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,Polska jest naszym wielkim zadaniem”- jezykowe
srodki perswazji w audycjach wyborczych kandydatow
na prezydenta Polski w wyborach z 2020 roku

ABSTRAKT

W artykule poddano analizie jakosciowej jezykowe sSrodki perswazji i figury retoryczne
wykorzystywane w wypowiedziach kandydatéw na urzad prezydenta Polski w wyborach z 2020 r.
Jako zrédto wybrano fragmenty audycji wyborczych nadawanych w telewizji podczas kampanii
wyborczej trwajacej do 26 czerwca 2020 r. Zastosowano metode analizy lingwistycznej ptaszczyzn:
leksykalnej i gramatycznej, ze szczegdlnym uwzglednieniem Srodkéw perswazyjnych realizujgcych
4 mechanizmy retoryczne wedtug Stanistawa Barariczaka. Analiza zebranego materiatu wykazata
szczegblng popularnos¢ takich srodkdéw perswazyjnych, jak: definicja retoryczna, maty i wielki
kwantyfikator, pytanie retoryczne i antyteza. Mogg one stuzy¢ uruchamianiu kilku mechanizmoéw
retorycznych, moga tez by¢ dominujgce w przypadku jednego, jak np. antyteza, ktéra uruchamia
przede wszystkim mechanizm symplifikacji rozktadu wartosci.

SEOWA KLUCZOWE: jezyk, perswazja, polityka, audycja wyborcza, wybory prezydenckie

Wprowadzenie

Wybory prezydenckie w Polsce odbyty sie w dniach: 28 czerwca (I tura) i 12 lipca
2020 r. (Il tura). Ich termin zostat ustalony 3 czerwca 2020 roku po tym, jak
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w wyniku trudnej sytuacji epidemicznej zwigzanej z pandemia choroby COVID-19
nie doszto do gtosowania w wyborach zaplanowanych na 10 maja.
W wymaganym przez prawo terminie, tj. do 5 czerwca 2020 r., do Panstwowej
Komisji Wyborczej wptynety zawiadomienia o utworzeniu 25 komitetéw
wyborczych. PKW przyjeta 23 z tych zawiadomien i zarejestrowata komitety
wyborcze nastepujgcych kandydatéw na Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej: Piotr
Bakun, Robert Biedron, Krzysztof Bosak, Marcin Bugajski, Roland Dubowski,
Andrzej Duda, Stawomir Grzywa, Szymon Hotownia, Marek Jakubiak, Wtadystaw
Kosiniak-Kamysz, Wiestaw Lewicki, Mirostaw Piotrowski, Andrzej Dariusz
Placzyriski, Leszek Samborski, Grzegorz Sowa, Romuald Starosielec, Pawet Switon,
Pawet Tanajno, Rafat Trzaskowski, Krzysztof Urbanowicz, Jerzy Walkowiak,
Waldemar Witkowski, Stanistaw Zéttek?.

Kandydaci na urzad prezydenta mogli przedstawia¢ swoje programy wyborcze
w audycjach wyborczych nadawanych w mediach do godz. 24 dn. 26 czerwca, czyli
do czasu zakoniczenia kampanii i rozpoczecia ciszy wyborczej.

Analiza tresci programéw wyborczych przedstawianych przez kandydatéw
w kilkuminutowych audycjach nadawanych w mediach pozwala na obserwacje
najczestszych jezykowych srodkdw perswazyjnych, za pomocg ktérych kandydaci
chcieli przekonaé potencjalnych wyborcéw, aby oddali na nich gtos przy urnach
wyborczych. W niniejszym artykule podejme prdébe opisu jezykowych srodkéw
realizujgcych funkcje perswazyjng w dyskursie politycznym, jako gtéwne Zrddto
wykorzystujgc wybrane fragmenty audycji wyborczych emitowanych w programie
zatytutowanym ,Audycje komitetow wyborczych”, a nadawanych w ok. 25-
minutowych blokach na gtéwnym kanale Telewizji Polskiej (TVP1). Zrédtem
uzupetniajgcym bedzie strona internetowa kandydata Pawta Tanajny z jego
spotami wyborczymi.

Postuze sie metoda analizy lingwistycznej obejmujacej leksykalng i gramatyczng
ptaszczyzne jezykowej organizacji tekstu (z przewaga leksykalnej, bo stowa s3
gtéwnym narzedziem realizacji funkcji impresywnej). Na ptaszczyznie jezykowej
przyjrze sie doktadniej perswazyjnym i retorycznym Srodkom prezentacji
wykorzystywanym przez kandydatéw na prezydenta, a uruchamiajgcym
cztery mechanizmy retoryczne opisane przez Stanistawa Baranczaka w 1975 roku.

2 Postanowienie Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 3 czerwca 2020 r. w sprawie zarzadzenia
wyboréw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, Dziennik Ustaw z 2020 roku, poz. 998,
http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20200000988 (24.02.2022).

3 Wykaz zawiadomieri o utworzeniu komitetu wyborczego oraz zawiadomiend o uczestnictwie w wyborach
dokonanych przez komitety wyborcze, ktérych zawiadomienia zostaty przyjete w zwigzku z wyborami
zarzadzonymi na dzien 10 maja 2020 r., ztozonych Parnstwowej Komisji Wyborczej w zwigzku z wyborami
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej zarzadzonymi na dzien 28 czerwca 2020 .,
https://prezydent20200628.pkw.gov.pl/prezydent20200628/statics/prezydent_20200628_aktualnosci/uploaded
_files/1591664922_wykaz-komitety-806.pdf(24.02.2022).
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Chociaz od nazwania mechanizméw mineto juz niemal pét wieku, mozna je
spotkaé do dzisiaj zaréwno w przekazach reklamowych, jak i w jezyku polityki?.

Zjawisko perswazji. Mechanizmy retoryczne wedtug Stanistawa
Baranczaka

Jezyk polityki, podobnie jak i jezyk reklamy, wpisuje sie w obszar komunikacji
perswazyjnej, zasadne jest zatem rozpoczecie rozwazan od przyjrzenia sie definicji
perswazji. Etymologii stowa perswazja nalezy szuka¢ w facinskim Zrédtostowie,
gdzie persuasio oznacza ,przekonanie, wiara; opinia; przesad”, od persuadere:
,Namowié, przekonad” isuadere; ,radzi¢, zachecaé””. Przy definiowaniu pojecia
perswazja podkresla sie, ze jej najwazniejszym celem jest nie tyle logicznie
poprawne dowiedzenie stusznosci jakiegos pogladu, co uzyskanie wptywu na dang
osobe lub osoby®. Dokonuje sie tego za pomocg $rodkéw wybranych z bogatego
arsenatu technik perswazyjnych, odwotujgcych sie zaréwno do logicznej
argumentacji, jak i do emocji odbiorcy. Tak wiec efekt perswazyjny moze byc
osiggany dwoma sposobami: drogg centralng, czyli przez zrozumienie
i przeanalizowanie argumentacji, albo drogg peryferyjng, tzn. na skutek wptywu
roznych czynnikéw akcydentalnych (jak sympatia dla méwcy, jego wyglad czy
mozliwe do osiggniecia korzysci)’. Perswazja jest wiec procesem celowym,
w ktdrym nadawca ma okreSlone intencje, takie jak: a. zmiana istniejgcych
postaw, b. ewentualne wzmocnienie istniejgcej postawy, c. uformowanie nowej
postawy?,

Na procesualny charakter komunikacji perswazyjnej zwraca uwage wielu
badaczy, m. in. Bogustawa Dobek-Ostrowska, proponujac nastepujgcg definicje:
Komunikowanie perswazyjne to kompleksowy, interaktywny proces, w ktdrym
nadawca i odbiorca sq potgczeni werbalnymi i niewerbalnymi symbolami, poprzez
ktore perswadujgcy prdbuje wptyngc¢ na drugq osobe po to, by zmienic jej reakcje,
zachowania, uksztattowaé nowe postawy lub zmodyfikowac juz istniejgce
i sprowokowa¢ do akcji/dziatania®.

W badaniach nad kategoriag perswazyjnosci przywotywane jest czesto
stanowisko Stanistawa Baraniczaka, ktéry — w odniesieniu do tekstéw kultury
masowej — okreslit funkcje perswazyjng jako szczegdlng odmiane funkcji

4 O wykorzystywaniu Barariczakowskich mechanizméw retorycznych we wspoétczesnej polskiej reklamie zob. np.
P. Lewinski, Retoryka reklamy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, rozdz. Elokucja,
s.192in.

5 Stownik wyrazdw obcych, red. E. Sobol, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 850.

6 Por. K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Wydawnictwo Naukowe PWN,Warszawa
2005, s. 228.

7Zob. P. Lewinski, Retoryka reklamy..., op. cit., s. 61.

8 A. Benedikt, Reklama jako proces komunikacji, Astrum, Wroctaw 2004, s. 49.

9 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Astrum, Wroctaw 1999, s. 33.
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konatywnej, polegajacg na usitowaniu uzyskania realnego wptywu na sposdb
myslenia lub postepowania odbiorcy, jednakze nie drogg bezposredniego rozkazu,
lecz metodg utajong i posrednig’®. Badacz wyrdznit takie nastepujagce
mechanizmy, za pomoca ktérych realizuje sie funkcja perswazyjna:
1. Mechanizm emocjonalizacji odbioru, polegajgcy na manipulacji emocjonalnej
i behawioralnej w celu sparalizowania mozliwosci intelektualno-refleksyjnych
odbiorcy na rzecz spotegowania odczuwania emocji.
2. Mechanizm wspdlnoty Swiata i wspdlnoty jezyka, majacy na celu wytworzenie
ptaszczyzny petnego porozumienia miedzy nadawcg a odbiorca.
3. Mechanizm symplifikacji rozktadu wartosci, polegajagcy na zredukowaniu
rzeczywistosci do podstawowych opozycji, np. dobre — zte, korzystne -
niekorzystne, nowe — stare, co umozliwia tatwg orientacje aksjologiczng i pozwala
zadziata¢ czwartemu mechanizmowi.
4. Mechanizm odbioru bezalternatywnego, polegajacy na zwolnieniu odbiorcy od
samodzielnej decyzji interpretacyjnej: dokonany wczesniej binarny podziat swiata
nie pozostawia zadnych watpliwoéci co do wiasciwego wyboru®! .

W swojej analizie postaram sie pokaza¢, jakie jezykowe srodki perswazyjne
stuzyty uruchamianiu poszczegblnych mechanizméw retorycznych
w wypowiedziach kandydatéw na prezydenta Polski.

»Morawiecki robi wszystko, abys byt bezrobotny” - jezykowe
srodki perswazyjne stuzgce emocjonalizacji odbioru

Istotg mechanizmu emocjonalizacji odbioru jest dziatanie nadawcy komunikatu
perswazyjnego ukierunkowane na to, by odbiorca podejmowat okreslone decyzje
pod wptywem emocji, a nie racjonalnego namystu. W przypadku reklamy jest to
decyzja o zakupie reklamowanego produktu, w przypadku kampanii wyborczych —
decyzja o oddaniu gtosu na danego kandydata. Istnieje caty wachlarz emocji
mogacych zostaé wywotanymi przez umiejetnie skonstruowany przekaz
perswazyjny: od strachu, irytacji, ztosci, gniewu, nienawisci — po akceptacje,
podziw, zaufanie, rado$¢ i mitosé. Nadawca tekstu reklamowego czy politycznego
ma do dyspozycji caty repertuar srodkdéw stylistycznych | retorycznych stuzacych
uruchomieniu mechanizmu emocjonalizacji odbioru.

Analiza wybranych fragmentdéw audycji wyborczych kandydatéw na prezydenta
w wyborach z 2020 r. pozwala na wyszczegdlnienie i opisanie co najmniej kilku
z nich. Poniewaz przekaz w audycjach nadawanych w telewizji taczyt w sobie dwie
odmiany substancjalne jezyka (1. mowiong — gdy kandydaci wypowiadali sie
bezposrednio przed kamerami; 2. pisang — gdy wypowiedzi kandydatow czy

105, Baranczak, Stowo — perswazja — kultura masowa, , Twérczo$¢”, 1975, nr 7, s. 46.
1 Ibidem.
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o kandydatach przeplatane byty transparentami lub planszami z zapisanymi
fragmentami programow), trzeba przyjrze¢ sie Srodkom realizujgcym funkcje
perswazyjng na obydwu poziomach jezyka.

W przypadku odmiany moéwionej wywotaniu pozgdanych emocji u odbiorcy
dobrze stuzy umiejetne wykorzystanie elementéw subkodu prozodycznego:
intonacji, akcentu, rytmu i tempa méwienia. Wszystkie te elementy Swietnie sg
widoczne w materiale wyborczym kandydata Pawta Tanajny. Witasciwie catfa jego
wypowiedZ oparta jest na intonacji wznoszacej i szybkim tempie modwienia,
a momentami nawet jest po prostu krzykiem.

Zapis tej wypowiedzi zapewne musiatby uwzgledni¢ graficzne znaki emoc;ji, czyli
wykrzykniki. Por. np.

e My chcemy, zeby nam oddali pienigdze, zeby oddali nam straty, ktére wywotali swoim
nieodpowiedzialnym zachowaniem! | to jest najwazniejszy przekaz!'?
e Zqdamy odszkodowari! Zgdamy przelewdéw na konto! 13

Zdania wykrzyknikowe, z zatozenia niosgce fadunek emocjonalny, moga
spowodowaé, ze okreslone emocje udzielg sie odbiorcy w sposéb niejako
automatyczny. W przypadku wypowiedzi Pawta Tanajny tymi emocjami sg ztos¢,
frustracja i wsciektos¢ skierowane ku partii rzadzacej. Na nich tez oparte sg apele,
skonstruowane za pomocg kategorycznego czasownika: zgdac. Odbiorca, niesiony
tymi negatywnymi emocjami, powinien utwierdzi¢ sie w przekonaniu, ze nie warto
gtosowac na tych, ktérzy juz rzadzili i zawiedli, a raczej odda¢ swdj gtos na kogo$
nowego i energicznego, kto swoim krzykiem wyraza niezgode na panujacy
niesprawiedliwy porzadek. Kim$ takim jawi sie w swym spocie wyborczym Pawet
Tanajno.

Intonacja wznoszaca i dobitne akcentowanie pojawiajg sie wilasciwie
w wypowiedziach wszystkich kandydatéw (albo narratoréw przedstawiajacych ich
program), zwtaszcza w partiach koncowych audycji, gdy przychodzi czas na
podsumowanie.

Formutg jezykowg pozwalajacg na dobitne i zwiezte podsumowanie programu
jest slogan, definiowany zazwyczaj jako lapidarna, zwarta, sugestywna i tatwa do
powtdrzenia formutfal®, skupiajgca na sobie uwage odbiorcy. Por. przyktadowe
slogany z audycji wyborczych:

12 https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0Okw, wypowiedZ w przedziale czasowym: 3:03-3:10
(23.01.2022).

13 Ibidem, wypowiedz w przedziale czasowym: 3:10-3:14 (23.01.2022).

14 Definicje sloganu zob. np.: O. Reboul, Kiedy sfowo jest broniq, [w:] Jezyk i spoteczeristwo, red. M. Gtowiriski,
Czytelnik, Warszawa 1980, M. Kochan, Slogany w reklamie i polityce, Trio, Warszawa 2003.
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e To Ty decydujesz — razem odzyskamy Polske!'>

o Najlepszy wybor polskich patriotow — naturalnie Krzysztof Bosak!1®
e ChodZcie nie za mngq, a ze mng!’

e Trzeba wybrac wieksze dobro!8

Oprocz elementdow jezykowych z poziomu prozodii materiat wybrany do analizy
pozwala na wytonienie najczesciej wykorzystywanych srodkdw i figur retorycznych
uruchamiajacych wspomniany mechanizm emocjonalizacji odbioru. Jednym z nich
jest definicja retoryczna, tym rdznigca sie od encyklopedycznej (tzw. wtasciwej),
ze z reguly nie jest definicjg adekwatng, a jej rola polega na podaniu okreslen,
ktére majg uwydatni¢, ujawni¢ czy nawet zdemaskowac okreslone tresci i sensy
zawarte w definiowanych stowach?®. Zdaniem Kazimierza Ozoga formuta, na jakiej
opiera sie definicja retoryczna (X jest/to Y), jest w dyskursie politycznym definicjg
przyporzadkowujgcy, po pierwsze, jakie$ cechy czy wiasciwosci wybranej partii lub
kandydatowi, po wtdre, moze by¢ definicjg jakiejs wartosci — zwykle tej, ktéra jest
bliska autorowi tekstu wyborczego®.

Na definicji retorycznej oparte jest np. hasto z program wyborczego Andrzeja
Dudy: Polska jest naszym wielkim zadaniem®. Definicja wiasciwa pojecia Polska
zaczynataby sie zapewne od obiektywnego opisu: Polska to paristwo lezgce
w Europie Srodkowej... Jednak kandydat na prezydenta, postugujac sie poreczna
formuta definicji, wybiera elementy majace go pokazaé jak w najlepszym swietle:
Polska jest dla niego zadaniem, zatem jawi sie on jako odpowiedzialny i rzetelny
przywddca, ktéry (wykonujac zadanie) bedzie chciat osiagnac¢ cele korzystne dla
swojego kraju. Uktonem w strone wyborcy jest natomiast uzycie zaimka
dzierzawczego: nasz, dzieki ktéremu odbiorca moze sie poczu¢ wigczony we
wspolnote osdb, ktdrym zalezy na dobru Polski.

15 Z audycji wyborczej Roberta Biedronia, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedz
w przedziale czasowym: 6:48-6:51 (23.01.2022).

16 Z audycji wyborczej Krzysztofa Bosaka,
https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608023341906078956&mid=CAFA5E9
A53002D902172CAFA5E9A53002D902172&view=detail& FORM=VIRE, wypowiedz w przedziale czasowym: 15.00-
15.06 (23.01.2022).

17 Z audycji wyborczej Szymona Hotowni, ibidem, wypowiedz w przedziale czasowym: 17.28-17.31 (23.01.2022).
18 7 audycji wyborczej Wtadystawa Kosiniaka-Kamysza,
https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC5100
FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail& FORM=VIRE,wypowiedZ w przedziale czasowym:33:50-
33.52(23.01.2022).

19 K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny..., op. cit., s. 99.

20K, 0z0g, Jezyk w stuzbie polityki, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszéw 2004, s. 93.
2https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC510
OFA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail&FORM=VIRE, wypowiedZ w przedziale czasowym:
17:31-17.33 (23.01.2022).
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W wybranym materiale mozna spotkac réwniez inne definicje retoryczne. Por.

e Polityka PiS jest krzykiem rozpaczy!%?
e Prezydent to ojciec narodu — cztowiek, ktory potrafi tqczyc, a nie dzielic¢?3.
e Rzeczpospolita jest kobietg!?*

Trzeba zauwazyé, ze bardzo czesto definicje retoryczne s zbudowane na
metaforach (por. polityka jako krzyk rozpaczy, Rzeczpospolita jako kobieta). Jak
zauwaza Krzysztof Ozdg: ,trop ten przez skojarzenie dwéch znakdw, dwdch pojeé,
mysli pozwala na wydobycie niekonwencjonalnych znaczen, jest zwartym,
skondensowanym, wyrazistym przedstawieniem tresci, idei, haset”?*. Metafory
tatwiej przemawiajg do wyobrazni odbiorcow, a przez swojg wyrazistos$¢ sprzyjaja
wywotaniu emocji mogacych mie¢ wptyw na decyzje wyborcze. Chyba
najwyrazniej widaé to w wypowiedziach zawierajgcych tzw. metaforyke wojenna,
oscylujgcg wokét pojec typu: walka, atak, obrona, zwyciestwo. Metafory militarne
mogg wzbudza¢ w odbiorcy zaréwno lek i niepokéj (bo sygnalizujg jakie$
zagrozenie), jak i pobudza¢ do dziatania (gdy akcentujg aspekt obrony przed
zagrozeniem).

W materiale wyborczym wybranym do analizy na metaforyce wojennej opierajg
sie np. wypowiedzi Wtadystawa Kosiniaka-Kamysza. Por.

e Gdy zfo sie szerzy, tym bardziej trzeba walczy¢ o dobro. Wierze, ze razem wygramy te walke!26

W analizowanych audycjach nie brakuje réwniez pytan retorycznych, ktére
petnig waznga funkcje perswazyjng w réznego typu tekstach o funkcji naktaniajacej.
Autor, stawiajgc pytanie, nawigzuje Scislejszy kontakt z odbiorcg, wcigga go
W swoistg gre, uprzedzajac jego watpliwosci?’. Cigg dobrze dobranych pytan
retorycznych moze stuzyé¢ stopniowaniu napiecia i wzbudzaniu emocji pomocnych
przy podjeciu decyzji o wyborze kandydata.

Od zestawu pytan retorycznych (czytanych przez narratora z wykorzystujacych
animacje bfekitnych plansz) rozpoczyna sie np. audycja wyborcza Stanistawa
Z6ttka. Por. dwa z serii pytan:

227 audycji wyborczej Roberta Biedronia: https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedz
w przedziale czasowym: 05:10-05:12 (23.01.2022).

23 7 audycji wyborczej Marka Jakubiaka,
https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC5100
FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail& FORM=VIRE, wypowiedZ w przedziale czasowym: 29:55-
29:59 (23.01.2022).

24 7 audycji wyborczej Wtadystawa Kosiniaka-Kamysza, ibidem, wypowiedz w przedziale czasowym: 32:05-32:06
(23.01.2022).

25 K. 0Oz0g, Jezyk w stuzbie polityki..., op. cit., s. 88.
2https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw,wypowiedZ w przedziale czasowym: 02:25-02:30
(23.01.2022).

27 K. Oz0g, Jezyk w stuzbie polityki..., op. cit., s. 93.

142



Ewelina Gajewska

Fot.nr1i2

Znudzily Cie
codzienne newsy o
KORONAWIRUSIE?

Ze cheesz krzyczeC?

Zrédto: https://www.bing.com/videos/search?g=audycje+wyborcze+20208&docid=
608010310977329755&mid=FAC5100FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail&FOR
M=VIRE, 26:45-26:50 (23.01.2022).

W kolejnych kwestiach odbiorca jest pytany o to, czy ma tez dos¢ innych,
podgrzewajgcych emocje tematéw typu: aborcja, eutanazja i LGBT. Nadawca
zaktada, ze pytania te nie wymagajg odpowiedzi, gdyz jest ona oczywista i narzuca
sie sama. Poniewaz zaktada sie odpowiedz twierdzgcy, w dalszej czesci audycji
odbiorca zostaje zapoznany z programem kandydata, ktéry — jesli zostanie
wybrany — zajmie sie naprawde wainym tematem, czyli likwidacjg podatku
dochodowego.

Od pytan skierowanych do kobiet zaczyna sie réwniez spot wyborczy Pawta
Tanajny.

o Jestes kobietq? Denerwuje cie, Zze o sprawach i prawach kobiet wciqz decydujq faceci??®

28 https://www.rp.pl/kraj/art4547271-spoty-wyborcze-pawla-tanajno, wypowiedz w przedziale czasowym: 0.01-
0.06 (23.01.2022).
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W ten sposdéb sformutowane pytania powinny — w zatozeniu nadawcy —
wzbudzi¢ w odbiorczyniach ztos¢ i bunt, a w konsekwencji sprzyja¢ podjeciu
decyzji o oddaniu gtosu na kandydata, ktéry przedstawia sie jako zwolennik
pogladu, by ,o prawach kobiet decydowaty kobiety”. Na ptaszczyznie
gramatycznej pytania réznej dtugosci wptywajg na pewno na zdynamizowanie
wypowiedzi, co moze mie¢ tez ukierunkowanie perswazyjne, bo pozwala na
szybkie zwrécenie uwagi odbiorcy.

Jedng z odmian metafory, uruchamiajgcg mechanizm emocjonalizacji odbioru,
a chetnie wykorzystywang zarowno w jezyku reklamy, jak i polityki, jest hiperbola,
czyli ,wyrazenie, w ktérym celowo, czesto w sposéb efektowny, przejaskrawiona
jest opisywana rzeczywisto$¢”?®. W analizowanym materiale hiperbola bywa
osiggana za pomocyg upowszechniajgcych zaimkéw petnigcych  funkcje
kwantyfikatoréw ogdlnych: wszystko, wszyscy, kazdy, ktérych sita perswazyjna
doceniana jest przez twércdw komunikatow perswazyjnych réznego typu®.

W audycji wyborczej Pawta Tanajny na zdttej planszy pojawia sie najpierw
wyliczenie kilku bulwersujacych ,dziatan” Mateusza Morawieckiego, a potem
podsumowanie ich efektownym i emocjonalnym stwierdzeniem: ,Morawiecki robi
wszystko abys byt bezrobotny”. Por.

" INIECH MORAWIECKI WYP!
PENSJE ZA KWIECIEN

Ogtosit miliardy dla firm na ochrong miejsc pracy.
Do firm nic nie przestat. Oszukat pracownikow.
Uniemotzliwit firmom zarabianie pienigdzy na pensje.
Proponuje on obnizenie Ci wynagrodzen a sam bierze premie.

MORAWIECKI ROBI WSZYSTKO ABYS BY: BEZROBOTNY

STRAJK PRZEDSIEBIORCOW

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0kw, 3:18-3:20 (23.01.2022).

Upowszechniajgce ,wszystko” pojawia sie tez w innych programach wyborczych.
Np.:

e Wybierz Roberta Biedronia, bo on zadba o nas wszystkich3.
e Co zmienito sie na gorsze w ostatnich latach? Szczerze? Wszystko 132

29 K. Szymanek, Sztuka argumentagji..., op. cit., s. 158.

30 O roli i popularnosci zaimkéw upowszechniajgcych w tekstach reklamowych zob. np. P. Lewinski, Retoryka
reklamy..., op. cit., s. 179.

3lhttps://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedZ w przedziale czasowym®6.25-6.30,(23.01.2022).
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e Bede prezydentem wszystkich Polakéw, a nie jednego prezesa!33

Hiperbolizacje przekazu widaé szczegdlnie w pierwszym i trzecim
z przytoczonych przyktadow: Morawiecki robi ,, wszystko”, , wszystko” tez zmienito
sie na gorsze. Kwantyfikatory ogdlne to stowa, ktére zdajg sie mowi¢ wiele,
a jednoczesnie nie mowig nic konkretnego. Gdyby odbiorca poddat je
rozumowemu ogladowi, uznatby je za szkodliwg generalizacje zjawiska, ktdre
opisujg. Nadawca tekstu perswazyjnego liczy jednak na to, ze przy ich odbiorze
zadziata mechanizm emocjonalizacji odbioru: ze , wszystkim” sie nie dyskutuje,
tylko spontanicznie przyjmuje jego uogdlniajacy przekaz. Wszak jesli ,prezydent
wszystkich Polakow”, to i mdj prezydent, jesli kandydat ,zadba o wszystkich”,
to przeciez i w moim zyciu dadzg sie odczu¢ skutki jego opiekuriczych dziatan.

»Razem odzyskamy Polske!”- jezykowe sSrodki uruchamiajace
mechanizm wspdlnoty swiata i jezyka

Istotg mechanizmu wspdlnoty Swiata i jezyka jest wytworzenie ptaszczyzny
porozumienia z odbiorcg dzieki przekonaniu go — za pomocy zrozumiatego dla
niego jezyka — ze zaréwno on, jak i nadawca nalezg do jednego $wiata, tgczg ich te
same sprawy i problemy. W przypadku dyskursu politycznego, jak pisze Kazimierz
Ozég, ,waznym czynnikiem retorycznym, majgcym sktoni¢ wyborce do poparcia
danego kandydata czy partii, jest ustanowienie badz odwotanie sie do wspdlnoty,
wiezi, solidarnosci, braterstwa, bezposredniego kontaktu miedzy nadawca tekstu
— politykiem, jego partig a odbiorcg, stuchaczem, czytelnikiem, czyli potencjalnym
wyborcg”34.  Mechanizm ten byt bardzo chetnie wykorzystywany przez
kandydatéw na prezydenta Polski w wyborach z 2020 r., co udowadniajg wybrane
do analizy fragmenty audyc;ji.

Na poziomie jezykowym, a S$cislej gramatycznym, budowaniu poczucia
wspdlnoty dobrze stuzg zaimki osobowe (ty — tworzacy zwrot do adresata,
a takze my) oraz dzierzawcze (zwtaszcza twdj i nasz). Trzeba zwréci¢ uwage, ze
zaimki osobowe czasem sg wyrazone wprost (gdy autor tekstu chce wyraznie
podkresli¢, ze to odbiorca jest wykonawcg czynnosci), a czeSciej posrednio.
Zgodnie z zasadami polskiej gramatyki s pomijane, gdyz ich znaczenie wyraza
koncéwka czasownika.

32 https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0kw, wypowiedz w przedziale czasowym5.30-35(23.01.2022).
33 Z audycji wyborczej Mirostawa Piotrowskiego,
https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC5100
FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABBR&view=detail& FORM=VIREwypowiedz w przedziale czasowym39:40-
39:43 (23.01.2022).

34 K. Oz0g, Jezyk w stuzbie polityki..., op. cit., s. 96.
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Gdy nadawca zwraca sie bezposrednio do odbiorcy: Wpybierz Roberta
Biedronia®; To Ty decydujesz®®; W tych wyborach nie decyduj sie na mniejsze
zto’*7, nie tylko wzmacnia w nim poczucie sprawczosci (wysytajac sygnat: wszystko
zalezy od ciebie), ale takze wpisuje go we wspdlnote oséb, ktérym zalezy na
dobrej przysztosci ojczyzny, a ktéore mogg to udowodnié, biorgc udziat
w wyborach.

Stanowienie wspdlnoty czy ciggte odwotywanie sie do niej to dziatanie jezykowe,
ktére umieszcza jednostkowego odbiorce (ty) w ogromnej grupie (my) potgczonej
wspdlnym  politycznym  celem, uznawanymi  warto$ciami,  wspdlnymi
przekonaniami i pogladami®®. Mamy tu do czynienia z ,,my” inkluzywnym, czyli
wiaczajgcym odbiorce w wiekszg grupe i jej dziatania. Razem odzyskamy Polske! —
wota Robert Biedron do swoich potencjalnych wyborcow?®, w tej samej audycji
kierujac do nich nastepujace apele:

e Powiedzmy nie arogancji wtadzy! Wybierzmy odwage, uczciwos¢ i troske o drugiego
cztowieka! 49

Przywotanie wspdlnoty czesto dokonuje sie przez odwotanie do Polski, stuzac
jednoczesnie wzbudzeniu uczu¢ patriotycznych (zatem mozna tu mowic
o przenikaniu sie dwéch mechanizmoéw: emocjonalizacji odbioru oraz wspélnoty
Swiata i jezyka).

Oprécz Roberta Biedronia do wspdlnoty narodowej odwotujg sie tez Andrzej
Duda, Szymon Hotownia czy Wtadystaw Kosiniak-Kamysz. Por.

e Polska jest naszym wielkim zadaniem?#!!

e Co jest dla nas najwazniejsze? Okrzyk: Niech Zyje Polska!4

e Rzeczpospolita to kazdy jej obywatel i kazda jej obywatelka 43
® Rzeczpospolita jest kobietq!**

Wiekszos¢ z przytoczonych przyktadow jest dowodem na przydatnosé definicji

35 https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedZ w przedziale czasowym 6.25-6.30,
(23.01.2022).

36 Z audycji wyborczej Roberta Biedronia, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0Okw, wypowiedz
w przedziale czasowym: 6:48-6:51 (23.01.2022).

37 Ibidem,6:10-6:14.

38 K. 0z0g, Jezyk w stuzbie polityki..., op. cit., s. 96.

39 7 audycji wyborczej Roberta Biedronia, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0kw, wypowiedz
w przedziale czasowym 6:55-6:57 (23.01.2022).

40 https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0kw, wypowiedz w przedziale czas. 6:41-6:46 (23.01.2022).
“https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC510
OFA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail&FORM=VIRE, wypowiedZ? w przedziale czasowym:
17:31-17.33 (23.01.2022).

42 |bidem, 18:08-18.11.

43 Ibidem, 16:25-16:30.

4 Ibidem, 32:05-32:06.
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retorycznej (Polska jest zadaniem, kobietg, kazdym obywatelem) do uruchamiania
mechanizmu nie tylko emocjonalizacji odbioru, ale tez wspdlnoty Swiata.

W obreb wspdlnoty wigczajg odbiorce rdwniez wspomniane wczesniej zaimki:
nasz i wasz, co widac np. w nastepujgcych przyktadach:

e Wasze wsparcie jest mi niezbedne, bo nikt nie wygrywa wyboréw sam!4>
e Odwazny przywddca, ktory zapewni bezpieczeristwo i niepodlegtos¢ naszej ojczyznie?®.
e Polska jest naszym wielkim zadaniem?’!

Jeszcze inny omodwiony juz wczesdniej srodek perswazyjny: kwantyfikator ogdlny,
wyrazany za pomocg zaimkow upowszechniajgcych: kazdy, wszyscy, wszedzie,
moze by¢é pomocny przy uruchamianiu drugiego z Baranczakowskich
mechanizméw. Por. przyktady:

o W Polsce jest wiele podziatow, ale przeciez wszyscy wstajemy i spiewamy: Jeszcze Polska nie
zgineta, kiedy my zyjemy 148

e Bede prezydentem wszystkich Polakdw, a nie jednego prezesa!*®

e Chyba juz kazda mozliwa grupa wyszta na ulice! *°

Odbiorca, identyfikujgc sie ze wspdlnotg wyrazong uogodlniajgcym
kwantyfikatorem: wszyscy, powinien jednocze$nie nabra¢ pewnosci, ze nadawca
tekstu wyborczego (tez przeciez nalezacy do tej wspdlnoty) zna i rozumie jego
problemy, a takze ma pomysty, jak je rozwigzac.

»Najlepszy wybor polskich patriotow” — perswazyjne srodki
uruchamiajgce mechanizm symplifikacji rozktadu wartosci

Istotg trzeciego mechanizmu: symplifikacji rozktadu wartosci jest przedstawienie
przez nadawce tekstu perswazyjnego tak wyrazistej i jednoznacznej wizji Swiata,
by odbiorca nie miat watpliwosci, jaka podja¢ decyzje. W podjeciu witasciwej
decyzji (o oddaniu gtosu na takiego, a nie innego kandydata) ma pomoc celowe
budowanie opozycji réznego typu, sktadajgcych sie jednak na opozycje gtdwng

4 |bidem, z audycji wyborczej Andrzeja Dudy, 18:00-18:05.

46 Ibidem, z audycji wyborczej Krzysztofa Bosaka, 19:57-20:03.

47 Z audycji wyborczej Andrzeja Dudy,
https://www.bing.com/videos/search?g=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC5100
FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail& FORM=VIRE, wypowiedZ w przedziale czasowym: 17:31-
17.33 (23.01.2022).

% |bidem, 17:30-17.37.

49 7 audycji wyborczej Mirostawa Piotrowskiego,
https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608010310977329755&mid=FAC5100
FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail& FORM=VIRE,wypowiedZ w przedziale czasowym 39:40-
39:43 (23.01.2022).

50 7 audycji wyborczej Roberta Biedronia, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedz
w przedziale czasowym 05:40-05:44(23.01.2022).
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i podstawowa: ja (przedstawiajacy sie kandydat) — oni (moi kontrkandydaci). Na te
opozycje od razu naktadane jest wartosciowanie: wszystko, co zwigzane
z kandydatemi jego programem, bedzie wartosciowane pozytywnie, a to, co
dotyczy jego poprzednikdw czy politycznych rywali — negatywnie. Jak pisze
Kazimierz Oz6g, zazwyczaj ,nadawca tekstu Zle ocenia jakis wycinek polskiej
rzeczywistosci, ktory nalezy zmienié”®?, przekonujac oczywiscie, ze tylko on bedzie
w stanie to zrobic.

Materiat wyborczy wybrany do analizy pozwala na wytonienie kilku najbardziej
typowych srodkéw perswazyjnych uruchamiajgcych trzeci mechanizm retoryczny.
Jednym z nich jest tzw. maty kwantyfikator, stwierdzajacy istnienie czego$
odznaczajacego sie jakimi$ szczegdlnymi wtasciwoséciami®?. Leksykalnie oddajg go
takie stowa jak: jedyny, jeden, tylko, a takze przymiotniki i przystéwki w stopniu
najwyzszym. Superlatywizacja jest jednym z najbardziej jawnych i skutecznych
zabiegdw perswazyjnych. Przypisanie najwyzszego natezenia danej cechy daje
kandydatowi oczywistg przewage nad innymi, bo jesli jest on jest ,najlepszy” albo
,najsprawniej” sobie z czyms$ poradzi, to naturalnie pozostali kandydaci na urzad
prezydenta muszg by¢ gorsi.

Na plakacie wyborczym Pawta Tanajny wyswietlanym podczas jego audycji
wyborczej czytamy, ze kandydat jest jedynym przedsiebiorcg wsréd startujgcych
w wyborach. Odbiorca otrzymuje wiec jasny sygnat, ze przedsiebiorcy powinni
gtosowac na Tanajne, bo to ,ich cztowiek”, najlepiej znajacy potrzeby i problemy
ich srodowiska. Por.

Fot.nr4

1y KW Pawla Tanajno - jedynego preedsigblorcy MBP wirédd kandydatdw na precyde

Kaﬁdydat przedswbuorcow
na prezydenta Polski.

STRAJK
PRZEDSIEBIORCOW

Zrédto: https://www.youtube. com/watch?v vUrXX65w0kw 4 34 4 49 (23.01.2022).

Mate kwantyfikatory pojawity sie tez w nastepujacych wypowiedziach
kandydatéw na prezydenta:

51K. 0z0g, Jezyk w stuzbie polityki..., op. cit., s. 102.
52Zob. P. Lewinski, Retoryka reklamy..., op. cit., s. 184.
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o Jest to prezydent jednej partii, a moze nawet jednego cztowieka®3.
e Zagtosowanie na Roberta Biedronia jest jedynqg szansq na zmiane!>*
o Najlepszy wybor polskich patriotow —naturalnie Krzysztof Bosak!>>

Warto zwrdci¢ uwage na odmienng funkcje leksemu jeden w pierwszym
z wymienionych przyktadéw. Tym razem stuzy on nie do pozytywnego, ale
negatywnego wartosciowania kandydata (w ten sposéb o Andrzeju Dudzie
wypowiada sie zwolenniczka programu Roberta Biedronia), ktdremu przypisuje sie
dbanie o sprawy i interesy tylko jednego srodowiska politycznego. W dalszym
ciggu jednak leksem ten stuzy do budowania mechanizmu symplifikacji rozktadu
wartosci, sugeruje bowiem opozycje: jeden — wiele (albo nawet wszystko).
W domysle stwierdzenia o jednostronnym zaangazowaniu kontrkandydata jest
przeciez zapewnienie, ze ,nasz” kandydat bedzie dbat o sprawy przedstawicieli
wszystkich stron politycznej sceny.

Figurg stylistyczng scisle zwigzang z budowaniem opozycji, zatem szczegdlnie
przydatng przy uruchamianiu mechanizmu symplifikacji rozktadu wartosci, jest
antyteza, czyli Srodek polegajacy na zestawieniu elementéw znaczeniowo
przeciwstawnych w jedng cato$é, w celu uzyskania wiekszej ekspresji®®. Antytezy
zdajg sie by¢ bardzo wyrazistymi i efektownymi srodkami wyrazu, zaréwno dzieki
tatwo przyswajalnej tresci (obecnos¢ czytelnych opozycji), jak i zgrabnej formie
gramatycznej (zazwyczaj opierajg sie na paralelnych strukturach sktadniowych).
Z tych wtfasnie powoddéw bardzo czesto sg tworzywem slogandw reklamowych
i wyborczych, co oczywiscie nie znaczy, ze nie pojawiajg sie w tekstach ciggtych.
Z materiatu wybranego do analizy warto przytoczyé nastepujace fragmenty oparte
na antytezach:

o Gdy zfo sie szerzy, tym bardziej trzeba walczy¢ o dobro!l*”
e Obecna wtadza burzy zamiast budowac!>8
® Rozmowa — to jest moja lewicowos¢ i prawicowosc. To jest méj konserwatyzm i liberalizm®2.

53 Z audycji wyborczej Roberta Biedronia, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedz
w przedziale czasowym5:23-5:27(23.01.2022).

54 Ibidem, 6:02-6:05.

55 7 audycji wyborczej Krzysztofa Bosaka,
https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+2020&docid=608023341906078956&mid=CAFASE9
A53002D902172CAFA5E9A53002D902172&view=detail& FORM=VIRE, wypowiedz w przedziale czasowym: 15.00-
15.06 (23.01.2022).

56 Stownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski, https://sjp.pwn.pl/slowniki/antyteza.html (23.01.2022).

57 Z audycji wyborczej Wtadystawa Kosiniaka-Kamysza, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65w0kw,
wypowiedz w przedziale czasowym: 02:25-02:30 (23.01.2022).

58 Z audycji wyborczej Roberta Biedronia, https://www.youtube.com/watch?v=vUrXX65wOkw, wypowiedz
w przedziale czasowym 5:515-5:17(23.01.2022).

59 7 audycji wyborczej Szymona Hotowni, https://www.bing.com/videos/search?q=audycje+wyborcze+
2020&docid=608010310977329755&mid=FAC5100FA9C1F9025ABBFAC5100FA9C1F9025ABB&view=detail&FOR
M=VIRE, wypowiedzZ w przedziale czasowym 16:11-16.22(23.01.2022).
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e Paristwo (...) budowane gtowq, bo wymarzone sercem®,
e Na tej liscie jestem najbardziej doswiadczonym, najstarszym, ale jedynym, ktéry: buduje, a nie
niszczy, konstruuje, a nie rozbiera®:,

Elementami znaczeniowo przeciwstawnymi w antytezach tworzacych
wypowiedzi w audycjach wyborczych sg zaréwno okreslenia czynnosci czy dziatan
(burzy¢ — budowad; konstruowac — rozbierad; tqczy¢ — dzielic), postaw czy doktryn
(konserwatyzm — liberalizm, prawicowos¢ — lewicowosc), jak i abstrakcyjnych, ale
nosnych perswazyjnie fundamentalnych pojeé etycznych typu dobro — zfo.
Oczywiscie dziatania zwigzane z destrukcjg (burzyé, dzielic), czyli wartosciowane
negatywnie, sg implikowane rywalom politycznym, natomiast te zwigzane
z budowaniem czy przywracaniem porzgdku majg by¢ wizytdwka przedstawianego
w spocie kandydata. Ciekawg probg pogodzenia dwdch przeciwstawnych
elementéw (i wyzyskania ich cech pozytywnych) jest wypowiedZ Szymona
Hotowni: Parstwo (..) budowane gfowqg, bo wymarzone sercem. Stereotypowo
czesto umieszcza sie gtowe i serce na antynomicznych biegunach, przypisujac
pierwszemu z tych pojec¢ skojarzenie z racjonalnym, przemyslanym dziataniem
(por. ,,robi¢ co$ z gtowa”), natomiast drugiemu — z postepowaniem pod wptywem
emocji, czesto spontanicznym i irracjonalnym (por. np. ,pdjs¢ za gtosem serca”).
Kandydat na prezydenta przekonuje, ze , gtowe” i ,serce” da sie pogodzi¢ réwniez
na polu polityki i zarzadzania panstwem, co jeszcze uwydatnia eksponujacy
zalezno$¢ miedzy nimi spdjnik bo. W sposéb metaforyczny Hotownia zapewnia
w swej wypowiedzi, ze je$li wyborca mu zaufa, bedzie budowat panstwo,
w ktérym oczekiwania i marzenia obywateli znajdg sensowng realizacje.

Ostatni z czterech mechanizmdéw retorycznych wedtug koncepcji Stanistawa
Baranczaka: bezalternatywnego odbioru jest dopetnieniem, a raczej konsekwencja
dziatania trzech poprzednich. Jesli one prawidtowo zadziataty, tzn. nadawcy tekstu
udato sie wptyng¢ na emocje odbiorcy, zbudowaé z nim wspdlnote Swiata
i przekona¢ do swojej ,jedynej stusznej” wizji rzeczywistosci, wybor powinien by¢
oczywisty. Odbiorca ,musi” wybra¢ przedstawionegow spocie wyborczym
kandydata, bo jesli tego nie zrobi, skazuje sie na gorsze zycie w gorszej Polsce.
Oczywiscie kandydaci nie méwig tego wprost, ale do takiej konkluzji prowadzg,
wykorzystujgce przedstawione wyzej S$rodki perswazyjne, ich wypowiedzi
i deklaracje polityczne. Jesli oddanie gtosu na Roberta Biedronia ma by¢ ,jedyna
szansg na zmiane”, to oczywiste jest, ze zagtosowanie na innych kandydatéw nie
gwarantuje tej zmiany (w domysle zmiany na lepsze), zatem odbiorca godzi sie na
stagnacje i gorsze zycie. Jesli kandydat deklaruje, ze ,zadba o nas wszystkich”,
implikuje jednoczesnie, ze jego rywale polityczni dbajg tylko o niektére grupy
obywateli. Oczywiscie wyborca ma wybodr, ale jesli odda gtos na innych

%0 |bidem, 16:43-16:48.
51 |bidem, z audycji wyborczej Waldemara Witkowskiego, 35:42-35.53.
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kandydatéw, ryzykuje, ze znajdzie sie w ktorejs z grup pominietych w ich
programach wyborczych. Dziatanie czwartego mechanizmu polega zatem na
utwierdzeniu odbiorcy w przekonaniu, ze tylko wybdr prezentujgcego sie w spocie
kandydata moze mu zagwarantowac lepszg przysztos¢. Oczywiscie inne wybory sg
mozliwe, ale zawsze bedg tymi gorszymi, czyli nieoptacalnymi.

Zakonczenie

Przygladajac sie wybranym fragmentom audycji wyborczych politykdéw
kandydujacych na urzad prezydenta RP w 2020 roku, staratam sie zwréci¢ uwage
na najczestsze Srodki perswazyjne i retoryczne, dzieki ktérym wypowiedzi
kandydatéw miaty szanse przyciggna¢ uwage odbiorcy i wptyngé na jego decyzje
wyborcze. Chciatam wykazaé, ze bez wzgledu na uptyw czasu, zmieniajace sie
uwarunkowania spoteczno-polityczne oraz zmiany jezykowe, istnieje repertuar
Srodkow, ktdre nie tracg swej nosnosci perswazyjnej. Okazuje sie, ze tak samo nie
tracag jej (uruchamiane przez te s$rodki) mechanizmy retoryczne opisane przez
Stanistawa Baranczaka w 1975 roku. Wtedy stuzyty opisaniu jezyka wtadzy
obowigzujgcego w panstwach totalitarnych, czyli nowomowy. Po 1989 roku
okazato sie, ze mimo transformacji ustrojowej wiele cech tego specyficznego
jezyka przenikneto do dyskursu publicznego 1l Rzeczpospolitej. Skutecznosé
perswazyjna Baranczakowskich mechanizméw byfta zauwazana przez badaczy
zarowno jezyka reklamy®?, jak i polityki®®. Mimo uptywu kolejnych 30 lat
w wypowiedziach politykéw i kandydatow do objecia wainych urzeddéw
w panstwie w dalszym ciggu wida¢ srodki i zabiegi retoryczne charakterystyczne
dla mechanizméw opisanych niemal pét wieku temu, co staratam sie wykazaé na
podstawie wybranego materiatu z audycji wyborczych. Kandydaci na urzad
prezydenta w 2020 r. chetnie siegali po $rodki uruchamiajgce mechanizm
emocjonalizacji odbioru, poniewaz zalezato im, by wyborca decyzje o oddaniu na
nich gtosu podjgt pod wptywem krétkotrwatych, ale silnych emocji, a nie
racjonalnego namystu. Umiejetnie tworzyli ptaszczyzne porozumienia z odbiorca,
przekonujac go, ze nalezg do tej samej wspdlnoty spraw i problemdw, a takze
pogladéw na temat pomysinej przysztosci Polski i jej obywateli. Aby
zdyskredytowac w oczach wyborcy swoich politycznych rywali, chetnie postugiwali
sie  wyrazistymi opozycjami, na ktore automatycznie naktadane byto
wartosSciowanie: wszystko, co zwigzane z dziatalnoscia poprzednikéow albo
kontrkandydatéw jest zte, niewtasciwe i szkodzgce obywatelom. Wszystko zas, co
majg do zaproponowania wystepujgcy w spotach kandydaci, jest wartoSciowe,
dobre i jedynie stuszne. Taki binarny obraz politycznej rzeczywistosci miat utatwié

62 Zob. np. P. Lewinski, Retoryka reklamy..., op. cit.
63 Zob. np. K. Oz08g, Jezyk w stuzbie polityki..., op. cit.
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odbiorcy podjecie witasciwe] decyzji, ktérg mogto by¢ jedynie oddanie gtosu na
przemawiajgcego do niego kandydata.

Wypowiedzi politykdw kreujgcych swdj wizerunek w audycjach wyborczych, ale
tez w codziennych komentarzach na temat polskiej rzeczywistosci, s3 dowodem
na to, ze dzieki umiejetnemu postugiwaniu sie repertuarem srodkéw jezykowych
granice miedzy Swiatem, ktdry istnieje, a Swiatem pozadanym, ulegajg zatarciu.
Trafnie komentujg te obserwacje badacze jezyka polityki Katarzyna Ktosifska
i Michat Rusinek:

,Dzieje sie tak nie tylko za sprawg postugiwania sie swoistym stownictwem, lecz takze dzieki temu,
w jaki sposéb sie go uzywa — jest ono wpisane w rytuat, a wiec powtarzalne i przewidywalne.
A jesli jest powtarzalne i przewidywalne, to odbiorca moze odnies¢ wrazenie, ze jest to jedyny
mozliwy jezyk. A skoro tak — to Swiat przezen oddany jest jedynym mozliwym Swiatem”64,
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»Poland is Our Great Task” - Linguistic Means of Persuasion in the Election Broadcasts of the
Candidates for the Presidency of Poland in the 2020 Elections

Summary

The article analyzes the linguistic means of persuasion used in the statements of the candidates for
the office of the President of Poland in the elections of 2020. The source selected was excerpts from
election programs broadcast television during the election campaign lasting until June 26, 2020. The
method of linguistic analysis of the lexical and grammar planes was used as the source with
a particular emphasis on persuasive means implementing 4 rhetorical mechanisms according to
Stanistaw Baranczak.

Keywords: language, persuasion, politics, election broadcast, presidential elections
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