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Autobiografia w medialnym wydaniu
(na przyktadzie Nieautoryzowanej autobiografii Kuby Wojewédzkiego)

»Popkultura potrzebuje autokreacji,
jest ostentacyjnie ekshibicjonistyczna i nie tylko kocha skandal,

s»]

ale i czerpie z niego zyski”!.

»l...] mowi sig, ze przyszto na zy¢

w kulturze autobiografizmu”?.

Media masowe - dogodna przestrzeh do autokreacji

Wspbtczesnie, przez wzglad na postepujaca indywidualizacje zachod-
niego spoleczenstwa®, w centrum medialnych refleksji czgsto znajduje si¢
podmiot kreujacy swéj medialny wizerunek, ktéry ma prawo ,,do bycia

sobg, stwarzania siebie, autoekspresji”*.

"'A. Nasitowska, Zte wychowanie jako norma, ,Teksty Drugie” 2018, nr 6, s. 8.

?]. Madejski, Praktykowanie autobiografii. Przyczynki do literatury dokumentu osobistego i biografistyki, Szczecin
2017,s.21.

*S. Gajda, Wspdtczesna polska przestrzen dyskursywna, [w:] Dyskurs i jego odmiany, red. B. Witosz, K. Sujkow-
ska-Sobisz, E. Ficek, Katowice 2016, s. 20.

* M. Kita, Jezyk w mediach w kontekscie kultury indywidualizmu, [w:] Styl, dyskurs, media, red. B. Bogotebska,
M. Worsowicz, £6dz 2010, s. 93.
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Konwergentne media, ktére przeobrazaja proces komunikowania ma-
sowego w wielu aspektach’, ze wszech stron otaczaja odbiorcéw; oferujac
zaréwno dostep do réznorodnych tresci, nawet tych przekraczajacych tabu,
jak 1 towarzyszac im w najbardziej intymnych sytuacjach oraz umozliwia-
ja relacjonowanie/dokumentowanie prywatnego zycia w mediach. Dzisiaj
»znakiem wspolczesnej kultury jest wszechobecno$¢ mediéw”®
cztowiek balansuje miedzy komunikacja bezposrednig a zaposredniczong
przez media — réwnie towarzyska, serdeczng i bezpretensjonalng. Obser-

, w ktorej

wacje medialnej przestrzeni’ wyltaniaja dla badacza mediéw ciekawy obszar
analiz dotyczacych kreowania sie podmiotu, redefiniowania osobowosci
w mediach® oraz ekspansji komunikatéw autopromocyjnych. Jak zauwaza
Tadeusz Miczka, ,,autowizerunek i dyskurs autopromocyjny nie sg tylko re-
zultatami sprawnego uzytkowania multimediéw i prowadzenia gier komu-
nikacyjnych, ale sa réowniez §wiadectwami poszukiwania sensu zycia”, kre-
owania siebie, stwarzania nowego, bo medialnego wizerunku, wpisujacego
sie w aktualne trendy, realizujacego nasze wyobrazenia o sobie oraz takiego,
ktory si¢ optaca. Osobiste narracje, eksponowanie prywatno$ci w mediach
czy wreszcie upublicznianie plotki'® daja uzytkownikom internetu poczucie,
amoze tylko ztudzenie, ze wiedzg duzo o innych, nawet tych, ktérych osobi-
Scie nie znaja. Przeciez wielu celebrytéw prezentuje swoja rodzing, informu-
je: gdzie mieszka, jak wyglada ich sypialnia/tazienka, gdzie jedza i co jedza,
gdzie jezdzg na wczasy, jaki sport uprawiaja itd. Coraz czeSciej angazuja
innych uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych we wspélne oczekiwanie
na ich $lub czy narodziny dziecka. Uzywajac metafory Ervinga Goffmana'!,

> Zob. wigeej K. Doktorowicz, Konwergencja technologiczna i strukturalna we wspdtczesnych mediach. Skutki dla
komunikacji, rynku i polityki, [w:] Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspdtczesnego dziennikarstwa, red.
Z. Oniszezuk, M. Wielopolska-Szymura, Katowice 2012, t. 1, 5. 11-28.

¢ B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Krakéw 2013, s. 47.

7 Por. t. Kiszkiel, Wirtualne tozsamosci. Portale spotecznosciowe jako formy autokreacji, [w:] Nowe media i wyzwa-
nia spotecznosci, red. M. Sokotowski, Toruni 2013, s. 175-192 oraz M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan
2003.

S L. Kiszkiel, Wirtualne tozsamosci. Portale spolecznosciowe jako formy autokreacji, [w:] Nowe media i wyzwania
spotecznosci, red. M. Sokotowski, Torun 2013, s. 187.

*T. Miczka, Od id w kulturze tradycyjnej do ID w sieci. Dyskurs autopromocyjny w badaniach kulturoznawczych,
[w:] Dyskurs autopromocyjny dawniej i dzis, t. 2, red. A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2016, s. 17.

1" Wigcej: A. Kalisz, O roli plotki w mediach masowych i nie tylko. Ujecie genologiczne, [w:] Linguarum silva.
Jezyk w (kon )tekscie... Szkice historycznojezykowe, porownawcze i wspitczesne, red. B. Mitrenga, Katowice 2019, t. 8,
s. 117-130.

11 Zob. E. Goffman, Czowiek w teatrze Zycia codziennego, przet. H. Datner-Spiewak, P. Spiewak, Warszawa
2008.
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mozna powiedzie¢, ze profile spotecznosciowe sa sceng, jednak coraz cze-
Sciej na gtéwnym planie prezentowane sa kulisy. Matgorzata Kita okresla to
zjawisko erozja prywatnosci i podkresla, ze jest ono widoczne we wszystkich
wspdlczesnych mediach!?. Medialny ekshibicjonizm jest charakterystyczny
dla wspétczesnej kultury, okreslanej mianem , transparentne;j”, w ktorej eli-
minowane sg bariery kulturowe, spoteczne, obyczajowe czy fizyczne!'®.

Swoista ,,eksplozja mediéw”!* oraz rosngca popularno$é portali spo-
tecznosciowych, w ktérych ,,zapisujemy swoje przezycia, mysli, emocje”!s,
a takze dokumentujemy w sposéb faktograficzny rozmaite wydarzenia,
oddzialuje réwniez na publikacje o charakterze autobiograficznym!®.
Wspoétczesnie bowiem autobiografia ewoluuje i przybiera rozmaite, me-
dialne formy, czego przyktadem jest hipertekstowa autobiografia interne-
towa!”. Aleksandra Grzemska zauwaza, ze ,dzi$§ autobiografia wychodzi
poza genologie do szerszego kontekstu”!®, dlatego tez zasadne wydaje si¢
spojrzenie na rozmaite teksty danego autora w perspektywie ,,pola auto-
biograficznego”??, tworzonego takze w internecie. W zwigzku z tym celem
niniejszego opracowania bedzie genologiczny oglad fragmentu medialnej
przestrzeni, zagospodarowanej przez Kube Wojewddzkiego, notabene
bardzo rozpoznawalnej i charyzmatycznej postaci, ktérej dziatalno$¢ nie
ogranicza si¢ li tylko do medialnego obszaru, lecz takze wykracza poza jego
granice (wiecej o tym pozniej).

W zwiazku z tym badaniu zostal poddany réznorodny i multimodalny

material”’, poniewaz ,Nieautoryzowana autobiografia”! zostala przeana-

12 M. Kita, ,Sprzedawanie” prywatnosci w mediach, [w:] Jezyk w mediach. Antologia, red. M. Kita, 1. Loewe,
Katowice 2014, s. 101.

15 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 166.

“T. Miczka, 2001, Multimedia - ,multi” w mediach. O nowych formach i wymiarach pluralizacji kultury, [w:]
Nowe media, nowe w mediach, red. 1. Borkowski, A. Wozny, Wroctaw 2001, s. 12.

15 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 163.

16 Pojecie publikacje/narracje autobiograficzne tratuj¢ w niniejszej analizie jako hiperonim, okreslajacy rozne
gatunki (autobiografie, dziennik, wspomnienia, ksiazki mowione), ktére przez badaczy zaliczane sa do grupy doku-
mentu osobistego (zob. wiecej M. Czerminska, Badania nad prozq nicfikcjonalng..., Warszawa 1996).

17 Zob. wigeej W. Siwak, Autobiografizm w sieci — autobiografia jako baza danych, [w:] Autobiografizm w kulturze
wspdtezesnej, red. K. Citko, M. Morozewicz, Bialystok 2012, s. 136.

18 A. Grzemska, Matki i crki w polu autobiograficznym, ,Teksty Drugie” 2018, nr 6, s. 80.

1 Tamze, s. 81.

2 Przez wzglad na obszerno$¢ materiatu felietony, wpisy internetowe, odcinki programu telewizyjnego oraz
audycje radiowe byly analizowane wybiorczo jako kontekst. Podstawowym i wyjéciowym materiatem do obserwacji
stanowita Nieautoryzowana autobiografia Kuby Wojewddzkiego.

21 Zaréwno ksiazka, jak i audiobook.
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lizowana w kontekscie innych tekstéw Kuby Wojewoddzkiego, takich jak:
felietony publikowane w prasie (szczegdlnie ,Mea Pulpa” w tygodniku
sPolityka”), wpisy zamieszczane w portalach spotecznosciowych (Face-
book, Instagram), program telewizyjny (Kuba Wojewddzki emitowany
w TVN), wypowiedzi w audycji radiowej (Rozmowy: Wojewddzki & Ke-
dzierski w Newonce.radio) oraz artykut warsztatowy Talk-show, czyli puszka
z Pandorg®*. Do analizy obszernego materiatu zostaly réwniez wykorzy-
stane dotychczasowe opracowania, w ktérych oméwiono program ,Kuba
Wojewddzki”? oraz programy rozrywkowe z jego udziatem, archiwalng juz
dzi§ audycje radiowq ,,Poranny WF” czy archiwalne felietony z ,,Polityki”
i,,Przekroju”?*. W przywotanych publikacjach uwaga skupiona byta przede
wszystkim na stylu dziennikarskim Wojewédzkiego. W niniejszym artyku-
le przedmiotem rozwazan bedzie ,,Nieautoryzowana autobiografia” Kuby
Wojewddzkiego, ktorej intertekstualna narracja, jak si¢ okazato w trakcie
ogladu materiatu, wykracza poza ramy ksigzki. Przyjeta perspektywa be-
dzie wymagata zastosowania narzedzi genologicznych, ktére pozwolg na
usystematyzowanie bogatego i multimodalnego materiatu.

Autobiografia w medialnej odstonie

Termin ,,autobiografia” etymologicznie znaczy tyle, co wlasny, pelny
lub czastkowy zyciorys; wypowiedz o sobie® czy tez narracja o zyciu ja-
kiej$ osoby napisana przez nig samg?. Autobiografia — jak podaje Stownik
literatury polskiej XIX wieku — ,to utwér, w ktérym pisarz opowiada swoje
zyciowe do$wiadczenia, porzadkujac je tak, by ukazywaly sens i historie
jego osobowosci”?’. Takie prymarne postrzeganie autobiografii jest jedna
z mozliwych perspektyw; gdyz jest to gatunek synkretyczny i dynamiczny.

%2 Przez wzglad na obszerno$¢ materiatu felietony, wpisy internetowe, odcinki programu telewizyjnego oraz au-
dycje radiowe analizowatam wybiérczo. Podstawowym i wyjsciowym materiatem byta Nieautoryzowana Autobiografia
Kuby Wojewddzkiego.

M. Lewandowska, Profesjonalizm dziennikarski Kuby Wojewddzkiego, Torun 2019.

2 M. Lawecka, Styl osobniczy czy kreacja medialna? — o wypowiedziach Kuby Wojewddzkiego, [w:] Dyskurs
autopromocyjny i jego wspolczesne odstony T.1, red. 1. Loewe, A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2015, 5. 79-94.

» Hasto Autobiografia, [w:] Stownik rodzajéw i gatunkéw literackich, red. G. Gazda, S. Tynecka-Makowska,
Krakow 2006, s. 51.

% A. Dziadek, Autobiografia, [w:] Leksykon szkolny. Gatunki paraliterackie, publicystyczne i uzytkowe, red. M. Py-
tasz, Gorzow Wielkopolski 1993, s. 25.

7 Zob. Stownik literatury polskiej XIX wieku, red. ]. Bachorz, A. Kowalczykowa, Wroctaw-Warszawa-Krakow
1994, 5. 50.



Autobiografia w medialnym wydaniu... | 195

Termin ten odnosi si¢ takze do ,,rozlegltego obszaru pismiennictwa, a takze
do pewnych praktyk czytania”?®, co obrazuje pojecie ,,autobiografizmu”?’
jako postawy, polegajacej na nasyceniu twdrczosci przezyciami autora. Mat-
gorzata Czerminska réwniez podkresla potrzebe méwienia o ,,autobiogra-
fizmie, zywiole autobiograficznym czy postawie autobiograficznej, a nie
po prostu o autobiografii jako pewnym gatunku”®, co dzi§ w kontekscie
zmian, ktére zachodzg pod wplywem wspétczesnych technologii, wydaje
si¢ zasadne. Warto réwniez zauwazy¢, ze autobiografia zaréwno w histo-
rii, jak 1 wspélczesnie wystepuje w rozmaitych odmianach genologicznych
i wariantach tematycznych?®!. Ciekawym obszarem dociekan jest swoista
metamorfoza gatunkéw?* autobiograficznych, dokonujaca si¢ w nowych
mediach. Badacze autobiografii zauwazaja, ze ,,wspdtczesne media spo-
fecznosciowe s3 [...] naszym nowym, cyfrowym narzedziem autobiogra-
ficznym”3%, w ktérych tworzone sg przez uzytkownikéw pamietniki, nie-
zwykle popularne — a nawet w niektérych kregach zawodowych konieczne
— elektroniczne dzienniki, stajace sie dzi$ istotnym komponentem budo-
wania wizerunku lub/i promowania siebie, swoich ustug, czy swojej firmy.
Czestym sposobem komunikacji autopromocyjnej w internecie jest story-
telling®®, czyli tworzenie narracji, w ktérej eksponowana jest promowana
osoba, ustuga, produkt®’, niejednokrotnie te autopromocyjne opowiesci
zawieraja ,,pierwiastki autobiograficzne”*¢. Nalezy réwniez podkresli¢, ze
nierzadko osoby popularne w mediach (influencerzy®”) na swoich profi-
lach pieczotowicie relacjonuja prywatne zycie, opisuja swoje spostrzezenia,
promujac swdj styl zycia i siebie. Niezwykle popularne dzi§ vlogmasy, czyli

28], Madejski, Praktykowanie autobiografii. Przyczynki do literatury dokumentu osobistego i biografistyki, Szczecin
2017,s.11.

?]. Ziomek, hasto: Autobiografizm, [w:] Literatura polska. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1984, t. 1,
5. 35.

M. Czerminska, Postawa autobiograficzna, [w:] Studia o narracji. Z dziejow Form Artystycznych w Literaturze
Polskiej, red. ]. Blonski, S. Jaworski, J. Stawiniski, Wroctaw, Warszawa, Krakéw, Gdansk, £6dz 1982, s. 223.

3], Madejski, Praktykowanie autobiografii, s. 12.

% Wigcej o tym [w:] M. Slawska, Formy dialogu, Katowice 2014, 5. 82-102.

% Sz.Kloza, Sami o sobie w mediach spolecznosciowych, |w: ] Autobiografizm w kulturze wspdtczesnej, red. K. Citko,
M. Morozewicz, Biatystok 2012, s. 165.

34 Zob. B. Orzet, Opowiesci.... wizerunkowej tresci. Storytelling jako strategia autopromocji, [w:] Dyskurs autopro-
mocyjny i jego wspdtczesne odstony T. 1, red. I. Loewe, A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2015, 5. 48-54.

% Tamze, s. 51.

%M. Czerminska, Postawa autobiograficzna, s. 225.

3 Por. Dziennikarz, mediaworker, influencer. O kontekstach dziennikarskiej profesji, red. K. Stasiuk-Krajewska,
Wroctaw 2019.
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audiowizualne relacje z przygotowan do $wiat, publikowane w portalach
spotecznosciowych oraz haule zakupowe, czyli relacje z zakupéw czy tez
sprawozdania pozakupowe, pokazuja, ze dokumentowanie prywatnego
zycia, relacjonowanie prozaicznych sytuacji stato sie w tym zamknigtym
kregu odbioréw, czyli netizendw/bywalcéw sieci, niezwykle interesujace
i niejednokrotnie wystarczajace do budowania komercyjnego wizerunku
oraz umiejetnego promowania swoich ustug czy produktéw. Na profilach
spotecznosciowych, na blogach, w licznych wywiadach, w felietonach zna-
ne postaci méwia o kulisach swojego zycia zaréwno prywatnego, jak i zawo-
dowego, dokonujg intymnych wyznan, przywotujg wspomnienia, skrywane
tajemnice, analizuja rozmaite wydarzenia ze swojego zycia, czyli tworza
swoistg autobiograficzng narracje, prezentowang niejako we fragmentach,
rozsiang w réznych mediach, ktéra moze stuzyé réznym celom zaréwno
terapeutycznym, prospotecznym, jak i komercyjnym. Zatem zasadne
jest pytanie, jaka jest wspdlczesnie rola tradycyjnej autobiografii w wersji
ksigzkowej, ktérg — jak zauwaza Szczepan Koloza — |, kultura wspétczesna
kocha”®, pisanej coraz czg¢éciej przez osoby (celebrytéw), ktére aktywnie
korzystaja z mediéw i sa ,swego rodzaju cyfrowymi autobiografami”®.
Ciekawym zagadnieniem w kontekscie upowszechnienia si¢ autobiografii,
pisanej tez czasami z pomoca tzw. ghostwriterow™, jest jej funkcja. Wielu
badaczy podkresla, ze tradycyjna autobiografia jest publikacja wyjatkowa,
w znakomitej wigkszosci wydawang raz w ciggu zycia autora lub po jego
$mierci: ,Pisze si¢ ja [autobiografi¢] dla potomnych, jak pamigtnik. Ale
pisze si¢ ja o sobie — nie jak pamie¢tnik. Do tego potrzebne jest przekonanie
o publicznej waznosci tego, co jednostkowe, osobiste, prywatne”*!.
Obserwacje badaczy zagadnienia pokazuja, ze publikacje o charakte-
rze autobiograficznym, nie sg juz li tylko ,,odpowiedziag na niepokdj i lek
starzejacego sie cztowieka”#?, pisane przez coraz mlodsze osoby, nierzadko
sa elementem strategii marketingowej i maja charakter stricte komercyjny.

% Sz. Kloza, Sami o sobie w mediach spofecznosciowych, s. 161-162.

% Tamze, 5. 162.

40 Tamze, s. 161.

“' M. Czerminska, Postawa autobiograficzna, [w:] Studia o narracji. Z dziejow Form Artystycznych w Literaturze
Polskiej, red. ]. Btonski, S. Jaworski, J. Stawiniski, Wroctaw-Warszawa—Krakow-Gdansk-£odz 1982, 5. 224.

2G. Gusdorf, Warunki i ograniczenia autobiografii, |w:] Autobiografia, red. M. Czerminiska, Gdariska 2009, s. 33.
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Medialne uniwersum Kuby Wojewdédzkiego

Jakub Wojewddzki, postugujacy si¢ zdrobnieniem imienia — Kuba, ka-
riere w mediach, poczgtkowo gtéwnie muzyczno-radiows, rozpoczat w la-
tach 90. ubiegtego wieku.

Dzi$ mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze jest postacia rozpoznawalng
przez wszystkich, choé postrzegang fragmentarycznie, czyli na przyklad
przez dziatalno$¢ w okreSlonym medium czy w programie/audycji. Nie-
liczni, bo zaledwie 15% ankietowanych*® oséb, potrafito wskazac wigcej niz
cztery obszary** jego dziatalnosci, a nalezy podkresli¢, ze dorobek zawodo-
wy Wojewddzkiego jest zaréwno pokazny, jak i réznorodny. Przez wzglad
na wyniki ankiet, ktére pokazuja wybiércza znajomo$é Kuby Wojewddz-
kiego, ktéry tylko z pozoru uchodzi za bardzo dobrze znanego, przedsta-
wiony zostanie krétki, acz skondensowany opis jego dziatalnosei.

Jak juz weze$niej wspomniano swoja karierg zaczynat od szeroko po-
jetej branzy muzycznej: byt animatorem muzyki, pracowat w firmie fo-
nograficznej, wspdtorganizowat festiwale muzyczne, ale — co istotniejsze
—w niniejszych rozwazaniach to fakt, ze wspétpracowat z réznymi stacjami
radiowymi, m.in. z Rozglosnig Harcerska, Programem Trzecim Polskiego
Radia. Przez mtodszych odbiorcéw Wojewddzki zdecydowanie jest koja-
rzony gléwnie z audycjami prowadzonymi w Antyradiu i Esce Rock. Od
2019 roku prowadzi w duecie z Piotrem Kedzierskim audycje Wojewddz-
ki & Kedzierski w Newonce.radio. Réwniez od lat 90. XX w. nieprzerwa-
nie zwigzany jest z prasa. Najpierw jako redaktor naczelny muzycznego
miesiecznika ,,Brum”, pézniej autor rubryki pt. Bubloteka w ,,Przekroju”,
a od 2009 roku felietonista w autorskim cyklu Mea Pulpa, czyli kronika
popkulturalna Kuby Wojewddzkiego w ,,Polityce”. Z kolei w telewizji zade-
biutowat w programie muzycznym Rockandroller w TVP, p6Zniej prowadzit
Halo Gramy w Polsacie i teleturniej Pt zartem, pot serial w TVP. Jednak
dzi$ najbardziej kojarzony jest przede wszystkim z emitowanym w TVN od
dziewietnastu lat programem Kuba Wojewddzki oraz dziatalnoscig jurorska
w réznych talent show. Przy dzialalnosci telewizyjnej nie mozna pominaé
jego udziatu w reklamach. Dzi$ jest twarzg cyklu reklam firmy Play, z kt6ra

W celach badawczych w 2019 roku ankietowana byta grupa 210 studentéw w przedziale wiekowym miedzy
1923 lata.

# NajezgSciej ankietowani wskazywali program Kuba Wojewddzki, felietony Mea pulpa, Poranny WF w Radiu
Eska Rock i udziat w talent show.
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zwigzany jest od 2011 roku. Ekspansywnie réwniez zagospodarowuje in-
ternet. Jest aktywny zaréwno na profilach w portalach spotecznosciowych,
jak i na YouTube prowadzi kanat pt. Sztuka tgczenia.

Ma na swoim koncie réwniez rozdzial warsztatowy zatytutlowany
JTalk-show, czyli puszka z Pandorg” opublikowany w ,Biblii Dzienni-
karstwa”, autobiografie pt. ,Nieautoryzowana autobiografia”, epizody
aktorskie oraz jest restauratorem, m.in. od 2019 roku wspétwlascicielem
warszawskiego lokalu ,,Niewinni czarodzieje”. Ta pobiezna, acz wystarcza-
jaca na potrzeby niniejszych rozwazan sylwetka Wojewodzkiego pokazuje,
ze jest postacig funkcjonujaca nieprzerwanie od trzydziestu lat w polskim
show-biznzesie. Warto zaznaczy¢, ze przez caly ten czas pracuje jednocze-
$nie w réznych typach mediéw, co jeszcze kilkanascie lat temu nie byto cze-
stg praktyka. Dzi§ pod wptywem ekspansji nowych mediéw zaczyna si¢ to
zmieniaé, cho¢ weiaz nie jest norma. Wiestaw Godzic zauwaza, ze fenomen
Kuby Wojewddzkiego polega na jego osobowosci:

Jedna z najwazniejszych przyczyn [licznej widowni ET.] wydaje si¢ zain-
teresowanie telewidzow nie tyle prosta formuly programu, ale jego prowa-
dzacym, wykreowana postacig Kuby. Od czaséw Idola Wojewddzki nalezy
do Scistej czotowki gwiazd-profesjonalistow, ktorzy wiedza, w jaki sposéb

ztapac i przyku¢ uwage grup odbiorczych®.

Dzisiaj, kiedy mozna spojrzeé na te postaé przez filtr wielu tekstow,
realizowanych zaréwno w wersji tradycyjnej, jaki i audialnej czy audiowi-
zualnej, oraz publikowanych w matych (felieton) i duzych (autobiografia)
formach nie sposéb nie zgodzic sie, ze istota fenomenu Kuby Wojewédz-
kiego jest wlasnie jego kreacja — od wielu lat stata i niezmienna, czego
dowodza badacze*®. Sam dziennikarz w wywiadach méwi o konsekwenciji
w budowaniu swojej marki: ,,moja droga do sukcesu pokazuje, ze jesli masz
ten plan bardzo wezesnie i skutecznie go krok po kroku realizujesz, to on

W, Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013, s. 56.

“ Por. M. Lawecka, Styl osobniczy czy kreacja medialna? — o wypowiedziach Kuby Wojewddzkiego, [w:] Dyskurs
autopromocyjny i jego wspdtczesne odstony, t. 1, red. 1. Loewe, A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2015, s. 79-94; M. Le-
wandowska, Profesjonalizm dziennikarski Kuby Wojewddzkiego, Torun 2019; W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski
popkultury, Warszawa 2013.
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jest mozliwy”*. Swoja prace okresla jako ,lekkie medialne szalenstwo”*,
a wizerunkowg strategie opisuje wprost:

Mam do czynienia z ludzmi, ktérzy sa notorycznymi amatorami i krety-
nami. Oby zawsze takimi byli, bo kiedy oni przestang mnie nienawidzi¢, to
wszystkie moje aktywa i pasywa spadna. [...] Kazdy méj program im moc-
niej jest krytykowany, tym pdzniej jest wigksza widownia®.

Wojewddzki niejednokrotnie podkresla, ze ma strategie, konsekwent-
nie realizowang we wszystkich medialnych projektach, w ktérych bierze
udzial. Pojawia si¢ zatem pytanie, czy ,Nieautoryzowana autobiografia”
wpisuje si¢ w strategie budowania wizerunku agresywnego, satyrycznego,
prowokatorskiego, czy moze jest swoistym podsumowaniem dotychcza-
sowej kariery i zaprezentowaniem innego, nieznanego dotychczas oblicza
dziennikarza.

Autobiografia Kuby Wojewdédzkiego

W celu opisu i usystematyzowania omawianego pola genologicznego
postuze sie narzedziami wypracowanymi przez Mari¢ Wojtak, a §cislej
aspektami gatunku: strukturalnym, poznawczym, pragmatycznym i styli-
stycznym®. Przywolane plaszczyzny pozwola scharakteryzowaé analizowa-
ny gatunek w zakresie struktury, wizji i autointerpretacji przedstawianego
$wiata, bo jak wskazuje Adam Dziadek, ,Intencja autoréw [autobiografii
E.T.] nie jest wylacznie przedstawienie zycia wedlug doktadnego nastep-
stwa zdarzen, ale zarysowanie jego wizji, proby ogarnigcia jego catosci”!
oraz sytuacji komunikacyjnej, a takze stylu (w tym stylu indywidualne-
g0°?). Przywolane aspekty pozwola nie tylko na wskazanie elementéw
»pola autobiograficznego” tworzonego przez Kube Wojewddzkiego, lecz
takze umozliwig uchwycenie charakterystycznych cech jego stylu. Nalezy
jednak zaznaczy¢, ze schemat Marii Wojtak zostat zaprojektowany z mysla

4 Cytat z wywiadu z Kubg Wojewddzkim w ,OnetRano” https://www.youtube.com/watch?v=aNDrZomH-
HGQ [dostep 1.09.2020].

# Tamze.

¥ Tamze.

0 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, 5. 16-17.

51 A. Dziadek, Autobiografia, [w:] Leksykon szkolny, s. 27.

*Wigcej E. Batikowska, Z problematyki stylu, [w:] Praktyczna stylistyka nie tylko dla polonistiw, red. Banikowska
E. [iin.], Warszawa 2003, s. 50-78.
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o gatunkach prasowych, dlatego w niniejszym artykule zostanie on nieco
zmodyfikowany. Warto tez dodaé, ze migdzy poszczegdlnymi aspektami
nie da si¢ zaznaczy¢ ostrej granic, poniewaz sa ze sobg powigzane, przeni-
kaja sie i jako calosé, daja petny obraz genologiczny.

Charakterystyke ,Nieautoryzowanej autobiografii” Kuby Wojewddz-
kiego®®, ktora bedzie stanowita gtéwny material niniejszej analizy, warto
rozpoczaé od przywolania fragmentu z artykutu opublikowanego 2010
roku pt. ,Talk-show; czyli puszka z Pandora”, w ktérym Wojewddzki udzie-
la technicznych wskazdéwek, jak przygotowaé talk-show: ,Nie nalezy baé
sie wielowatkowosci, pozornego chaosu, wybiérczego siegania po
okreslone watki z biografii. Talk-show to wariacja na temat rozmowy
i wariacja na temat biografii. Kolaz faktow, dat, wydarzen i plotek [ po-
grubienie E.T']. Zwolennikéw linearnej, uporzadkowanej narracji zaprasza-
my gdzie indziej”*.

Przytoczone powyzej stowa niezwykle trafnie opisuja budowe ,,Nieau-
toryzowanej autobiografii”, ktora jest wielowgtkowa, wybiércza i nieline-
arna, a to pozwala przypuszczad, ze autor zastosowal do niej strukturalne
kryteria talk-show, a jesli tak, to mozna si¢ spodziewad, ze kolejne warunki
tego gatunku réwniez zostang do autobiografii wiaczone jako ,,przebitki
gatunkowe”, co wykaze niniejsza analiza.

Gl6wna osia autobiografii jest kariera bohatera. Detalicznym i chro-
nologicznym opisom swojej dziatalno$ci zawodowej poswieca najwiecej
miejsca od pierwszych do ostatnich stron ksigzki. Ten temat jest elementem
spajajacym strukture catosci. To wlasnie etapy zawodowe pozwalaja odbior-
cy, mniej wigcej, okresli¢ czas opisywanych wydarzen. Nalezy tu jednak
zaznaczy¢, ze usytuowanie w czasie opisywanych zdarzen wydaje si¢ by¢
dla autora drugorzedne, gdyz rzadko uzywa operatoréw czasu. Na te 0§ za-
wodowg Wojewddzki niejako nawija rozmaite watki poboczne, wprowadza-
ne na zasadzie skojarzen z sytuacja lub osobami, ktére bohater spotkat na
poszczegodlnych etapach swojej drogi zawodowej. Czestym zabiegiem sto-

% Zgodnie z , paktem autobiograficznym” Lejeune’a przyjmuje w niniejszej analizie, ze autor, narrator, bohater
tworzy tekst ,cigzacy ku szczerosci” wigcej o tym w: P. Lejeune, Pakt autobiograficzny, [w:] tegoz Wariacje na temat
pewnego paktu. O autobiografii, red. R. Lubas-Bartoszynska, Krakow 2007.

K. Wojewddzki, Talk-show, czyli puszka z Pandorg, [w:] Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Niziolek,
Krakow 2010, s. 520.

% Wojtak M., Gdy ,mi¢dzy” jest w Srodku, czyli o przenikaniu si¢ konwencji gatunkowych w konkretnych tekstach
(na przyktadzie przekaziw prasowych) [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 5, Gatunek a granice, red. D. Ostaszewska,
J. Przyklenk, Katowice 2015, s. 86.



Autobiografia w medialnym wydaniu... | 201

sowanym przez Wojewddzkiego jest retrospekcja, kiedy przywotuje wspo-
mnienia, na przyklad te, dotyczace okolicznosci poznania oséb, z ktérymi
pdzniej realizowal rozmaite projekty. Drugim wyeksponowanym przez
autora watkiem sg liczne kobiety, z ktérymi byl dtuzej, krécej badz miat
zamiar by¢ zwigzany. W ksigzce wymienia ok. 30 kobiet, jednak — jak sam
zauwaza — to nie sg wszystkie: ,O wszystkich dziewczynach, milosciach,
zwiazkach czy flirtach nawigzanych analogowo nie jestem w stanie tu na-
pisaé, bo to nie o tym ma by¢ ten literacki wybryk” (NA, s. 286). Mimo tej
deklaracji autora, kobiety sa drugim dominujacym tematem tuz po karie-
rze zawodowej. By¢ moze wynika to z tego, ze wickszo$¢ kobiet, z ktérymi
byt zwiazany, poznawal w pracy; zatem te dwa watki sa powiazane. ,,Kiedy
stynna Bozenka zawitala do mnie [do programu E.T.] na pogawedke, to tak
nam si¢ jako$ mito gawedzito, a potem do$¢ zmystowo zegnato, ze postano-
wili$my zainicjowaé skontaktowanie bez kamer” (NA, s. 285).

A moze popularny w literaturze motyw mitosci, zwigzkéw, flirtdw; zy-
cia erotycznego czyni tematem dominujacym, dlatego ze to si¢ sprzedaje,
ciekawi i zajmuje ludzi.

W tle dwoéch gtéwnych blokéw tematycznych, ktére wyznaczaja uktad
narracji, pojawia si¢ kilka drugoplanowych, w ktérych Wojewédzki opisuje
zycie celebrytéw, mechanizmy show-biznesu, kuluary pracy w mediach,
ujawnia w komentarzach swoje poglady polityczno-spoteczne i opowiada
o stabosci do luksusowych samochodéw. Najmniej miejsca po§wieca ro-
dzinie oraz zyciu w Koszalinie, konstatujac: ,,Nie pamigtam wiele z Ko-
szalina” (NA, s. 47), dlatego te watki mozna okresli¢ jako trzecioplanowe,
epizodyczne.

Niezwykle istotne w strukturze analizowanej autobiografii jest jej in-
tertekstowos¢ 1 paratekstowos$é>¢. To wiasnie te kryteria powoduja, ze nar-
racja Wojewddzkiego nie zamyka sie w tej ksigzce, tylko wychodzi poza nia,
gdyz odsyta — do innych tekstéw, kontekstow czy wreszcie medidw. Jest to
tekst naszpikowany cytatami z innych utwordéw, ktére Kuba Wojewddzki
nagminnie przywoluje, eksponujac tym réwniez swoja erudycje. Nawet
rame delimitacyjng , Nieautoryzowanej autobiografii” stanowig cytaty:

Inicjalny, otwierajacy ksiazke: ,Jestem jeszcze zbyt mtody i zbyt mato
znacze, by pisaé pamietniki. Pisze o ludziach, ktérych znatem i ktérych

5 Termin paratekst przyjmuje — za Iwong Loewe - jako eskorte wytworéw kultury uczestniczaca w procesie ich
homogenizacji wigeej [w:] I. Loewe, 2007, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Katowice.
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kochatem”. Uwielbiam to zdanie z Pigknych dwudziestoletnich Marka
Htaski” (NA, s.7).

[ finalny, gdzie autor niejako zegna si¢ z czytelnikami, cytujac stowa
Jana Nowickiego z rozmowy telefonicznej: ,,«No to sobie pogadalismy; a te-
raz spierdalaj»”. / Czego i wam zycze¢!” (NA, s.488).

Warto zauwazy¢, ze formuta zamykajaca ,,Nieautoryzowang autobio-
grafie” jest podobna do zwienczenia artykutu ,Talk-show, czyli puszka
z pandorg”. W ksigzce najpierw przywolany jest cytat Jana Nowickiego,
w artykule z kolei Andrzeja Grabowskiego, natomiast p6Zniej nastepuja po-
dobne formuty zamykajace: ,Zapytany przeze mnie [ Andrzej Grabowski],
jak to jest gra¢ w telewizji idiotg, odpowiedziat : «Ty musisz o tym wiedzie¢
najlepiej»”. / Czego i tobie, czytelniku, zycze. Mitego gadania.”’

Istotnym obszarem analizowanej autobiografii sa podobienstwa do
innych tekstéow Wojewddzkiego, nie tylko na plaszczyznie struktury, ale
tez stylu czy tematu, co $wiadczy o tworzeniu ,,pola autobiograficznego”
wychodzgcego poza ramy ksigzki. Wiele informaciji, sytuacji, ktore zostaty
przytoczone w publikacji ksigzkowej pojawiaja si¢ takze w innych mediach.
Nalezy podkresli¢, ze niejednokrotnie Wojewddzki uzywa do ich opisu
identycznych stéw. Oto przyktad: ,,Poznalismy si¢ dawno temu [0 Annie
Przybylskiej E-T.], kiedy z moim wspdlnikiem produkowalismy [...] od-
cinki o serialu Ztotopolscy [ ...] Uwodzita wszystkich tym, ze nie uwodzita
zupetnie nikogo” (NA s. 288). ,,Poznali$my si¢ dawno dawno temu [0 An-
nie Przybylskiej E.T.], gdy grata w serialu Ztotopolscy. Uwodzita wszystkich
tym, ze nie uwodzita nikogo” (Instagram 5.10.2020).

Czesto w swoich tekstach przywoluje te same osoby, uzywajac podob-
nych skojarzen: ,Wielokrotnie zapraszalem go [Michata Zebrowskiego]
do swego programu, ale ona zawsze z powaga WiedZmina i dostojenstwem
Skrzetuskiego posytal mnie won” (NA s. 260). ,,Michat Zebrowski, etato-
wy twardziel polskiego kina — Skrzetuski, Wiedzmin czy wreszcie profesor
Falkowicz ze szpitala w Le$nej Gorze...” (Mea pulpa...,s. 83).

Takich analogii i podobienstw jest wigcej. To pozwala wysnu¢ teze, ze
»Nieautoryzowana autobiografia” jest swoistym zbiorem watkéw, fragmen-
téw, epizoddw autobiograficznych, ktére ukazaty sie badz ciagle si¢ ukazu-
ja w innych gatunkach, realizowanych przez Kube Wojewddzkiego.

57 K. Wojewddzki, Talk-show, czyli puszka z Pandorg, [w:] Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Niziolek,
Krakow 2010, 5. 522.
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Ponadto analizowana autobiografia jest siecia cytatéw z utworéw mu-
zycznych, literatury, publicystyki, reklamy. Oprécz licznych przytoczen,
anegdot, zastyszanych rozméw 10% catej ksigzki stanowig transkrypcje
dialogéw z programu ,, Kuba Wojewddzki”. Oto przyklad:

Wiele lat p6Zniej zapytatem Zygmunta Staszczyka, naczelnego zapiewaj-
f¢ grupy T.Love:

— Czy gdybys dzi§ mogl wyjsé ze swojej tozsamosci i aktualnego czasu
i zrobitby$ casting na wokaliste, czy przyjatbys siebie?

Muniek na to:

—No co ty. Nigdy w zyciu.

Jak wida¢, w rock and rollu nie liczg si¢ przeszle czy przyszte umiejetno-
$ci, tylko czas terazniejszy (NA, s. 158).

Przytaczane fragmenty programu telewizyjnego petnig takze funkcje
autopromocyjng, poniewaz z jednej strony zachecaja — przez odpowiedni
dobér cytowanych replik — do obejrzenia catego odcinka. Nie bez znaczenia
jest tez sposdb ich wprowadzania, w ktérym autor wielokrotnie powtarza,
a tym samym utrwala tytuty swoich programéw/audycji: , Taka sytuacja na
przyktad w programie Kuba Wojewddzki” (NA, s. 255). Z drugiej za$ strony
okreslaja pozycje Wojewddzkiego, ktory jawi sie jako cztowiek, liczacy sig
w medialnym $rodowisku, gdyz do jego programu przychodza prominent-
ne postaci show-biznesu, polityki czy kultury.

W te ztozong intertekstualng kompozycje tematéw pierwszo-, drugo
i trzecioplanowych, Wojewodzki wprowadza réwniez parateksty®, reko-
mendujac, polecajac rozmaite produkty. Ponizej kilka przyktadow:

Polecam Wam Kuczoka. Jest bolesny, ale precyzyjny, jak chirurg gmera-
jacy przy prostacie. Lubie jego publicystyke, ale tez felietony (NA, s. 52).

Polecam wam t¢ sztuke [Zagraj to jeszcze raz, Sam Woody’ego Allena
ET.], cho¢ gramy ja juz siedem lat. Z kazdym miesigcem wigcej jest tam
mojej inwencji niz pomystéw autora. To gruby nietakt, ale §wietna zabawa
(NA, 5. 268).

Postuchajcie jej [ Matgorzaty Kunc z programu Idol], jest na YouTube.
Zastuguje na to (NA, s. 331).

¥ Wiecej 1. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Katowice 2007.
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Przez stosowanie licznych i czasami obszernych dygresji ,,Nieautory-
zowana autobiografia” sprawia tez wrazenie chaotycznej. Elementami po-
rzadkujacymi rozmaite, przeplatajace si¢ watki sa stosowane przez autora
sformutowania metatekstowe typu: , Ale wr6émy do...”, ,,Ale odchodzac
na moment od...”, ,,A teraz z innej beczki”, ,, A jesli chodzio...”, SA pro-
pos...”, ,To byt wazny czas”, lub wprowadzanie akapitow, ktére réwniez
sygnalizujg zmiane¢ tematu. Niejednokrotnie watek gtéwny, najprawdopo-
dobniej intencjonalnie, jest przerywany wielokrotnie licznymi dygresjami,
ktére pojawiaja si¢ na zasadzie skojarzen, lub opisami (czasami nawet dwu-
stronicowymi) osob, ktére sg zwigzane z prezentowang sytuacja czy tez
cytatami. O intencjonalnosci ztozonej konstrukeji swiadczg sformutowania
typu: ,Wracamy do Idola po raz kolejny” (NAY, s. 318), co pokazuje, ze
autor z jednej strony panuje nad wielowatkowoscia, z drugiej zas bawi si¢
forma.

Wskazana konstrukcja ujawnia, ze nie sposéb lepiej opisaé ksigzki
Wojewddzkiego niz stowami, ktére sam autor napisal kilka lat wezesniej
o talk-show, poniewaz ,Nieautoryzowana autobiografia” jest swoistg wa-
riacja autobiograficzng, w ktérej autor prezentuje kolaz faktéw, wydarzen,
wspomnien i — co istotne — réwniez plotek, zastyszanych anegdot i history-
jek o watpliwej prowenienciji.

Kolejnym istotnym aspektem autobiografii jest relacja nadawczo-
-odbiorcza. Aleksandra Grzemska zauwaza, ze w autobiografii autor ,nie
jest podmiotem samotnym, lecz czgsto wspétdziata (nawet nie§wiadomie)
z innymi podmiotami «aktorami» przestrzeni spolecznej”®. W opowiesci
Wojewddzkiego zdarzajg si¢, przeplataja, krzyzuja, rozmaite watki 1 zwia-
zane z nimi osoby. Wielo$¢ i réznorodnos¢ przywotywanych postaci nie
utatwia czytelnikowi lektury. W autobiografii Wojewddzkiego czytelnik
znajdzie calg palete osobowosci zaréwno blizej nieokreslonego Jacka, ktéry
byt nieprzyzwoicie gruby” (NA, s. 60) i Maciusia, ktéry ,,wkurwiat wkur-
wieniem sze$ciolatka” (NA, s. 66-67), jak i Krzysztofa Zanussiego — ,re-
zysera blogostawionego” (NA, s. 69) czy Anig, ktéra byta najpickniejszym
dopelnieniem (NA, s. 309). Istotne jest réwniez to, ze niektére osoby sa
przedstawiane odbiorcy imieniem i nazwiskiem:

% Wszystkie kolejne cytaty z Nieautoryzowanej autobiografii beda opisywane skrétem NA + strona.
0 A. Grzemska, Matki i crki w polu autobiograficznym, s. 79.
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»Zanim trafitem na Ani¢ Starczewska, dziewczyne, z ktdra robilem juz po-
tem wszystko (w zakresie produkeji telewizyjnej oczywiscie), bywato réz-
nie” (NA, 5.235).

» Méj wieloletni kumpel Arek Jakubik napisat musical Jezdziec burzy o Jimie

Morrisonie i The Doors. Jestem dumny, ze bylem czescia tego wydarzenia”
(NA, 5. 250).

Innym razem autor podaje tylko imig lub imig i inicjat nazwiska wspo-
minanej osoby:

»Miala na imi¢ nomen omen Katarzyna i byta corka szkolnej woznej” (NA,
s. 84).

,Ktérego$ dnia Jacek K., cztowiek o twarzy schorowanego $ledzia, wyszedt
ze szkoly jako etatowy punkowiec, ale wrécit jako nowo konsekrowany pop-
pers” (NA,s. 156).

A czasami enigmatycznie podaje tylko inicjat — nie wiadomo, czy imie-
nia, nazwiska czy moze pseudonimu:

»Najlepszym tego przyktadem byta i jest Y. Niegdys$ niepokorna gwiazda Big
Brothera” (NA, s. 228).

»H. byta dziewczyng z tak zwanego dobrego domu. [...] Mama H. byta dla
mojego pokolenia symbolem, niczym powstanie warszawskie czy reduta Or-
dona” (NA, s. 270).

Oproécz przywotanych powyzej H. 1 Y. pojawia si¢ jeszcze M., K, T.
czy O. Istnienie niektérych postaci, nawet tych zaszyfrowanych inicjatem,
mozna potwierdzi¢ taczac rozmaite watki, cho¢ nie zawsze zgadzaja si¢
z chronologia wydarzen prezentowanych w ,,Nieautoryzowanej autobio-
grafii”. Jednak sg tez osoby, ktérych nie udaje si¢ zidentyfikowaé i wokét
nich powstala dyskusja na forach internetowych itd. Mozna przypuszczaé,
ze jest to zabieg z obszaru marketingu wirusowego, ktéry sprawit, ze czytel-
nicy przez préby rozszyfrowania postaci z ksigzki sami zaczeli j3 promowac
w internecie. Gra postaciami, liczne niedopowiedzenia, niescistosci odbija-
ja si¢ w aspekcie stylistycznym, gdyz pokazuja, ze jest to narracja z jednej
strony wykreowana, wybiércza, enigmatyczna, momentami wprowadzaja-
ca odbiorce na btedne tory, z drugiej za$ zachowujaca swoiste tabu, ogra-
niczajaca pewne informacje do minimum. Aleksandra Grzemska podkre-
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§la, ze ,kwestie dysponowania auto/biografia, opieraja si¢ na limitowaniu
szczerosci, rozwazaniu 1 negocjowaniu tego, co mozna powiedzie¢”¢! badz
tego, co autor chce powiedzied.

Autobiografia Kuby Wojewddzkiego to opowies¢ o relacjach z ludZmi:
mitosnych, przyjacielskich, kumpelskich, zawodowych. Czasami sa to opi-
sy petne podziwu, innym razem nasycone wrogoscia, a nawet pogarda, co
dostarcza wielu informacji o podmiocie méwigcym. Bowiem w przywoty-
wanych postaciach bohater przeglada si¢ niczym w lustrze.

Za sprawa umiejetnie poprowadzonej narracji nadawca autobiografii
nawigzuje relacje¢ takze z odbiorcy, stosujac bezposrednie zwroty do ad-
resata:

Przepraszam za kibolsko-moralizujacy ton, ale nikt wam nie obiecywat, ze
ta ksigzka to bedzie wielka literatura” (NA, s. 55).

Jak sami widzicie, zagajam inteligentnie az strach (NA, s. 267).

Drogie panie, wyzbadzcie si¢ tego! (NA, s. 277).

Mozecie mi pozazdrosci¢ (NA, s. 32).

Tak, tak moi drodzy (NA, s. 201).

Jak kto$ sie¢ pogubit, to niech przeczyta to zdanie jeszcze raz (NA, s. 273).
Przypomnijmy, jest rok 1990, czyli dla was czasy Mojzesza, Miriam i gory
Nebo (NA, s. 234).

Autor wykorzystuje tez zaimek osobowy (my), ktéry mozna okresli¢
»MY” inkluzywnym, czyli wlaczajacym w opowies¢ czytelnikdw, tworza-
cych z autorem wspélnote pogladéw, wartosci itp. ,Nie ukrywajmy tego, co
bedzie czgstym motywem tej ksigzki: zyjemy w dziwnym kraju w dziwnych
czasach” (NA, s. 26).

Przytoczony cytat pokazuje, ze podmiot méwigcy odwotuje si¢ do
dwoch pojeé. Pierwszego literaturoznwezego — miejsce wspolne (loci com-
munes) oraz drugiego, proponowanego przez socjolingwistow, okreslanego
wiedza wspdlng (common konowledge). Wthasnie do wspdlnych doswiad-
czen, obserwacji, ktérymi dysponuje kazdy w spoteczenstwie, odwotuje si¢
nadaweca, konstruujac swoj tekst. Z kolei to, czy adresaci dysponuja wiedze
wspdlna, autor tekstu zaktada a priori.

' Tamze, s. 80.
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Funkeja fatyczna tekstu jest rowniez realizowana przez metatekstowe
automonologi, w ktérych podmiot ocenia swoéj tekst niejako w trakcie pi-
sania.

Nie wiem, kto to kupi i do kogo trafie (NA, s. 12).

Przeczytalem, co napisatem. To chyba nie jest argument (NA, 241).
Niestety, przeczytalem to, co napisalem przed chwilg, z wyraznym odczu-
ciem, ze zaczynam przynudzacé jak przeterminowany emeryt-moralista

(NA, 33).

Jednak mimo autokrytycznych uwag, ktére s retorycznym chwytem
fatszywej skromnosci, nic w tekscie nie poprawia, nie zmienia. Taki za-
bieg moze by¢ whasnie usankcjonowaniem przymiotnika zamieszczonego
w tytule ,Nieautoryzowana autobiografia”, zatem opublikowana — sauté,
bez autokorekt czy autocenzury. Zatem tytut niniejszej autobiografii nieja-
ko wpisuje si¢ w trend medialnej ,,szczero$ci”, bez retuszu. Jednak warto
podkresli¢, ze w praktyce autor zatwierdza tekst (np. wywiad), ktéry zostat
opracowany, skorygowany przez kogo$ innego, w zwigzku z tym mozna
réwniez ten tytul interpretowaé literalnie, przyjmujac ze w tworzeniu au-
tobiografii uczestniczyt ghostwriter, a Wojewddzki jej nie autoryzowat.

Mimo iz podmiot na poczatku przyznaje, ze nie wie, kto kupi jego
ksiazke, to jednak w tekscie mozna znalez¢ §lady projektowanego adresata:
»Przypomnijmy; jest rok 1990, czyli dla was czasy Mojzesza, Miriam i géry
Nebo” (NA, s. 234).

Przytoczone stfowa mozna interpretowaé dwojako albo jako retorycz-
ny chwyt, albo jako emanacj¢ wiedzy autora, wynikajaca z badan socjolo-
gicznych, ktore wskazywatly jako grupe docelowa autobiografii mtodych
odbiorcow, dla ktérych lata 90. nie s czasem dobrze zapamigtanym, czyli
beda to osoby urodzone w latach 90. lub pdzniej, co ma istotne znaczenie
w kontekscie stylu, ktérym postuguje si¢ autor autobiografii.

Kluczem do osiggniecia zaplanowanego celu komunikacyjnego jest nie-
watpliwie sposéb przekazu. To, co wyrdznia te autobiografie na tle innych,
to nie tylko bohater, lecz takze styl, ktorym autor operuje. Srodki jezykowe
wykorzystane do skonstruowania tekstu maja niebagatelny wptyw na od-
biér danego przekazu. Uderzajace w analizowanym tekscie jest tworzenie
mozaiki stylu potocznego, ktérego emanacja sa bezposrednie zwroty do ad-
resata, kolokwializmy: ,,wyczesane towarzystwo” (NA, s. 69), spieszczanie
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imion: ,,U Renulki uwiodly mnie oczy” (NA, s. 298), liczne ekspresywizmy
czy wreszcie wulgaryzmy, ktére Maria Lewandowska okresla typem hard®?
i formutly $wiadczace o jezyku méwionym: ,Tak, tak moi drodzy...” (NA,
s. 234), ktére moga wskazywaé na radiowo-telewizyjne przyzwyczajenia
autora oraz literackiego wprowadzanego za pomoca licznych cytatéw m.in.
z dziet Jerzego Krzysztonia, Marka Htaski czy Witolda Gombrowicza.
Warto réwniez zwréci¢ uwage na styl — idiolekt, ktéry jest niezmienny,
konsekwentny, co potwierdza nie tylko niniejsza analiza, lecz takze obser-
wacja innych badaczy®®. Kuba Wojewd6dzki operuje tym samy stylem, pi-
szac zaréwno artykul warsztatowy, felietony, autobiografie, jak i prowadzac
telewizyjny talk-show czy audycje radiowa. Co wigcej mozna zaryzykowac
stwierdzenie, ze we wszystkich tekstach realizuje ten sam styl — styl osobni-
czy, ktory jest komponentem jego medialnego wizerunku.

W autobiografii mozna odnalez¢ takze liczne stylizacje. Przez subiek-
tywne relacjonowanie mys$li bohatera, odczué, liczne dygresje, nagle zmia-
ny tematéw, watkéw opowie$é przypomina strumien $wiadomosci. Z kolei
przez postawe konfrontacyjna, humorystyczne obnazanie wad celebrytéw,
krytykowanie zasad panujacych w show-biznesie, wskazywanie stabosci
systemu politycznego oraz zabawe formg analizowany tekst przypomina li-
terature sowizdrzalska. Ironiczna i momentami cyniczna narracja oraz roz-
mowy z samym soba przypominaja tez ,,Dzienniki” Witolda Gombrowicza
— niejednokrotnie cytowanego w ,,Nieautoryzowanej autobiografii”. Nato-
miast pozornie ,lekka” formuta, przewaga stylu potocznego i publicystycz-
nego, swobodne wykorzystywanie formy, subiektywna selekcja informacji
przypomina felieton — gatunek dobrze opanowany przez Wojewddzkiego
—w ktérym przemyca si¢ informacje ,,w interpretacyjnym opakowaniu”*.
W Nieautoryzowanej autobiografii odbiorca dostaje zaréwno mozaike osob,
zdarzen, mysli, jak i kolaz na poziomie konstrukcyjnym i stylizacyjnym,
zatem to, co stanowi wiarygodna kwintesencje rél Kuby Wojewddzkiego
w mediach, a to sankcjonuje jego wiarygodnos$¢ w autobiografii. Mozna tez
domniemywad, ze ta wielowatkowos¢, nielinearnos¢, chaotycznosé z jednej
strony wprowadza dynamizm, przelamujac niejako konwencje chronolo-
gicznej, uporzadkowanej narracji autobiograficznej. Z drugiej za$ wpisuje

6 M. Lewandowska, Profesjonalizm dziennikarski Kuby Wojewddzkiego, Torun 2019, 5. 103.

8 Por. W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013; M. Lewandowska, Profesjonalizm
dziennikarski Kuby Wojewddzkiego, Torun 2019.

* M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 202.
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sie¢ w charakterystyczny styl, poetyke autora, ktére — by¢ moze — sa wyra-
zem jego temperamentu, medialnej osobowosci, badz maja by¢ tegoz wyra-
zem, kreacja.

Podsumowanie

Niniejsza analiza dowiodla, ze ,Nieautoryzowana autobiografia” Kuby
Wojewddzkiego spetnia zaréwno strukturalnie, tematycznie, jak i pragma-
tycznie oraz stylistycznie reguly autobiografii, cho¢ przetamuje jej tradycyj-
ny wzorzec, wedtug ktdrego autobiografia byta przede wszystkim ,,opowie-
§cig o przygodach duch”, ,eksponowata zycie swigtobliwe”, a ujawnianie
imion kochanek byto $miatym zabiegiem®. Jest ona bowiem satyryczna,
skandalizujaca, obsceniczna i ekshibicjonistyczna, czyli w takim stylu, jaki
jest wlasciwy rolom Kuby Wojewddzkiego, dla ktérego dziatalno$é w me-
diach jest profesja, bezpardonowo przemyslang i wyrezyserowana, a jedy-
nie powierzchownie wygladajaca na nieokielznang. By¢ moze medialna
strategia Wojewodzkiego wpisuje si¢ w nisze, poniewaz sterowanie ludzkim
$miechem jest o wiele bardziej skomplikowane niz strachem i powaga. ,,Nie-
autoryzowana autobiografia” utrwala/potwierdza medialny wizerunek
Wojewddzkiego — celebryty, ,ktéry méwi glosno, chetpliwie i ironicznie,
ze jego gwiazda $wieci najjasniej”*°. W autobiograficznej ksiazce opisuje
pasmo sukceséw zawodowych, materialnych 1 mitosnych. Bohater jawi sie
jako ten, ktory zawsze dostaje intratne propozycje wspotpracy i sam decy-
duje o ich zakonczeniu. Jest obiektem zainteresowania wielu kobiet, , ktére
bez najmniejszej aktywnosci wzniecaly u mnie nieréwny rozdziat krwi”
(NA, s. 228), a sam zyje niczym ,,Piotru$ Pan”. Prowadzi atrakcyjne zycie
towarzyskie: ,,Scenariusza zaczatem si¢ uczy¢ na plazach w Tel Awiwu w to-
warzystwie dlugonogiej Natalii” (NA, s. 262), jezdzi tylko luksusowymi sa-
mochodami, ktére pieczotowicie wylicza i detalicznie opisuje: ,,zakupilem
luksusowy model 599 Fiorano HGTE” (NA, s. 439), promujac tym samym
motoryzacyjne marki. Jest doceniany w §rodowisku show-biznesu, co nie-
ustannie potwierdza, przytaczajac stowa rozmaitych postaci: , Byt jeszcze
Janusz Glowacki, ktéry czasami czytywal mnie w Polityce. Ktérego$ razu
zagaja do mnie: ,,«Czemu ty nie piszesz dtuzszych form? Bylby$ niezty»”

6 ] Madejski, Praktykowanie autobiografii. Przyczynki do literatury dokumentu osobistego i biografistyki, Szczecin
2017,s. 15-16.
W, Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007, s. 292-293.
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(NA, 5. 19). W blisko pigciusetstronicowej opowiesci pojawiaja si¢ zaledwie
przeblyski, wskazujace na autorefleksje, dotyczaca na przyktad nieumiejet-
nosci zbudowania trwatego zwigzku, ktéra natychmiast jest kontrastowa-
na z bogatym zyciem erotyczno-mitosnym, ktére bohaterowi odpowiada.
Pojawiaja si¢ tez stwierdzenia wskazujace na trudnosci budowania relacji
z ludZmi w show-biznesie: ,,A dekalog szol-biznesu uzupetnil mi sie w tym
momencie o kolejng wazng rubryke. Ze nie ma w nim takiej przyjazni, kt6-
ra czasami nie dawataby dupy” (NA, s. 296). Jednak i te niedogodnosci sa
rekompensowane: ,,i stawy, 1 hajsu mam juz po korek” (NA, s. 12).

»Nieautoryzowana autobiografia” nie wnosi zadnych nowych, istot-
nych informacji o Kubie Wojewddzkim, poniewaz, kiedy juz pojawiaja si¢
watki, ktére nie byty dotad znane, na przyktad dotyczace kobiet, z ktérymi
bohater miat romans, to, jesli s w og6le prawdziwe, i tak zostaja one ukryte,
niedookreslone, zaszyfrowane inicjalami S., M., czy K., itd. Ta strategia jest
spdjna z wizerunkiem Kuby Wojewddzkiego, ktory w licznych wywiadach
moéwi o ochronie swojej prywatnosci:

Nie ma nic bardziej zatosnego, niepotrzebnego, jatowego i o kant dowolne-
go tytka pottuc, jak fakt, kiedy cztowiek [...] opowiada o sobie i sprzedaje
swoja intymno$¢. Ja tego nigdy nie robie. Ja jestem jednoosobowa fabryka
spreparowanych zycioryséw, ktamca lustracyjnym, medialnym. Uwazam,
ze mdj $wiat, moja prywatnosc [ ...] ktokolwiek jest méj, to moj prywatny
sekret garden i do niego nie wpuszczam [...] Ja mam taka twarz na uzytek
publiczny jaka mam®’.

»Nieautoryzowana autobiografia” wpisuje si¢ w te strategie, poniewaz
utrwala wizerunek Wojewddzkiego znany z mediéw. Prézno zatem szukaé
w niej podmiotu ,,wyrazajacego swoje najskrytsze, najbardziej osobiste do-
znania, do§wiadczenia, marzenia, autorefleksje”®. Ponadto przez liczne
podobienstwa do innych tekstéw autora wydaje si¢ by¢ publikacja redun-
dantng, jednak ilustrujacg to — na co wskazuje Aleksandra Grzemska — ze
wspdlczesna autobiografia wychodzi poza genologie do szerszego kontek-
stu. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze konstrukeja tej autobiografii wy-
musza na czytelniku wyjscie poza ksigzke do innych kontekstow.

7 Wywiad Marzeny Chetminiak z Kuba Wojewddzkim w magazynie Powiedz tylko marzenie w Radiu Zet
5.11.2006 1.
 A. Dziadek, Autobiografia, [w:] Leksykon szkolny, s. 26.
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Na plan pierwszy w analizowanej autobiografii wychodzi zamyst
(auto)promocyjny i komercyjny: nieustajacego promowania swojego wize-
runku jako cztowiek sukcesu, swoich produktéw (np. programu) oraz oséb
i marek. Zatem ,,Nieautoryzowana autobiografia” jest gadzetem, kolejnym
produktem wytworzonym przez ,,jednoosobowa fabryke” Kuby Wojewédz-
kiego do celow marketingowych. Jest naturalnym narzedziem obecnym na
rynku, ktérego Wojewddzki mogt uzy¢, wpisujac si¢ w nowoczesny trend
pisania ksigzek, bo jak sam méwi w swoim talk-show kazdy dzi$ pisze ksiaz-
ke, kazdy jest w czyms specjalista.

Ewelina Tyc

Media-style autobiography
(as exemplified by Unauthorized autobiography of Kuba Wojewédzki)

The subject of a detailed analysis presented in this article is the Unauthorized
Autobiography of Kuba Wojewddzki. A thorough review of the collected source
material enabled the author to characterize this popular genre and indicate its role
in a media space. The genological description draws attention to four aspects of the
genre pattern. The regularities or deviations from the canonical pattern perceived
in this area deepen the knowledge of contemporary autobiography and allows one
to capture what makes it attractive.
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