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Obraz pierwszego miesi ca wojny 
w Ukrainie w memach internetowych

ABSTRAKT

Agresja rosyjska wobec Ukrainy silnie wp yn a na wiele dziedzin ycia, w tym na wiat mediów. Wyda-
rzenie to przeorganizowa o agend  medialn , zaznaczy o swoj  obecno  w j zyku, a tak e zmieni o 
sposób komunikacji publicznej i prywatnej. Kwes  a wojny nie omin a równie  potocznych form 
wyrazu w przestrzeni wirtualnej. Jedn  z nich, gdzie silnie uwidacznia si  dyskurs wojenny, jest forum 
obrazkowe, którego produktami s  memy internetowe. Te niewielkie, skondensowane i satyryczne 
komunikaty ju  od wielu lat pe ni  funkcj  dope niaj c  dla informacji pojawiaj cych si  w mediach 
mainstreamowych. Stanowi  pr nie dzia aj ce i stale ewoluuj ce medium komunikacji m odego 
pokolenia. Odpowiadaj  równie  potrzebom z szeroko poj tej komunikacji zapo redniczonej przez 
komputer (CMC), która polega przede wszystkim na wymianie znaków i symboli mi dzy u ytkowni-
kami, zanurzonych w mikro- i makrokontekstach.

Celem niniejszego artyku u jest prezentacja wyników bada  nad memami internetowymi o tematyce 
wojny w Ukrainie. Ilo ciowej analizie zawarto ci poddano reprezentatywn  prób  memów z portalu 
kwejk.pl, opublikowanych w pierwszym miesi cu kon  iktu. Uzyskane wyniki prezentuj  syntetyczny 
obraz wojny przez pryzmat jej g ównych aktorów, wydarze  i konotacji. Pozwalaj  równie  na odtwo-
rzenie agendy tematycznej, która na prze omie lutego i marca 2022 uzupe nia a dominuj cy w mediach 
dyskurs. Stanowi on jednocze nie g os m odych u ytkowników sieci w debacie publicznej na temat 
sytuacji mi dzynarodowej, przejawiaj cy si  w specy  cznej dla cyfrowych komunikatów formie.

S OWA KLUCZOWE: memy internetowe, forum obrazkowe, CMC, wojna w Ukrainie, komunikacja cyfrowa

1  Data z o enia tekstu do Redakcji „MiS”: 25.11.2022 r.; data zatwierdzenia tekstu do druku: 22.12.2022 r.
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Wst p

Komunikowanie spo eczne, a w szczególno ci jego zinstytucjonalizowany wymiar, 
to w czasie wojny powa ne wyzwanie. Stoj  przed nim szczególnie media profe-
sjonalne, cho by przez fakt, i  kwestie wojenne to temat dra liwy, a na mediach 
ci y ca y szereg zobowi za  wobec odbiorców. Sprowadzaj  si  one przede 
wszystkim do zakresu i sposobu informowania o dzia aniach wojennych. St d upo-
rz dkowanie agendy medialnej w czasie tocz cego si  nieopodal konfliktu zbroj-
nego wydaje si  k opotliwe. 

Temat wojny w Ukrainie rezonuje nie tylko w mediach g ównego nurtu, ale 
równie  w mediach spo eczno ciowych i kreatywnych przestrzeniach wymiany 
znaków i symboli mi dzy u ytkownikami. Platformy te stanowi  pewnego rodzaju 
soczewk  wydarze  prezentowanych w mediach mainstreamowych oraz alterna-
tywne ród o wiedzy i komentarzy. Szczególnie w obr bie kontrowersji, tabu oraz 
niedopowiedze , czemu towarzyszy amanie norm spo ecznych i kulturowych. 
Jednym z takich tematów jest konflikt ukrai sko-rosyjski, który w komunikacji 
oddolnej ulega intensywnej eksploatacji. To, co si  w nim wyró nia, to multimo-
dalny charakter przekazów zasadzaj cy si  na komunikacji obrazkowo-s ownej2. 

Najbardziej rozpowszechnion  form  wyrazu i komentowania rzeczywisto-
ci w rodowisku cyfrowym jest mem internetowy. adna inna forma komu-

nikacji typu grass-root nie jest tak uniwersalna jak w a nie mem, którego si a 
le y w maksymalnej kondensacji przy jednoczesnym nasyceniu tre ci , a tak e 
odwo aniu do uniwersalnych toposów zamkni tych w humorystycznej konwencji. 
Mimo e memy internetowe najcz ciej funkcjonuj  poza medium, które je roz-
powszechnia, nale y mie  na wzgl dzie, e to forum obrazkowe (ang. imagebo-
ard) to przestrze , która skupia u ytkowników biegle pos uguj cych si  symbo-
licznymi formami komunikacji.

Wydarzenia ostatnich miesi cy uwidoczni y, e memy internetowe nie s u  
wy cznie pustej rozrywce, lecz stanowi  istotny g os m odego pokolenia w deba-
cie publicznej. Te specyficzne jednostki informacyjne odgrywaj  kluczow  rol  
w dystrybucji alternatywnych punktów widzenia, stanowi c soczewk  ludzkich 
nastrojów i opinii. W kontek cie wojny w Ukrainie memy ukazuj  zatem kogo, 
w opinii m odych odbiorców mediów, nale y pi tnowa , kogo gloryfikowa , na co 
zwróci  uwag , a wobec czego si  zbuntowa  i dystansowa . Niniejszy artyku  
prezentuje wyniki ilo ciowej analizy memów wojennych na wietlaj c ich istotn  
rol  w dyskursie cyfrowym.

2 M. Lisowska-Magdziarz, Badanie wielomodalnych przekazów w mediach masowych: od teorii do schematu ana-
litycznego, [w:] A. Szyma ska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess (red.), Metody bada  medioznawczych i ich zasto-
sowanie, Instytut Dziennikarstwa, Mediów i Komunikacji Spo ecznej, Kraków 2018, s. 145.
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Teoria memu internetowego

Memy internetowe posiadaj  z o on  natur  jako komunikaty cyfrowe o poten-
cjale semantycznym, opiniotwórczym, satyrycznym oraz informacyjnym. S  klu-
czow  form  w wymianie znaków i symboli mi dzy u ytkownikami sieci. Poj cie 
to od 1976 roku3 przesz o wiele semantycznych ewolucji i jest obecnie trudne 
do precyzyjnego zdefiniowania, tote  na potrzeby niniejszego artyku u autorzy 
wyselekcjonowali trzy ró ne optyki badawcze, aby przedstawi  koncepcj  memu 
internetowego w szerokim spektrum potrzebnym do przeprowadzenia rozwa a  
na temat obrazu wojny zawartego w memach. 

W literaturze naukowej memy internetowe jawi  si  jako najmniejsze jednostki 
informacji kulturowej4, stanowi c wa ny z perspektywy medioznawczej no nik infor-
macji w mediach. Polegaj  one na przedstawieniu w krótki, skondensowany i jedno-
cze nie humorystyczny sposób syntezy z ycia spo ecznego, emocjonalnego i politycz-
nego ludzi5. Wiktor Ko owiecki dope nia t  koncepcj  o czynniki sprawcze i wymiar 
technologiczny. Konstatuje on, i  mem to „zdigitalizowana jednostka informacji, roz-
powszechniona w internecie, która zostaje skopiowana, przetworzona i w tej formie 
opublikowana”6. Wa na z perspektywy bada  jest tak e koncepcja Limor Shifman, 
która proponuje inne stanowisko w kwes  i de  niowania memów. Jej podej cie reali-
zuje si  w dwóch do  prostych za o eniach. Pierwszym jest spojrzenie na memy jako 
na informacyjne jednostki, które zawieraj  kilka wymiarów memetycznych. Wymiary 
te s  ogólnie poj tymi atrybutami internetowymi, które ludzie mog  na ladowa  
i które mog  udost pnia  w cyberprzestrzeni. Drug  zasad  jest natomiast rozu-
mienie memów nie tylko jako poszczególnych jednostek, które rozprzestrzeniaj  si  
w sieci, ale jako grupy jednostek o wspólnych cechach na poziomach tre ci, formy 
i postawy7. Czynnik ludzki wzgl dem tworzenia memów, ich dystrybucj  i replikacj  
w internecie uwypukla równie  Graham Meikle, który stwierdza, i  memy nie roz-
sy aj  si  samoczynnie. To partycypacja u ytkowników i ich dzia ania s  motorem. 
Jednocze nie badacz ten dystansuje si  od koncepcji wirusowej natury tych form8.

Warto wspomnie  równie  o epistemologicznym wymiarze memów zasadzaj -
cym si  w mentalistycznej memetyce, za któr  opowiadaj  si  czo owi naukowcy 
w tej dziedzinie (np. Daniel Denne   i Aaron Lynch). Trop ten wydaje si  niezb dny 

3 Do kulturowego obiegu s owo „mem” zosta o wprowadzone przez Richarda Dawkinsa w wydanej pozycji 
Samolubny gen („The Sel  sh Gene”) z 1976 roku.
4 D. W owicz-Zió kowska, Jednostki pami ci kulturowej: próba kulturoznawczej rede  nicji i interpretacji hipotezy 
memetycznej. [w:]: D. W owicz-Zió kowska, E. Wieczorkowska (red.), „Biologicalturn: idee biologii w humanistyce 
wspó czesnej”, Katowice 2014, Wydawnictwo Uniwersytetu l skiego, s. 191-210.
5 W. Ku aga, Od demotywatorów do wideo-memów na TikToku. Ewolucja memów internetowych, praca magister-
ska napisana pod kierunkiem dr hab. Ma gorzaty Lisowskiej-Magdziarz, prof. UJ na Wydziale Zarz dzania i Komu-
nikacji spo ecznej Uniwersytetu Jagiello skiego, obroniona 24 czerwca 2022 roku, s. 22.
6 W. Ko owiecki, Memy internetowe, jako nowy j zyk internetu, „Kultura i Historia” 2012, dost p cyfrowy: h  p://
www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/pl/archives/3637, dost p: 23.10. 2021.
7 L. Shifman, Memes in digital culture, MIT press, 2014,  s. 40-41.
8 G. Meikle, Social Media. Communica  on, Sharing and Visibility, New York 2016, s. 60-71.
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w rozwa aniach na temat memów poruszaj cych tematyk  abstrakcyjn , np. zagad-
nienia wojny czy egzystencjalizm i sens istnienia. Podej cie to opiera si  na rozró -
nieniu mi dzy memami i no nikami memów, tote  wed ug tej szko y my lenia memy 
to idee lub fragmenty informacji, które „rezyduj  w komórkach mózgu”9. Aby formy 
te mog y by  przekazywane z jednej osoby do drugiej w sieci, najpierw musz  by  
transmitowane na ró ne no niki (obrazy, teksty czy artefakty cyfrowe). Innymi s owy, 
memy to kompleksy idei, a no niki memów stanowi  ich namacalny wyraz10.

Istotne stanowisko wobec natury memów prezentuje tak e Magdalena Kami ska, 
która szczególnie podkre la ich cyfrowy charakter. Polska badaczka traktuje koncepcj  
e-znaku synonimicznie z kluczowym dla niniejszego artyku u poj ciem. Wed ug niej 
memy internetowe to zbiory idei, symboli b d  kulturowych praktyk, które s  prze-
kazywane mi dzy jednostkami poprzez j zyk, gesty i rytua y, czyli poprzez semioz , 
rozumian  jako ewolucyjnie udoskonalona forma procesu zapami tywania i na lado-
wania. Kami ska de  niuje, i  mem internetowy jest u ywany potocznie przez inter-
nautów do okre lenia popularnego kompleksu semiotycznego, który jest transmito-
wany przez technologie informacyjne i komunikacyjne zwykle jako internetowy art. 
Charakterystycznej cechy memów badaczka upatruje natomiast w ich zara liwo ci, 
czyli „wytwarzaniu przez u ytkowników kolejnych wariantów poprzez warstwowe 
dodawanie do wersji wyj ciowej komentarzy, rekontekstualizacje, tworzenie na la-
downictw, trawestacji i parodii”11. Konkluduj c, mem internetowy jako najmniejszy 
element dziedziczenia kulturowego12, stanowi niejako podstawowy budulec wymiany 
znaków mi dzy u ytkownikami w sieci, b d c soczewk  ludzkich nastrojów wa n  
z perspektywy u ytkowników ponowoczesnych.

Mem internetowy w kulturze cyfrowej

Memy internetowe stanowi  element szerszego krajobrazu, który okre la si  mianem 
komunikacji zapo redniczonej przez komputer (ang. computer-mediated communica-
 on). Krajobraz ten jest bardzo z o ony i sk adaj  si  na niego wszelkie akty komuni-

kacyjne podejmowane za pomoc  urz dzenia pod czonego do sieci oraz ca y szereg 
uwarunkowa  technologicznych umo liwiaj cych zaistnienie takich aktów. Mowa 
tutaj nie tylko o mo liwo ciach udzia u w dyskursie cyfrowym, jakie daj  konkretne 
urz dzenia, ale tak e o ca ym spektrum pla  orm, narz dzi i przestrzeni do swobod-
nej komunikacji prywatnej czy publicznej.

Osadzenie wypowiedzi w konwencji cyfrowej wi e si  z pewnymi konsekwen-
cjami, ale te  barierami. Przede wszystkim porozumiewanie si  w wiecie wirtualnym 
wymaga licznych kompetencji, pocz wszy od najbardziej prozaicznych, jak korzystanie 
9 L. Shifman, Memes..., op.cit., s. 37-38.
10 Ibidem, s. 39.
11 M. Kami ska, Niecne memy. Dwana cie wyk adów o kulturze Internetu, Galeria Miejska „Arsena ”, Pozna  2011, s. 61-65.
12 A. Mirski, Twórczo  jako ród o kultury, „Zarz dzanie w kulturze” 2011, (12), s. 159-180.
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z dedykowanych urz dze , sko czywszy na znajomo ci kodów kulturowych, dobrej 
orientacji w niepisanych zasadach i konwencjach czy podstawowych regu ach bezpie-
cze stwa13. Stanowi  one barier  wej cia (niekiedy trudn  do przej cia), która cho  
nie jest w aden sposób sformalizowana, mo e powodowa  wykluczenie wobec kon-
kretnych grup spo ecznych cechuj cych si  ni szym poziomem alfabetyzmu cyfro-
wego14. Internauci mniej lub bardziej pod aj  za ci g ymi zmianami, jakie zachodz  
w obr bie dost pnych pla  orm i narz dzi oraz sposobach korzystania z nich. To w a-
nie umiej tno  dostosowania si  do dynamiki sieci i pod ania za jej trendami sta a 

si  nowym wyznacznikiem ró nic mi dzypokoleniowych, które wyst puj  w coraz 
mniejszych odst pach czasowych i uzale nione s  ci le od nowych technologii.

Komunikacja cyfrowa obarczona jest pewnymi cechami, które wynikaj  jednocze nie 
z mo liwo ci, jakie daje wirtualna przestrze  oraz z nast pstw jej stosowania. Wci  
spory problem stanowi kwes  a anonimowo ci internautów, którzy publikuj  pewne 
tre ci w przekonaniu, e pozostaj  niewidoczni przed ekranami swoich komputerów. 
Zapominaj  oni jednak o reperkusjach takiego my lenia, a tak e o fakcie, e poczu-
cie anonimowo ci jest z udne15, a ka da aktywno  online pozostawia po sobie lad. 
To w a nie owo prze wiadczenie o ukrytej przed wiatem to samo ci nap dza nie-
skr powane wyra anie opinii, poruszanie si  po tematyce kontrowersyjnej b d  
obrazoburczej, daj c pewien alternatywny obraz rzeczywisto ci spo ecznej. Dodat-
kowy wymiar humorystyczny stanowi odbicie ludyczno ci16 w komunikacji cyfrowej, 
która polega na osadzeniu dyskursu w konwencji opartej o art, humor i zabaw .

Metodologia bada

Metod , która pos u y a do zbadania obrazu pierwszego miesi ca wojny w memach 
internetowych, jest ilo ciowa analiza zawarto ci17. Pozwala ona na systematyczn  ana-
liz  materia u badawczego za pomoc  wystandaryzowanego narz dzia. Analiza zawar-
to ci stanowi jedn  z podstawowych metod dla bada  medioznawczych, pozwalaj c 
na dokonywanie operacji na próbach dobranych losowo b d  celowo. Dzi ki niej mo -
liwe jest uchwycenie pewnych powtarzalnych elementów oraz zale no ci mi dzy nimi 
wedle przyj tej skali. W przypadku bada  nad okre lonym zbiorem jednostek informa-
cji, jakimi s  memy internetowe, analiza zawarto ci stanowi metod , która umo liwia 

13 Bezpiecze stwo w sieci to temat niezwykle rozleg y i obejmuje nie tylko cyberzagro enia w postaci oszustw, 
kradzie y to samo ci czy dzia a  hakerskich, ale równie  trudne do jednoznacznego zde  niowania i zidenty  ko-
wania fake newsy, trolling, clickbaity itp.
14 G. Meikle, Social Media…, op. cit., s. 147; N. Pater-Ejgierd, Wspó czesne formy alfabetyzmu i ich spo eczne 
reperkusje, „Zeszyty Artystyczne” 2013, nr 24, s. 10; H. Rheingold, Net Smart: How to Thrive Online, Cambridge 
Massachuse  s 2012, s. 148-151.
15 M. Szpunar, Granice wolno ci s owa w internecie, [w:] Nowe media i komunikowanie wizualne, pod red. 
P. Francuza i S. J drzejewskiego, Wydawnictwo Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin 2010, s. 123.
16 G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmy lenie, prze . J. Uszy ski, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, 
Warszawa 2007, s. 20-25.
17 A. Ca ek i in., Nienawi  w mediach. Diagnoza i badanie, AT Wydawnictwo/Wydawnictwo LIBRON, Kraków-
Wroc aw 2019, s. 81-84. 
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udzielenie odpowiedzi na pytania badawcze oraz zwery  kowanie hipotez odnosz cych 
si  do cz stotliwo ci wyst powania elementów, wynikaj cego z nich zakresu tema-
tycznego oraz sposobu przekazywania informacji. Postawione pytania badawcze pre-
zentuj  si  nast puj co:  
P1. Do jakich sytuacji nawi zuj  memy wojenne? 
P2. Jakie postaci znajduj  si  najcz ciej na memach wojennych? 
P3. Czy memy bardziej informuj  o wojnie w Ukrainie czy wy miewaj  zwi zane z ni  
postaci i wydarzenia? 

Wojenna tematyka materia u badawczego ukszta towa a pierwsz  hipotez , która 
koncentruje si  na roli memów zgo a odmiennej ni  dotychczasowa. Za o enia doty-
cz  zmian w nastawieniu autorów, spowodowanych kon  iktem rozgrywaj cym si  
w najbli szym s siedztwie Polski, a co z tym zwi zane – wi  si  z realnym poczu-
ciem zagro enia oraz bezpo redni  styczno ci  z o  arami agresji zbrojnej. Natomiast 
druga hipoteza powsta a w oparciu o dokonane ju  badania nad politycznymi memami 
internetowymi18, które jasno wskazuj , e w przestrzeni forów obrazkowych funkcjo-
nuj  odmienne, cz sto kontrowersyjne pogl dy na tematy poruszane w mainstreamo-
wej agendzie medialnej. St d postawione hipotezy brzmi : 
H1. Memy wojenne przyjmuj  funkcj  informacyjn  i/lub moralizatorsk . 
H2. Memy stanowi  ród o alternatywnych informacji, postaw i opinii na temat wojny 
wzgl dem mediów g ównego nurtu. 

Próba do tego badania zosta a dobrana losowo i jest ona reprezentatywna dla memów 
internetowych, które pojawi y si  na najwi kszym polskim forum obrazkowym kwejk.
pl w pierwszym miesi cu od wybuchu wojny. Od 24 lutego 2022 roku, czyli dnia agre-
sji rosyjskiej na Ukrain , przez nast pny miesi c zebranych zosta o 525 memów. By y 
one pobierane ze strony g ównej forum wedle zasady pierwszy i ostatni mem z ka dej 
strony dodanej w ci gu poprzednich 24 godzin. Z tego zbioru wy oniono 187 jednostek 
(36%), które spe nia y wymóg bezpo redniego b d  po redniego odniesienia tematycz-
nego do kon  iktu rosyjsko-ukrai skiego i towarzysz cych mu zjawisk czy nast pstw. 

Narz dziem s u cym do analizy danych by  klucz kategoryzacyjny. Pochodzi on 
z bada  nad zawarto ci  politycznych memów internetowych na forum obrazko-
wym jbzdy.pl19. Zosta  w niewielkim stopniu zmody  kowany tak, aby ci le odnosi  
si  do wojennej tematyki materia u oraz umo liwi  udzielenie odpowiedzi na pytania 
badawcze i wery  kacj  hipotez. Ka dy z memów wojennych zosta  zgodnie z nim zako-
dowany pod k tem szesnastu zagadnie , które dotycz  trzech kwes  i: 

• warstwy denotatywnej (tego, co wida  na memie, w tym: relacje intertekstualne), 
• warstwy konotatywnej (charakter memu, stosunek do wojny, obecno  ironii), 
• cech technicznych (rodzaj gra  ki, obecno  nag ówka, wulgaryzmów).

18 K. Czepiec-Veltzé, Pami  totalitaryzmów w przestrzeni polskich forów obrazkowych. Studium przypadków 
II Rzeszy i Rosji Sowieckiej, [w:] Monogra  a Towarzystwa Doktorantów Uniwersytetu Jagiello skiego, T. 1. Zmys y 
– Kanony – Utopie, red. A. cibior, O  cyna Wydawnicza Kucharski, Kraków 2022, s. 44-62.
19 K. Czepiec-Veltzé, Debata w obrazkach. O zawarto ci politycznych memów internetowych, „Media Biznes 
Kultura” 2022, nr 1 (12) 2022, s. 171-188.
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Wyniki bada  

Dane statystyczne dotycz ce 187 memów internetowych zosta y przedstawione 
w formie wykresów, aby zilustrowa  najistotniejsze zagadnienia z szesnastu zawartych 
w kluczu kategoryzacyjnym. Narz dzie to odnosi o si  do kwes  i formalnych, ideolo-
gicznych, merytorycznych i osi tematycznych zawartych w memach internetowych. 
Pozwoli o to badaczom na dog bn  analiz  zawarto ci ca ej próby i na wietlenie klu-
czowych aspektów w niej zawartych. Pierwsza kategoria dotyczy a kwes  i formalnej 
memów internetowych. Najcz stsz  form  gra  czn , w jakiej pojawia y si  memy, 
by  obrazek, w tym fotomonta  b d  zrzut ekranu (71%), nast pnie zdj cie (17%) oraz 
odr czny komiks lub rysunek (4%). 

Istotna z punktu widzenia bada  by a dla autorów kwes  a osi tematycznych i kon-
tekstów pojawiaj cych si  w analizowanym materiale badawczym, któr  szczególnie 
na wietla wykres pierwszy. Badacze wyszczególnili sze  kategorii, b d cych kr gami 
tematycznymi zwi zanymi z konkretnymi aktorami b d  wydarzeniami poruszanymi 
w memach internetowych. W analizowanej próbie wiod c  tendencj  by o odwo a-
nie do sytuacji lub wydarze  (52%), a tak e po czenie kilku wyodr bnionych katego-
rii (27%), w których najcz ciej mo na by o wyszczególni  nawi zanie do „osób jako 
urz dników/osób publicznych” wraz z „sytuacjami lub wydarzeniami”. Po ród osób 
najcz ciej by y one: znane, rozpoznawalne, publiczne (30%), rzadziej przypadkowe, 
nieznane (14%), a najrzadziej s ynne z innych memów lub banków twarzy (8%).

Wykres 1. Konteksty widoczne w analizowanych memach internetowych

ród o: Opracowanie w asne.
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Istotn  kategori  analizy by  stosunek memów internetowych do poruszanej 
tematyki zwi zanej z konfliktem zbrojnym w Ukrainie (patrz: wykres drugi). Bada-
cze stworzyli cztery g ówne kategorie odnosz ce si  do sposobu przedstawienia 
wojny w memach: prowojenny (aprobuj cy konflikt zbrojny), antywojenny (pacy-
fistyczny), informacyjny oraz trudno powiedzie . Na szczególn  uwag  zas u-
guje ostatnia kategoria, która stanowi 37% analizowanej próby badawczej, co 
wiadczy o nie cis o ci stosunku memów internetowych wzgl dem wojny i pro-

blemie w identyfikacji samej intencji tej formy komentowania rzeczywisto ci.

Wykres 2. Stosunek memów internetowych do tematyki wojny w Ukrainie

ród o: Opracowanie w asne.

Stosunek memów internetowych do zagadnie  wojennych zosta  dope niony poprzez 
ich g ówny charakter: informacyjny, prze miewczy, moralizatorski oraz trudno powiedzie . 
W nawi zaniu do de  nicji Magdaleny Kami skiej, wi kszo  analizowanych memów 
mia a charakter prze miewczy, b d c internetowym artem s owno-wizualnym. 
Na uwag  zas uguj  natomiast kategorie „informacyjny” oraz „moralizatorski”, które 
uwypuklaj  memy jako ród o alternatywnych informacji w cyberprzestrzeni. Nie 
tylko informuj  one o wojnie, ale tak e edukuj  i na wietlaj  humanitarne kon-
teksty. Tym samym natura memów internetowych jako wy cznie form humo-
rystycznych zostaje zrekontekstualizowana.
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Wykres 3. Charakter analizowanych memów internetowych

ród o: Opracowanie w asne.

Istotn  kwes   jest tak e cz stotliwo  wyst powania ironii w analizowanych 
memach internetowych (patrz: wykres czwarty), która jest niejako wpisana w ich 
specy  k . Zabieg ten pojawi  si  w wi kszo ci próby badawczej (58%). Mo e by  
to powi zane z dominuj cym, prze miewczym charakterem memów wobec wpadek 
wojsk rosyjskich i stanu rosyjskiego sprz tu. Warto równie  wspomnie  o obecno-
ci wulgaryzmów jako formy ekspresji u ywanej w memach. W dwudziestu przypad-

kach twórcy zastosowali wulgaryzmy.

Wykres 4. U ycie ironii w analizowanej próbie memów internetowych

ród o: Opracowanie w asne.
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Postacie, wydarzenia, kontekst

W ród postaci pojawiaj cych si  najcz ciej w memach wojennych wyró ni  
mo na g ównych aktorów kon  iktu oraz okazjonalnie postaci zwi zane z konkretnymi 
wydarzeniami czy niezwi zane z tematem, lecz stanowi ce istotne t o kontekstowe. 
Zdecydowanym liderem tego zestawienia jest prezydent Rosji W adimir Pu  n (7%), 
który czterna cie razy pojawi  si  sam lub w towarzystwie innych osób. Na drugim 
miejscu ex aequo znale li si  prezydenci Bia orusi i Ukrainy: Aleksandr ukaszenka 
oraz Wo odymyr Ze enski, pojawiaj c si  po cztery razy (3%). Do postaci okazjonalnych 
zwi zanych bezpo rednio z kon  iktem zaliczy  mo na: najwy szych o  cjeli i doradców 
z najbli szego otoczenia ka dego z wy ej wspomnianych prezydentów, polskich poli-
tyków (g ównie przedstawicieli rz du PiS) oraz liderów Unii Europejskiej czy innych 
pa stw, reprezentuj cych w sporze tzw. Zachód. Postaci te wyst puj  w ró nych 
kon  guracjach, najcz ciej jednak w symbolicznych reprezentacjach dychotomii „my 
– oni” czy Rosja i/lub Bia oru  kontra reszta wiata. Co ciekawe, w badanej próbie 
pojawia si  równie  Adolf Hitler, który jako ikona II wojny wiatowej stanowi w tym 
kontek cie personi  kacj  z a oraz lustrzane odbicie W adimira Pu  na.

Rysunek 1. Przyk ad memów z najcz ciej pojawiaj cymi si  postaciami

ród o: h  ps://kwejk.pl/obrazek/3882239/chad-zelensky.html, h  ps://kwejk.pl/obrazek/3878722/
kwarantanna.html, (dost p: 21.11.2022).
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Ciekawym przyk adem wykorzystania wizerunku do stworzenia ca kiem nowego 
szablonu memowego20 s  obrazki z serii „genera  Denaturov”. Osob , która si  na nich 
pojawia, nie jest bynajmniej genera  o takim nazwisku, lecz Wiktor Wasiljewicz Zo o-
tow, Dowódca Federalnej S u by Wojsk Gwardii Narodowej Rosji. Ekspresja jego 
twarzy zosta a uznana przez spo eczno  internetow  za memiczn . Sta a si  jedno-
cze nie symboliczn  reprezentacj  Rosji w oczach Polaków: pa stwa o zdecydowa-
nie wi kszych ambicjach ni  mo liwo ciach, spo ecze stwa niestroni cego od alko-
holu, politycznego terroru i bezwzgl dnego pos usze stwa wodzowi oraz za lepienia 
nacjonalizmem prowadz cym do pogrzebania stosunków mi dzynarodowych. Dena-
turov ma swojego odpowiednika tak e w otoczeniu ukaszenki w postaci genera a 
Putatova (potato – z ang. ziemniak, jeden z g ównych towarów eksportowych Bia-
orusi), natomiast nie jest on powi zany z adnym wizerunkiem konkretnej osoby.

Rysunek 2. Nowy szablon memowy „genera  Denaturatov”

ród o: h  ps://kwejk.pl/obrazek/3892672/denaturov-i-moskwa.html (dost p 21.11.2022).

20 Szablon memowy to pewien sta y uk ad elementów wizualnych i/lub tekstowych sk adaj cych si  na mem. Mo e 
on ulega  rekontekstualizacji zale nie od intencji autora czy dalszej eksploatacji. Twórcy memów internetowych 
ch tnie korzystaj  z gotowych i popularnych szablonów, ale te  u ywaj  jedynie elementów szablonowych nios -
cych okre lone konotacje. Klucz kategoryzacyjny w niniejszym badaniu uwzgl dnia równie  ulokowanie memu 
w internetowym trendzie, który nie mo e by  uznany za szablon ze wzgl du na zbyt ma o uniwersalnych kompo-
nentów. Tego typu przyk adem s  zrzuty ekranu z mediów spo eczno ciowych.
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Drugim powtarzaj cym si  najcz ciej szablonem (zarazem intertekstualnym) jest 
mem z He Manem, w którym na sta e elementy sk ada si  tytu owa posta  oddalaj ca 
si  na skuterze nie nym oraz podpis na drugim obrazku „Do nast pnego razu przyja-
ciele” (patrz: ilustracja trzecia). W kontek cie komunikacji cyfrowej przywo any bohater 
kreskówki pe ni rol  pos annika prawd uniwersalnych, cho  wykorzystanie tego szablonu 
nie ma wy cznie wojennych konotacji. Zatem pierwszy obrazek tego memu mo e zosta  
dowolnie zrekontekstualizowany, w zale no ci od zamys u autora.
Rysunek 3. Szablon memu z He Manem o tematyce wojennej

ród o: h  ps://memsekcja.pl/mem/paliwa-wystarczy-dla-wszystkich/abRwten(dost p: 21.11.2022).

W wielu memach internetowych to dopisany tekst na obrazku tworzy sens 
artu i nadaje nowe znaczenia. W przypadku memów odnosz cych si  do wojny w Ukra-

inie wa niejsze sta o si  t o kontekstowe, które bezpo rednio uruchamia konotacje z kon-
kretnym wydarzeniem, postaci  lub organizacj . Daj  si  równie  odnotowa  charaktery-
styczne dla tego rodzaju komunikatów odniesienia do sta ych artefaktów kultury internetu. 
W du ej mierze same w sobie nic szczególnego nie oznaczaj , natomiast stanowi  silne 
osadzenie kontekstowe, a zarazem wskazówk  interpretacyjn  dla sta ych bywalców 
forów obrazkowych. Tego typu przyk ady prezentuje ilustracja czwarta. Na podstawie 
przebadanej próby memów wojennych mo na wyró ni  pi  kategorii obiektów, które 
stanowi  t o kontekstowe:

• wpisy w mediach spo eczno ciowych (posty, fragmenty sekcji komentarzy),
• uj cia z frontu,
• sta e artefakty internetowe,
• symbole pok osia wojny,
• kadry z Rosji (protesty spo eczne, efekty sankcji).
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Rysunek 4.  Memy, w których t o kontekstowe stanowi  sta e artefakty internetowe

ród o: h  ps://www.wykop.pl/wpis/67185997/w-ogole-skoro-konfederaci-i-narodowcy-tyle-mo-
wia-o/; h  ps://kwejk.pl/obrazek/3882073/to-byly-czasy.html, (dost p: 21.11.2022).

Posty i komentarze zamieszczane w mediach spo eczno ciowych to od pew-
nego czasu trend, który obowi zuje w ród spo eczno ci imageboardów. Obrazki 
tworzone na ich podstawie cz sto pozbawione s  czynnika twórczego, tak cha-
rakterystycznego dla kreatywnej komunikacji oddolnej. Autorzy takich memów 
uznaj , e czyj  wpis b d  fragment dyskusji s  na tyle zabawne same w sobie, 
a niekiedy jednocze nie kuriozalne, e wykonanie prostego zrzutu ekranu w zupe -
no ci wynagradza ca y proces twórczy nad oryginalnym pomys em. Oprócz tego, 
zrzuty ekranu stanowi  bezpo rednie odwo anie do ród a informacji oraz istotny 
punkt odniesienia dla u ytkowników.

Takie dzia anie rzeczywi cie w wielu przypadkach jest skuteczne, poniewa  
dla omawianych spo eczno ci owe zrzuty ekranu s  ju  osadzone w kontek cie 
za pomoc  pewnych toposów b d  postaci znanych w wiecie popkultury. W przy-
padku przedstawicieli sfery publicznej przyczynkiem do artu cz sto bywaj  dycho-
tomie pomi dzy postaw  i pogl dami danej osoby (np. polityka) a tre ci  wpisu 
o zupe nie odmiennych warto ciach czy opinii na dany temat. Przyk adowe memy
powsta e z wpisów o wojnie w Ukrainie prezentuje ilustracja pi ta.
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Rysunek 5. Memy w formie zrzutów ekranu z wpisów w mediach spo eczno ciowych

ród o: h  ps://kwejk.pl/obrazek/3882229/bedziem-mowic-po-ukrainsku.html; h  ps://kwejk.pl/obra-
zek/3882043/kazda-okazja-dobra.html, (dost p: 21.11.2022).

Autentyczne zdj cia pochodz ce z Ukrainy lub Rosji zaliczaj  si  do dwóch kate-
gorii: „uj cia z frontu” (ilustracja szósta) oraz „kadry z Rosji” (ilustracja siódma). 
Pierwsza z nich odnosi si  bezpo rednio do brutalnych wydarze  z pola bitwy, 
np. ataków rakietowych, bombardowa , ostrzeliwa , ale te  do pozytywnych jej 
aspektów, np. ochrona zwierz t pozosta ych na terenie Ukrainy czy zaradno  
Ukrai ców w obliczu kryzysu. Mimo e na temat przewodni memów wybiera si  
przede wszystkim te kadry, które powoduj  rozbawienie (co wyja nia dominu-
j cy prze miewczy charakter próby badawczej), to w istocie stanowi  one pewne 
ród o informacji dla forumowiczów. 

Natomiast druga przywo ana kategoria dotyczy kadrów z Rosji, które znaj-
duj  si  w opozycji do tego, co prezentuj  re imowe rosyjskie media. Mieszcz  
si  w niej wszelkie akty niepos usze stwa obywatelskiego, pora ki rosyjskiego 
wojska oraz desperackie próby udowodnienia wiatu, e sankcje nie s  dotkliwe. 
U ytkownicy upodobali sobie szczególnie temat efektów sankcji, jakie na o y o 
na Rosj  wiele pa stw oraz mi dzynarodowych korporacji b d cych w dzisiej-
szym wiecie synonimem statusu kraju cywilizowanego oraz manifestacj  przy-
nale no ci do wy szych sfer.
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Rysunek 6. Przyk ady memów z kategorii „uj cia z frontu”

ród o: h  ps://demotywatory.pl/5122988/To-jest-Rebrow-owczarek-niemiecki-sluzacy-w-Strazy; h  ps://
obrazkowo.pl/98ab5cd43bcfe2abcc90e95b5f9325ef/Kto-to-murowa%C5%82, (dost p: 21.11.2022).

Rysunek 7. Przyk ady memów z kategorii „kadry z Rosji”

ród o: h  ps://kwejk.pl/obrazek/3883535/mcdonalds-w-rosji.html; h  ps://kwejk.pl/obrazek/3883108/
sankcje-a-rosyjska-wies.html (dost p: 21.11.2022).
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Pi ta z wyró nionych kategorii dotyczy symbolicznych efektów dzia a  wojennych 
w Ukrainie. Tyczy si  ona zarówno tych bezpo rednio wynikaj cych z walki, jak i roz o o-
nych w czasie reperkusji obejmuj cych pa stwa poza kon  iktem. Najbardziej znamienn  
ikon  rosyjskiej agresji jest za amanie na rynku paliw kopalnych, przede wszystkim ropy 
na  owej. Dantejskie sceny ze stacji benzynowych w Polsce w pierwszym miesi cu wojny, 
a tak e wci  rosn ce ceny tego surowca, sta y si  obiektem licznych artów (patrz: ilu-
stracja ósma). Internauci wy miewaj  równie  z  kondycj  gospodarki Polski, na któr  
sk adaj  si  nie tylko wieloletnie rz dy PiS, ale równie  kryzys energetyczny czy wydatki 
zwi zane z przyjmowaniem uchod ców.

Rysunek 8. Przyk ady memów z kategorii „symbole pok osia wojny”

ród o: h  ps://kwejk.pl/obrazek/3839287/zapach-luksusu.html(dost p: 21.11.2022).

Wydarzenia i konkretne sytuacje z wojn  w tle stanowi  ponad po ow  próby badaw-
czej. cz  si  one w pewne powtarzalne, cho  pojemne kategorie. Wyró niaj c  si  
na tle pozosta ych jest ta, która odnosi si  do wydarze  z pola bitwy (14%). W tym przy-
padku forum obrazkowe stanowi jedno ze róde  informacji o konkretnych dzia aniach 
podejmowanych przez strony kon  iktu b d  osoby czy instytucje postronne (np. Stra  
Graniczn ). Na drugim miejscu pod wzgl dem cz stotliwo ci plasuj  si  ex aequo katego-
rie „efekty sankcji w Rosji” oraz „wojny i kon  ikty wiatowe” (10%). O ile pierwsza z nich 
dotyczy realnych b d  symbolicznych egzempli  kacji konsekwencji na o onych na Rosj  
sankcji, o tyle na drug  sk ada si  zdecydowanie wi cej kwes  i. Zakwali  kowano do niej 
takie tematy, jak: wspomnienia i informacje na temat dwóch wojen wiatowych (w tym 
wszelkie porównania do obecnej sytuacji), podwa anie sensu jakiejkolwiek wojny, egzy-
stencjalne i moralne rozterki w temacie agresji zbrojnej, rzewne wspomnienia czasów 
pokoju oraz l k przezd III wojn  wiatow . Trzecia najcz stsza kategoria (9%) dotyczy 
pora ek ponoszonych przez wojsko rosyjskie od momentu napa ci na Ukrain  i obej-
muje tak e doniesienia o kiepskim stanie technicznym uzbrojenia, sytuacji o nierzy wys a-
nych na front bez szkole  i ekwipunku oraz nieprzemy lane decyzje rosyjskich strategów. 
Nale y podkre li  roz czno  tej tematyki z kategori  „polityka Rosji”, która to odnosi 
si  do ogólnej polityki tego kraju, równie  z przesz o ci, np. prze ladowanie spo eczno-
ci LGBTQ+, t umienie wolno ci s owa i prawa do protestu. 
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Kategori , która wymaga szczególnej uwagi, jest „ukrainizacja Polski”. Memy, które si  
do niej zaliczaj , w przewa aj cej wi kszo ci nie prezentuj  odczu  negatywnych wobec 
Ukrai ców w Polsce. Ukazuj  one istnienie tego problemu w polskiej przestrzeni publicz-
nej, dystansuj c si  wobec niego lub nie wskazuj c na jednoznaczny stosunek autora 
do tematu. Owa „ukrainizacja” w pierwszym miesi cu wojny dotyczy a przede wszystkim 
na wietlenia wrogiej postawy internautów wobec niektórych form pomocy uchod com, 
np. darmowa odzie  i sprz ty AGD/RTV czy stosowanie ukrai skich napisów w telewizji. 
Rozk ad cz sto ci wszystkich szesnastu kategorii prezentuje wykres pi ty. 

Wykres 5. Cz stotliwo  kategorii tematycznych w obr bie wydarze  i sytuacji wojennych 

ród o: opracowanie w asne. 

Podsumowanie

Memy internetowe to szczególnie wa na cyfrowa forma ekspresji w sieci, która 
stanowi przyk ad multimodalnego gatunku pami ci zbiorowej21, wa nego z per-
spektywy ponowoczesnych u ytkowników oraz poruszanych zagadnie  w cyber-
przestrzeni. Konflikt ukrai sko-rosyjski to jeden z wielu tematów mainstreamowej 
agendy medialnej, które ch tnie podejmuj  internauci w przyjaznych dla siebie 
przestrzeniach. Podstawowa ró nica le y w formie komunikatu i sposobie prze-
kazywania informacji – maksymalnie skondensowanym i obrazowym.

Wyniki niniejszych bada  wyra nie pokazuj , e komunikacja za pomoc  memów 
internetowych jest wci  ywa i atrakcyjna. W przypadku trudnych tematów, takich 
jak wojna czy rozterki egzystencjalne, humor stanowi pewnego rodzaju tarcz , 
21 M. Wójcicka, Mem internetowy jako mul  modalny gatunek pami ci zbiorowej, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii 
Curie-Sk odowskiej, Lublin 2019, s. 45-51.
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a zarazem or  do zemsty na tych, których nie sposób inaczej ukara 22. Ten powszech-
nie stosowany zabieg sprawia, e zarówno temat podejmowany, jak i tworz cy kon-
tekst ulegaj  silnej rekontekstualizacji. Sam charakter memów równie  przechodzi 
rede  nicj , co wynika z umiej tnego wplatania rzetelnych informacji i komunikatów 
moralizatorskich w prze miewcz  natur  tej spo eczno ci.

Mimo tego postawione przez autorów hipotezy nie potwierdzi y si . Prze-
miewczy charakter memów jest wci  dominuj cy, mimo trudnego tematu. Nie 

stanowi  one tak e ród a alternatywnych informacji i opinii wobec tych, które 
pojawiaj  si  w przestrzeni publicznej od pocz tku ukrai sko-rosyjskiego kon-
fliktu. Wojna zyskuje jedynie inne, bardziej ludzkie oblicze. Odwo uj c si  do zna-
nych i bezpiecznych dla u ytkowników schematów i toposów, memy internetowe 
nadaj  wojnie liczne intertekstualne wymiary.

Na szczególn  uwag  zas uguje kwestia nieoczywistego stosunku twórców 
memów do tematu wojny, która przykryta jest humorem. Konwencja artu wydaje si  
przys ania  jednoznaczne pot pienie lub aprobat  konfliktu zbrojnego, co ma 
bezpo rednie prze o enie na liczebno  kategorii „trudno powiedzie ”. W opinii 
autorów wymaga to dalszych, pog bionych bada  w nurcie jako ciowym, które 
zdemaskowa yby zarówno intencje twórców, jak i percepcj  widzów. 

Memy internetowe jako najmniejsze jednostki ekspresji w sieci oraz wizualne 
formy wymiany znaków i symboli mi dzy u ytkownikami stanowi  soczewk  ludz-
kich nastrojów i opinii. Ich charakter zmienia si  dynamicznie zgodnie z sam  natur  
trendów widocznych na forach obrazkowych, gdzie nieustannie pojawiaj  si  nowe 
konteksty, nawi zania, komentarze w skondensowanej i prze miewczej formie. 
Przeprowadzone badania pokaza y, e w cyberprzestrzeni kreatywnej wymiany 
zda  kryje si  wiele alternatywnych tropów i komentarzy dotycz cych wa nych 
z perspektywy agendy medialnej tematów. To w a nie w tych miejscach humor 
pozwala oswaja  trudn  rzeczywisto . 
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The Image of the First Month of the War in Ukraine in Internet Memes

Summary
Russian aggression against Ukraine has strongly a  ected many areas of life, including the media 
ecosystem. The war has also reorganised the media agenda, made its presence in language, and changed 
public and private communica  on. The issue of war has not missed colloquial forms of expression in 
virtual space either. One of them, where the discourse of war becomes strongly visible, is the image 
forum, whose products are internet memes. These small, condensed and sa  rical messages have 
served a complementary func  on to the informa  on appearing in the mainstream media. They are 
a thriving and constantly evolving medium of communica  on for the younger genera  on. They also 
meet the needs of computer-mediated communica  on (CMC) in its broadest sense, which consists 
primarily of the exchange of signs and symbols between users, immersed in micro and macro contexts. 
The aim of this paper is to present the results of a study of internet memes on the topic of the war in 
Ukraine. A representa  ve sample of memes from the kwejk.pl portal, published in the  rst month of 
the con  ict, was subjected to quan  ta  ve content analysis. The obtained results present a synthe  c 
picture of the war through the prism of its main actors, events and connota  ons. They also allow for 
the reconstruc  on of a thema  c agenda that complemented the dominant discourse in the media 
in February/March 2022.At the same  me, it represents the voice of young web users in the public 
debate on the interna  onal situa  on, manifested in a form speci  c to digital communica  on. 
Keywords: internet memes, imageboard, CMC, the war in Ukraine, digital communica  on


