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Kim sg celebryci i jakie petnig funkcje
w spoteczenstwie? Wyniki badania empirycznego

ABSTRAKT

Artykut przedstawia omdéwienie wynikdw badania empirycznego na temat postrzegania celebrytow
przez wspotczesne spoteczenstwo. W czesci teoretycznej dokonano przegladu literatury.
Wspomniano o réznych definicjach celebryty, ich funkcjach w spoteczenstwie oraz o statusach
otrzymywanych ze wzgledu na status spoteczny. Badanie przeprowadzono za pomoca ankiety
ilosciowo-jakosciowej przy wykorzystaniu kwestionariusza internetowego. Autorka prébowata
ustali¢ skojarzenia dotyczace tych osoéb, ich zajecia oraz grupe docelowg ich dziatan - wszystko
widziane oczyma zwyktego odbiorcy. Zainteresowano sie réwniez wptywem celebrytéw na zycie
respondentéw. Ankiety zostaty wypetnione przez ponad 300 oséb, w wiekszos$ci w wieku od 17 do 25
lat, mieszkajacych na terenie Polski. Zamierzone cele badawcze zostaty osiggniete, co umozliwito
wstepne zbadanie danego tematu oraz wyciggniecie odpowiednich wnioskdw. Ustalono m.in. trzy
gtéwne obszary, z ktérymi kojarzono celebrytéw oraz krétkie definicje tychze oséb.

SEOWA KLUCZOWE: celebryci, stawa, media, wizerunek, popularnos¢, badanie empiryczne, ankiety

Wstep

Miliony w portfelu, tysigce obserwujacych na Instagramie, setki idealnych zdjec
na $ciance. Sg obecni praktycznie wszedzie - w telewizji, prasie, widnieja na
billboardach. Mowa o celebrytach, czyli wedtug definicji historyka, Daniela
Boorstina, ,,0 ludziach znanych z tego, Zze sg znani”2. Jakie jest ich znaczenie

2 D. Boorstin, The image: a guide to pseudo-events in America, Atheum, Nowy Jork 1962, s. 57.
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w spoteczenstwie? Jak w rzeczywistos$ci postrzegani sg przez wspoétczesnych ludzi?
Czy warto ich nasladowac? Na te i wiele innych pytan starano sie odpowiedzie¢
przeprowadzajgc ponizsze badanie.

Motywacjg do przeprowadzenia badania ankietowego byto zainteresowanie
szeroko pojetym tematem celebrytow. Obiekt zainteresowan to ,zjawisko ludzi
znanych z tego, ze sg znani” oraz tego, co tak naprawde przyciaga ich odbiorcow.
Wybrano metode ankietowa ilosciowa, ktéra w krétkim czasie pozwolita dotrzeé
do jak najwiekszej ilosci respondentéw. W tym celu uzyto kwestionariusza
internetowego, aby zebraé wyniki badania.

Gtéwnym celem badania byfto uzyskanie informacji na temat postrzegania
celebrytow we wspodtczesnym spoteczenstwie. Zatozono, ze odpowiedzi
respondentdw wstepnie pozwolg zbada¢ dany temat. Zatozenia badania
wykonano na konkretnej grupie oséb mieszkajgcych obecnie w Polsce.

Badanie poprzedzone jest przeglagdem literatury, gtdwnie w jezyku polskim.
Szczegblng uwage poswiecono definicjom celebryty, a takze réznicom pomiedzy
pojeciami zblizonymi do siebie, takimi jak idol, gwiazda czy autorytet.

Pawet Dariusz Pidrkowski w artykule pt. ,Autorytety. ldole, pozory, eksperci
i celebryci”® pojecie celebryty wyjasnia jako jednostke, ktdra cieszy sie
nieustajgcym zainteresowaniem mass medidow bez wzgledu na profesje, ktorej jest
przedstawicielem. Taka osoba dla wielu moze sta¢ sie autorytetem, co moze by¢
dos¢ niepokojgcym zjawiskiem, poniewaz celebryci czesto udajg ekspertow
w dziedzinach, o ktérych nie majg pojecia. Pidérkowski w tekscie wspomina
rowniez pojecie idola. Wyjasnia takg osobe jako kto$ kogo sie ubdstwia, osobe
bedaca bozyszczem dla pewnej zbiorowosci, obiekt pozgdania. W przeciwienstwie
do autorytetu sam sie poleca jako wzdr do nasladowania. Ich wady to: butnos¢,
przekonanie o wtfasnej wyzszosci. Ich publiczno$¢ to raczej osoby mifode, idole
staja sie wyznacznikami w ich wyborach - idole czesto majg problem
z narkotykami, alkoholem, tamaniem prawa, gardzeniem ogdlnie przyjetymi
normami. Wedtug autora istnieje cienka granica miedzy idolem a celebrytg. Dana
jednostka moze by¢ dla jednej grupy celebrytg, dla innej idolem i na odwrét.
Warto przy okazji zwréci¢ uwage na kilka definicji autorytetu. Pidrkowski postuzyt
sie encyklopedig PWN, ktdéra autorytet definiuje jako:

,Kategoria lub zjawisko psychospoteczne opisywane w naukach o cztowieku w celu oznaczenia
doniostego wptywu wywieranego przez osobe lub instytucje na rozwéj umystowosci lub stosunki
miedzy ludZmi przyjmujacymi ulegle jej twierdzenia lub normy, odczuwajac przy tym respekt
i uznajac jej powage, zwierzchnos¢ lub kompetencje; zwykle wyrdznia sie autorytet prawa,
kompetencji, osobowy, sumienia i religijny”4.

3 p. Piérkowski, Autorytety. Idole, pozory, eksperci i celebryci, Wydawnictwo Witanet, Stare miasto 2016, s. 25-26
4 Ibidem, s.9.
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Autor podsumowuje wspodfczesny Swiat jako ptynny, relatywny, niestaty
w swoich osadach, dlatego ciezko obecnie zdefiniowa¢ kogo mozemy nazywad
autorytetem. Chris Rojek w ksigzce pt. ,Celebrity”> przeprowadza analize
etymologiczng, z ktdérej wynikajg korelacje w pojmowaniu celebryty i gwiazdy. Dla
celebrytow jest to z zatozenia stawa tymczasowa i zmienna, natomiast gwiazdom
przypisuje niesmiertelno$¢. Rojek jako kolejng ceche funkcjonowania celebrytow
i gwiazd opisuje ich podwdjne ja: ja — prywatne (the veridical self) i ja — publiczne
(the self as seen by others). | tu dostrzega rdznice: z reguly ci pierwsi
w odrdznieniu od drugich nie uskarzajg sie na prezentowanie publicznie swojego
ja — prywatnego®. Dodaje, ze to wiasnie powszechne uznanie i zdystansowanie
w stosunku do zwyktego cztowieka powoduje uznanie za celebryte, a nie
wrodzone cechy jak u gwiazd (celebrity tworzy samo prezentowanie sie
w Srodkach masowego przekazu).

Alicja Starico-Wawrzyriska w pracy magisterskiej pt. , Terrorysci jako celebryci”’
stara sie wskazaé¢ funkcje, jakie petnig dla spoteczeristwa. Autorka wyrdznia
siedem takich funkcji:

-,funkcja grupotwodrcza — stajg sie osrodkami krystalizujgcymi kregi oséb o wspdlnych pogladach
i przekonaniach kulturowych, a czasem nawet moralnych czy $wiatopogladowych;

- funkcja integrujgca — sg spoiwem spoteczenstwa, wspolnym punktem odniesienia, ptaszczyzna
porozumienia, bowiem przez wszystkich sg rozpoznawalni, z kazdym mozna o nich porozmawiac.
Dzieki ich obecnosci zwiekszy¢ sie moze poczucie przynaleznosci do danego panstwa czy
wspdlnoty lokalnej;

- funkcja wychowawcza - celebryci stajg sie nauczycielami i mistrzami w zakresie wpajania
adeptom norm, regut wykonywania zawodu czy bycia obywatelem. Niejednokrotnie tworza
takze wzorzec w kwestiach natury religijnej, Swiatopogladowej i moralnej — niemal staja sie
autorytetami;

- funkcja prakseologiczna/ utylitarystyczna - to gtdwnie kwestia tego, iz udziat celebryty moze
stanowi¢ (i coraz czesciej stanowi) warunek skutecznosci spotecznych dziatan zbiorowych.
Wzmacniajg skutecznosc¢ akcji spotecznych, charytatywnych;

- funkcja rozrywkowa — ich zycie (gtéwnie prywatne, ale takze kariera zawodowa) dostarcza
pakietu informacji i plotek, ktére majg bawié¢, badz poruszyé odbiorcéw;

- funkcja popularyzacyjna — celebryci pokazujac sie konkretnych miejscach, czy uczestniczac
w wydarzeniach, sprawiaja, iz staja sie one rozpoznawalne i interesuja sie nimi media oraz
spoteczenstwo. Wielokrotnie odwiedzane s3 dane miejsca, bo kto$ chce byé¢ tam, gdzie byt
celebryta lub liczy na to, ze go tam spotka. Na tej samej zasadzie tematy, problemy poruszane
przez celebrytow zyskujg popularnosc taka, jakg ma dany celebryta;

- funkcja kreatywna — z jednej strony to celebryci s uczestnikami kultury popularnej podlegajac jej
warunkom. Z drugiej jednak, wielokrotnie to w oparciu o dang osobe tworzone s3 wydarzenia,
programy radiowe i telewizyjne, prasa, czy nawet cate ruchy spoteczne”8.

5 C. Rojek, Celebrity, Reaktion Books, Londyn 2001.

% Ibidem, s. 11.

7A. Stanco-Wawrzynska, Terrorysci jako celebryci, Praca magisterska na Wydziale Politologii i Studiow
Miedzynarodowych UMK, Torun 2015.

8lbidem, s. 25-26.
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Celebryci s3 wielowymiarowi. Podziatu ze wzgledu na status spoteczny dokonata
Matgorzata Moleda-Zdziech®. Socjolozka postugujac sie tym kryterium wyréznita:

- status przypisany — czyli osiggniety poprzez odziedziczenie, przyktadowo dzieki urodzeniu sie
w rodzinie bankieréw, przedsiebiorcow czy arystokratow (np. Paris Hilton, cérka zatozyciela sieci
Hilton, Conrada Hiltona)

- status uzyskany — osiggniety dzieki pracy, talentowi czy urodzie (np. Lady Gaga, amerykanska
piosenkarka)

- status nadany przez media — uzyskany w wyniku szeroko opisywanego zdarzenia badz skandalu
w mediach (np. Monika Lewinsky, ktdra uzyskata rozgtos dzieki seksaferze z Billem Clintonem).

Piotr Siuda w artykule pt. ,,O roli i znaczeniu sieciowych celebrytéw”?° zauwaza

korzysci, ktére wynikajg z obecnosci celebrytéw w spoteczeistwie. Zdaniem
autora, celebrytow sie tworzy, poniewaz przecietny odbiorca potrzebuje kogos,
kogo bedzie podziwiat, z kim sie bedzie identyfikowat, kogos kto prezentowat style
zycia istotne dla spoteczefistwa oraz bytby jego medialng reprezentacjg’.
Paradoksalnie, nawet te stawy, ktére szokuja, spetniajg swojg role budowania
tozsamosci odbiorcow medidow, dostarczajg bowiem wzorcéw negatywnych -
takich, ktére reszta spoteczenstwa czy tez jego czesé, nie chce nasladowaé. Wielu
ludziom stawy sg rowniez potrzebne ze wzgledu na to, ze interesujac sie nimi,
doznaje sie bardzo przyjemnego odczucia - ludzie czujg, ze sg blisko celebrities, ze
przynalezg do ich $wiata, uwalniajg sie natomiast od swojej szarej rzeczywistosci.
Damian Guzek w artykule pt. ,Celebryci i ich medialna moralno$¢”!? zauwaza, iz
gtebokie zmiany, ktére zaszty w odbiorcach mediéw sprawity, ze stare osobowosci
sportu, kina oraz telewizji ustgpity miejsca celebrytom — nowym stawom, ktére
D. Boorstin okreslit jako osoby znane, z tego, Zze sq znane. Celebryta zdaje sobie
sprawe z tego, ze jego popularnos$¢ uzalezniona jest od obecnosci w Swiadomosci
fandéw, jednak otoczony ttumem wielbicieli nie utozsamia sie z nimi. Wyznacza
mode, trendy, stanowi inspiracje. Zwykli, szarzy ludzie sg jedynie konsumentami
jego dziatan. Odbiorcy w zwigzku z ekspozycjg danego celebryty, mogg przyjac trzy
postawy: pochwate, krytyke, przemilczenie. Pierwsza z nich, czyli pochwata
oznacza udomowienie celebryty (fani wiedza, gdzie jada, z kim sypia itp.), znana
osoba staje sie tatwo przyswajalnym symbolem, pozornym przyjacielem.
Tradycyjnie rozumiane autorytety gtoszg to, czym zyjg. Stowa wyptywajg z ich
postawy i jednoczesnie sg przez nig uwierzytelniane. Na pozér celebryci postepuja
podobnie. Coraz wieksza liczba nowych staw zyje bowiem rzeczywiscie tak, jak
mowi: szybko, intensywnie, bezrefleksyjnie. Rdznica tkwi jednak w jakosci

° M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja zycia publicznego, Difin, Warszawa 2013, s.198-199.

10 p. Siuda., O roli i znaczeniu sieciowych celebrytéw, [w:] Mate tesknoty? Style zycia w czasie wolnym we
wspdtczesnym spoteczeristwie, red. W. Muszyniski, AM — Wydawnictwo Adam Marszatek, Torur 2009.

11 |bidem, s. 31-43.

12D, Guzek, Celebryci i ich medialna moralnosé, ,,Studia Socialia Cracoviensia” 2012, nr 2, s. 117-127.
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i moralnej wartosci takiego zycia. O ile autorytety odwotujg sie do gtebi bytu,
o tyle tez celebryci kierujg sie w swoich przekonaniach trudng do zebrania
w catos¢ grupa zachowan dowolnych, tzw. zachowan permisywnych.

Oprécz przegladu literatury czysto teoretycznej starano sie odnalezé badania
empiryczne na ten temat. Z dostepnych zasobow internetowych (sytuacja
epidemiologiczna utrudnita dostep do bibliotek) znaleziono raport z badania
wykonanego przez naukowcéw z uniwersytetu SWPS w Warszawie pt. ,Celebryci
w polskiej przestrzeni medialnej i spotecznej”*®. W celu wstepnego rozeznania sie
na temat biezgcej wiedzy badanych, zamiast badania ankietowego w tym
wypadku wykorzystano metode jako$ciowa. Przeprowadzono wywiady z 32
osobami, ktére powtarzano co jaki$ czas. Wybrane zagadnienia rdznity sie od
wykorzystanych w tym konkretnym badaniu. Poruszano wiele aspektéw
zwigzanych przede wszystkim ze Zrdédtami wiedzy na temat dziatan celebrytéow
oraz z profesjami, ktére ulegajg procesowi celebrytyzacji. Pytano o zalety i wady
bycia celebrytyg, o ogdlny stosunek do stawnych osdéb oraz o przyktady takich
osobistosci. Badanie i jego analiza, ktdre zostaty zawarte w tym tekscie stanowig,
pewnego rodzaju uzupetnienie do badania uniwersytetu SWPS - poruszajg
kwestie, ktdre zostaty pominiete, lecz sg dosc istotne w tym temacie.

Metodologia

Do wykonania badania wykorzystano metode ankietowg, sktadajacg sie zaréwno
z pytan zamknietych (metoda ilosciowa), jak i otwartych (metoda jakosciowa).
W ten sposéb udato sie dotrzec do jak najwiekszej ilosci badanych osdb i otrzymac
odpowiednig liczbe odpowiedzi. Badanie zostato zrealizowane za pomoca
internetowego kwestionariusza, konkretnie Google Forms. Przeprowadzone
zostato w okresie od dnia 7 maja do 1 czerwca 2020 roku. Kwestionariusz sktadat
sie z 10 pytan, podzielonych na dwie sekcje: Metryczka (3 pytania) oraz Pytania
otwarte (7 pytan). Ankieta byfa catkowicie anonimowa, a czas jej wypetnienia
wyniést od 5 do 10 minut.

W ankiecie poruszonych zostato szes¢ zagadnien, wyrazonych pytaniami
otwartymi, ktdre przedstawione zostaty w ponizszej tabeli.

Tabela nr 1. Zestawienie zagadnien i pytan badawczych zadanych w ankiecie

Zagadnienie Pytanie

Skojarzenia Z czym kojarzg sie Pani/Panu celebryci?

Definicje Prosze podac definicje celebryty z wtasnego punktu
widzenia

13 W. Godzic, A. Buchner, M. Kubalska, L. Rudziriska-Sierakowska, Celebryci w polskiej przestrzeni medialnej
i spotecznej, Uniwersytet SWPS, Warszawa 2019.
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Zajecia Czym, Pana/Pani zdaniem, w gtéwnej mierze zajmujg
sie celebryci?

Odbiorcy Kto, wedtug Pana/Pani, gtéwnie interesuje sie zyciem
celebrytéw?

Pozytywne zachowania Jakie zachowania celebrytow sg warte nasladowania?

Ich znaczenie (dla badanych) Jakie znaczenie odgrywajg w Pana/Pani zyciu
celebryci?

Zrédto: Opracowanie whasne.

Ankieta byta udostepniana na portalu Facebook przez autorke i jej znajomych
osobom, ktore byly chetne, aby ja wypetni¢, dzieki czemu zdobyto informacje
od respondentdéw z kazdej grupy wiekowej. Najwiecej respondentdow pochodzito
z grupy wiekowej 17-25 i wsrdd nich znalazty sie osoby z Uniwersytetu
Wroctawskiego oraz Politechniki Wroctawskiej. Z tego powodu istnieje
prawdopodobienstwo tego, ze opinie sporej czesci badanych moga by¢ do siebie
podobne. Finalnie udato sie dotrzeé do 329 osdb.

Przedstawienie i oméwienie wynikow badania

Wyniki poszczegdlnych pytan zostaty przedstawione w takiej kolejnosci, w jakiej
wystgpity w kwestionariuszu. Po uzyskaniu odpowiedniej iloSci odpowiedzi ankieta
zostata zamknieta. W celu ufatwienia analizy wynikdéw, odpowiedzi otworzono
w programie Excel. Zostaty one podliczone, a nastepnie posortowane w konkretny
sposéb. Po zakoniczeniu ankiety odpowiedzi zostaly otwarte za pomoca
programu Excel, a nastepnie podliczone. Z dtuzszych wypowiedzi respondentéw
wyodrebniono konkretne odpowiedzi, ktére nastepnie zostaty przedstawione
w formie wiekszych tabel. Odpowiedzi, ktére tgczyty sie ze soba, zebrano
w kategorie, ktore przedstawiono w krétszych tabelach.

W badaniu ankietowym grupe 171 oséb (52%) stanowili mezczyzni, natomiast
155 oséb (47,1%) reprezentowaty kobiety. 3 respondentéw (0,9%) wolato nie
ujawniaé¢ swojej ptci. Uwzgledniajgc sredni wiek badanych, wyniki sg zgodne
z demografig kraju - w grupie wiekowej 17-25 lat istnieje kilkuprocentowa
przewaga liczby mezczyzn nad kobietami.

Wsrdd wszystkich badanych najliczniejszg grupe, bo az 75% badanych, stanowity
osoby w przedziale wiekowym 17-25 lat. Odpowiedzi na pytania udzielity réwniez
osoby mtodsze, w wieku od 14 do 16 lat (14,9%). Wynika to z udostepnienia
ankiety na licznych grupach na Facebooku, do ktérych nalezg gtdwnie osoby
mtode, do 25 roku zycia. Finalnie udato sie dotrze¢ do jednostek z kazdej grupy
wiekowej. Z powodu przewagi oséb w wieku 17-25 lat ankiete mozna potraktowaé
jako badanie opinii tej grupy wiekowej.
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Przeprowadzone badania wykazaty, ze 31,6% osdb biorgcych udziat w badaniu
ankietowym mieszka na wsi. Pozostate 68,4% badanych zamieszkuje miasto.
Wedtug danych z Gtéwnego Urzedu Statystycznego, w Polsce okoto 40% Polakéw

(15,3 miIn) mieszka na wsi.

nadreprezentacja miasta.

Pytanie 1. Z czym kojarzq sie Panu/Pani celebryci?

Z tego tez powodu w badaniu wystepuje

Odpowiedzi do kazdego pytania otwartego zebrano w dwdch tabelach-
z odpowiedziami nieskategoryzowanymi i z odpowiedziami skategoryzowanymi.
W tekscie znajdujg sie tabele skategoryzowane, natomiast od pytania nr 2 tabele
dtuzsze, z odpowiedziami nieskategoryzowanymi znajduja sie w zatgczniku
na koncu analizy badania. W celach demonstracyjnych, w pytaniu nr 1

zaprezentowano dwie tabele.

Tabela 2. Odpowiedzi nieskategoryzowane na pytanie 1.

Odpowiedz Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi

Stawa 80 26,1%
Pienigdze 34 10,3%
Popularnos¢ 24 7,3%
Telewizja 21 6,3%
Bogactwo 20 6%

Rozpoznawalnos¢ 18 5,5%
Aktorzy 15 4,5%
Media 14 4,2%
Internet 12 3,6%
Gtupota 11 3,3%
Filmy 11 3,3%
Social media 9 2,7%
Plotki, Serwisy plotkarskie 8 2,4%
,,Dramy”’, afery 8 2,4%
Skandal 7 2,1%
Sport 6 1,8%
Muzyka 5 1,5%
Kontrowersje 5 1,5%
Piosenkarze 4 1,2%
Prasa 4 1,2%
Pudelek 3 0,9%
Sportowcy 3 0,9%
Muzycy 3 0,9%
Modele 2 0,6%
Osoby znane z tego, ze s3 znane 2 0,6%
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Inne 16 10%
Suma wszystkich odpowiedzi 329 100%
Zrédto: Opracowanie wtasne.
Tabela 3. Odpowiedzi skategoryzowane na pytanie 1.
Skojarzenia llodé
z celebrytami Odpowiedzi - Procent
. odpowiedzi
(Kategorie)

Stawa stawa (80), popularnosc (24), 122 33,4%
rozpoznawalnos¢ (18), osoby znane z
tego, ze sg znane (2)

Media telewizja (21), media (14), internet (12), 57 17,3%
social media(9), plotki/serwisy plotkarskie
(8), prasa (4), Pudelek (3),

Pienigdze pienigdze (34), bogactwo (20) 54 16,4 %

Zawody aktorzy (15), sport (6), muzyka (5), 38 10,03 %
piosenkarze (4), sportowcy (3), muzycy
(3), modele (2)

Kontrowersje ,,dramy”’, afery (8), skandal (7), 20 6,07 %
kontrowersje (5),

Gtupota gtupota (11) 11 3,3%

Filmy filmy (11) 11 3,3%

Inne* pojedyncze odpowiedzi 16 10%

Razem: 329 odpowiedzi
*przerost formy nad trescig, zazenowanie gdy wypowiadajg sie, sfatszowane zdjecia, kult idealnego
ciata, wyolbrzymiony szum wokét cztowieka bez powodu, wykreowana posta¢ publiczna inna
niz prywatnie, wzor dla innych, mimo ze nic szczegdlnego nie zrobili, stawa z czego$s mato
wartosciowego dla kultury, osoby pojawiajace sie wszedzie, cos dekadenckiego, osoby prezentujgce
swoje poglady polityczne, 80% dzbany, za wysokie ego, 20% skromni, ztotosercy, z zywymi
bilbordami reklamowymi, zycie odbiegajace od realnosci.
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Prawie co trzeci badany (33,4%) kojarzy celebrytéw z wszelkimi pojeciami
zwigzanymi ze stawag. Z rdéinymi mediami typu telewizja, internet, social
media, prasa etc. znane osoby skojarzyto 17,3% badanych. O pienigdzach
i bogactwie pomyslato 16,4% respondentéw. 10,03% badanych kojarzy
celebrytéw z rozmaitymi zawodami, takimi jak aktorzy, muzycy, sportowcy, modele.
Co ciekawe, jedynie 6,07% postrzega celebrytéw jako osoby zwigzane
z wszelkimi kontrowersjami - aferami, skandalami czy ,,dramami’”. Mniejsza
ilos¢ ankietowanych udzielita odpowiedzi dotyczgcych gtupoty oraz filmu (obie po
3,3%). Pojawito sie sporo interesujacych, rozbudowanych odpowiedzi, ktérych nie
dato sie konkretnie skategoryzowac. Zostaty one umieszczone w kategorii Inne
(10%).
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Skojarzenia te wystepujg w trzech gtdwnych obszarach, takich jak stawa,
pienigdze oraz kontrowersje. To pytanie mogto utatwi¢ respondentom odpowied?
na kolejne zagadnienie, zwigzane z definicjg celebryty.

Pytanie 2. Prosze podac definicje celebrity

Tabela 5. Odpowiedzi skategoryzowane na pytanie 2.

Definicja llo$¢ odpowiedzi Procent
Osoba znana 122 37%
Osoba rozpoznawalna 72 21,9%
Osoba stawna 69 21%
Osoba popularna 33 10%
Osoba znana z tego, ze jest znana 10 3%
Osoba bogata 10 3%
Osoba zwigzana z show-biznesem 5 1,5%
Inne* 8 2,4%

Razem: 329 odpowiedzi
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Przyktadowe odpowiedzi z kategorii Inne: celebryta to osoba: ktdra pojawia sie
w Srodkach masowego przekazu jak np. Karolak w dobrych polskich komediach
romantycznych, manipulujgca gestami, stowami, aby zacheci¢ wiekszqg ilos¢
odbiorcow do sledzenia jego ruchdow, poczynan, wyrézniajgca sie na tle innych,
aktywna kulturowo, ktéra powinna cos sobq reprezentowad, ktdra jest sztuczna
i Zeruje na innych, z wygérowanym ego, chamska.

W odpowiedzi na pytanie numer 2 pojawiaty sie gtéwnie definicje sktadajace sie
z dwdch wyrazéw. Najczesciej podawane definicje to: Osoba znana (37%), Osoba
rozpoznawalna (21,9%), Osoba stawna (21%), Osoba popularna (10%).
Wyjasnienie tego pojecia z roku 1961, zaproponowane przez Daniela Boorstina
podato jedynie 3% badanych. Tyle samo, czyli 3% badanych uznato, ze celebryte za
osobe bogatg 1,5% za osobe zwigzang z show-biznesem. Tak jak w przypadku
odpowiedzi na pytanie 1., tutaj rdwniez pojawity sie dtuzsze wypowiedzi, ktére
zostaty umieszczone w kategorii Inne (2,4%).

Definicje podane przez badanych dotyczg gtdwnie stawy i wszelkich poje¢ z nig
zwigzanych. Biorgc pod uwage wyniki pytania numer 1, definicje zwigzane
z mediami i pieniedzmi pojawiaty sie rzadko - facznie jedynie 4,5% badanych
podato wyjasnienie zwigzane z tymi dwoma pojeciami.
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Pyt.3. Czym Pana/Pani zdaniem, w gtownej mierze zajmujq sie celebryci?

Tabela 7. Odpowiedzi skategoryzowane na pytanie 3.

Kategoria Odpowiedzi Liczba Procent
odpowiedzi
Zawody Aktorstwo (48), Piosenkarstwo (11), | 63 19,1%
Modeling (4)
Zajecia Bywanie na salonach (17), Muzyka | 52 15,8%

(11), Prowadzenie social mediow (11),
Dostarczanie rozrywki (8), Sport (5),
Sponsoring (4), Lans (3)

Kreowanie Kreowanie wizerunku (34) 49 14,9%
wizerunku Woystgpienia publiczne (12),
Pozowanie na $ciankach (4), PR (3)
Promowanie Reklamowanie (30), Promowanie 44 13,4%
produktow (14)
Praca Praca (22), Pracuja (6) 28 8,5%
Zalezy To zalezy (18) 18 5,5%
Niewiem Niczym (5), Nie wiem (5) 10 3%
Dziatalnos¢ Dziatalno$¢ charytatywna (6), 9 2,7%
Dziatalnos$¢ kulturalna (3)
Inne* Pojedyncze odpowiedzi 56 17,02%

Razem: 329 odpowiedzi
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Przyktadowe odpowiedzi z kategorii Inne: zbijanie bgkow, uswiadamianie
w waznych kwestiach, zebranie o ,,lajki’, pokazywanie trenddéw, sprzedaniem sie,
wtasnym merchem, wywiadami.

Respondenci zapytani o zajecia celebrytéw w pierwszej kolejnosci wskazywali na
konkretne zawody (19,1%), takie jak aktorstwo, piosenkarstwo i modeling.
Nastepnie wskazywali rézne zajecia (15,8%), m.in.: bywanie na salonach, muzyka,
sport, dostarczanie rozrywki, prowadzenie social mediéw, sponsoring, lans. Dos¢
czesto odpowiadano na temat aktywnosci zwigzanych z kreowaniem wizerunku
(14,9%). W nieco mniejszej czestotliwosci padaty propozycje dotyczace
promowania (13,4%) - reklamowania i promowania produktéw. Zaledwie 8,5%
badanych uwaza, ze celebryci po prostu wykonujg jaki$ rodzaj pracy. 5,5%
respondentéw uwaza, iz to zalezy, a 3% nie wie, czym sie ta specyficzna grupa
o0séb zajmuje. Niewielki odsetek ankietowanych (2,7%) wskazuje na dziatalnos¢ -
zaréwno charytatywna, jak i kulturalna.

W tym pytaniu pojawito sie zaskakujgco duzo odpowiedzi, ktérych nie mozna
byto skategoryzowac. Wsrdd nich znalazty sie wypowiedzi bez wiekszego sensu lub
dos$¢ wulgarne. Zostaty one przypisane do kategorii Inne (17,02%). Wyniki
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wskazujg na 3 gtéwne kategorie zwigzane z aktywnoscig celebrytéw. Pierwsza
z nich to obszar dotyczacy pracy i konkretnych zawoddéw. Druga to wszelkie
zajecia, niebedace formalnym zatrudnieniem. Ostatnia grupa odpowiedzi wigze
sie z wszelkimi formami kreowania oraz dbania o wizerunek.

Pytanie 4. Kto, wedfug Pana/Pani, gtéwnie interesuje sie zyciem celebrytéow?

Tabela 9. Skategoryzowane odpowiedzi do pytania 4.

Kategoria Odpowiedzi Liczba Procent
odpowiedzi
Media Media (62), Dziennikarze (28), | 129 39,2%
Portale plotkarskie (18) Paparazzi
(12), Gazety (9)
Osoby Osoby: posiadajace nudne zycie | 73 22,2%
(24), z nadmiarem wolnego czasu
(19), szukajace autorytetéw (9),
z brakami w zyciu prywatnym (9),
zainteresowane dziatalnoscig danej
osoby (4), bez pomystu na siebie
(4), z niskim wyksztatceniem (2),
ciekawskie (2)
Mtode osoby Mtodziez (36), Dzieci (7), Osoby do | 47 14,3%
30r.2 (4)
Fani Fani (27) 27 8,2%
Kobiety Kobiety (16), Grazyny (2), Matki (1) | 19 5,8%
Internauci Uzytkownicy social mediéw (6), | 10 3,03%
Wszyscy uzytkownicy internetu (2),
Hejterzy (2)
Starsze osoby Osoby starsze (6), Ludzie w | 8 2,4%
Srednim wieku (2)
Wszyscy Wszyscy (6) 6 1,8%
Wiekszos$¢ Wiekszo$¢ spoteczenstwa w jakim$ | 5 1,5%
stopniu (4), 3/4 spoteczenstwa (1)
Szarzy ludzie Szarzy ludzie (5) 5 1,5%

Razem: 329 odpowiedzi
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Respondenci zapytani o osoby zainteresowane zyciem celebrytow najczesciej
wskazywali rozmaite media (39,2%). Co ciekawe, w drugiej kolejnosci wskazywali
pewne osoby (22,2%), ktére nastepnie opisywali. Te opisy to: osoby posiadajgce
nudne zycie, osoby z nadmiarem wolnego czasu, osoby szukajgce autorytetow,
osoby z brakami w zyciu prywatnym, osoby zainteresowane dziatalnoscig danej
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osoby, osoby bez pomystu na siebie, osoby z niskim wyksztatceniem, osoby
ciekawskie. Badani rozrdzniali takze osoby ze wzgledu na wiek i pte¢ - wskazano
osoby mtode (14,3%), osoby starsze (2,4%), kobiety (5,8%). Jedynie 8,2%
respondentéw wskazato fandw jako gtéwna grupe obiorcéw dziatan celebrytow.
Mniej popularne odpowiedzi to: internauci (3,03%), Wszyscy (1,8%), Wiekszos¢
(1,5%), Szarzy ludzie (1,5%). W przypadku tego pytania nie odnotowano
odpowiedzi, ktérych nie datoby sie skategoryzowac.

Reasumujgc, wiekszos¢ respondentdw zapytanych o gtéwnych odbiorcéw
dziatan celebrytéw, wskazata na jakis typ osoby, z rozréznieniem na wiek, pteé,
zainteresowania lub sytuacje zyciowa. Spora czes¢ badanych uznata media za
zainteresowanych zyciem znanych oséb. Jest to zrozumiate - powszechnie uwaza
sie, ze bez mediéw nikt nie dowiedziatby sie o danej osobie. Zaledwie 4,3%
wszystkich badanych uznato, ze celebrytami interesujg sie wszyscy badz wiekszosé
ludzi.

Pytanie 5. Czy celebryci sq warci nasladowania?

Czy celebryci sg warci nasladowania?
329 odpowiedzi

® Tak
® Nie

To zalezy
@ Ciegzko stwierdzi¢
[ ¥

Zrédto: Opracowanie wtasne.

Na pytanie pigte 73,6% respondentow (242 osoby) udzielito odpowiedzi To
zalezy, 15,5% (51 osdb) zaznaczyto odpowiedz przeczacy, a zaledwie 0,6%
(2 osoby) zgodzito sie z pytaniem. 10% ankietowanych uznato, ze ciezko jest to
stwierdzic.

Pytanie 6. Jesli tak, to jakie zachowania sq warte nasladowania?

Tabela 10. Odpowiedzi skategoryzowane na pytanie 6.

. . llos¢
Kategoria Odpowiedzi odpowiedzi Procent
Dziatalnos¢ Dziatalnos$¢ charytatywna (57), 77 45,8%
Dziatalnos$¢ proekologiczna (12),
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Dziatalnos$¢ prospoteczna (8)

Pomoc Pomoc potrzebujacym (33), Pomoc 44 26,2%
zwierzetom (7), Pomoc innym (ale na
pokaz) (4)

Wartosci Updr w dazeniu do celu (9), Tolerancja | 22 13,1%

(4), Walka o marzenia (3), Dystans do
siebie (2), Dobre przyjmowanie krytyki
(2), Szacunek do innych (2)

Cechy Szczerosc¢ (5), Dobroczynnosc (3), 15 8,9%
Skromnos¢ (3), Hojnosc¢ (2),
Kreatywnos¢ (2)

Promocja Promocja zdrowego stylu zycia (6), 10 5,9%
zdrowego stylu Aktywnos¢ sportowa (4)
Zycia

Razem: 168 odpowiedzi
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Pytanie nr 6 byto fakultatywne, dlatego jedynie 168 respondentéw
zdecydowato sie wskazaé zachowania celebrytéw warte nasladowania. Prawie
45,8% odpowiedzi dotyczy jakiego$ rodzaju dziatalnosci - charytatywne;j,
proekologicznej, prospotecznej. Z kolei z rdéinymi formami pomocy
(potrzebujacym, zwierzetom, pomoca na pokaz) kojarzy celebrytéw 26,2%
badanych. Nieco mniej badanych szanuje osoby znane za wartosci (13,1%), takie
jak: updér w dazeniu do celu, tolerancja, walka o marzenia, dystans do siebie,
dobre przyjmowanie krytyki, szacunek do innych. Ankietowani zauwazyli, ze
pewne cechy (8,9%) rowniez sg warte nasladowania. Wymieniono np. szczerosc,
dobroczynnosé, hojnosé, kreatywnosé. Najrzadziej padaty odpowiedzi zwigzane
z promocja (5,9%), zaréwno zdrowego stylu zycia, jak i aktywnosci sportowej.

Wyniki wskazuja, ze zachowania znanych osdb, ktére sg godne podziwu, skupiajg
sie na dwodch obszarach. Pierwszy z ich to wszelka dziatalno$¢ na rzecz innych.
Kilku respondentdéw za zagrozenie uznato wykorzystywanie takich dziatan tylko po
to, by uzyska¢c sympatie odbiorcéw. Druga grupa to cechy charakteru,
usposobienie, Swiatopoglad czy tez wartosci, jakie wyznajg takie osoby.

Pytanie 7. Jakie znaczenie odgrywajq w Pana/Pani zyciu celebryci?

Tabela 11. Odpowiedzi skategoryzowane na pytanie 7.

llos¢ Procent
odpowiedzi
Zadne znaczenie | Zadne (112), Prawie zadne (18), 155 47,1%
Znikome (7), Zerowe (7), Sq obojetni
(7), Brak (2), W ogdle na mnie nie
wptywaja (2)

Kategoria Odpowiedzi
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Mate znaczenie Mate (19), Niewielkie (23), Marginalne | 51 15,5%
(4), Minimalne (3) Prawie mate (2)

Rola w zyciu Dostarczajg inspiracji (8), Ciekawos¢ co | 40 12,1%

odbiorcy u nich stychac (8), Odgrywajg duza role

w zyciu (7), Stanowig przyktad (7),
Wyznaczaja mode/trendy (6),
Motywujg (4)

Rozrywka Dostarczaja rozrywki (17), Mito ich 26 7,9%
ogladaé w filmach/serialach (4), Mozna
sie posmiac (3), Zabijaja nude (2)
Sporadyczne Czasem co$ poczytam (12), Sledze od 18 5,5%
zainteresowanie czasu do czasu (4), Sledze tylko mata
grupke idoli (3), Przyjemnie na nich
czasem popatrzec (2),

Regularne Sledze regularnie (7) 7 2,1%
zainteresowanie

Inne* Zalezy (3), Nie wiem (2), pojedyncze 32 9,7%
odpowiedzi

Razem: 329 odpowiedzi
*wybrane pojedyncze odpowiedzi: pokazujg ze warto robic to co sie kocha, rozwdj wiedzy
kulturalnej, irytujg, mogto by ich nie by¢, sg jak wrzdd na tytku, $piewajg mi do snu,
denerwuja.
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Ostatnie pytanie dostarczyto ciekawe wyniki. Prawie potowa badanych
stwierdzita, ze celebryci nie maja dla nich zadnego znaczenia (47,1%) lub jest to
mate znaczenie (15,5%). 12,1% ankietowanych konkretnie okreslito role stawnych
0so6b w ich zyciu. Wedtug tej czesci osdb, celebryci dostarczajg rozrywki, mozna sie
z nich posmiaé, zabijajg nude. Kilka oséb wskazato takze fakt, ze mito oglada sie
seriale z nimi w rolach gtéwnych. Dos¢ mata grupa osob podzielita sie
czestotliwoscig, z jaka S$ledzg celebrytéw. Wyrdzniono sporadyczne
zainteresowanie (5,5%) oraz regularne zainteresowanie (2,1%). W tym przypadku
réwniez pojawity sie odpowiedzi, ktére trafity do kategorii inne (9,7%).

Ponad 60% respondentéw jest zdania, ze celebryci majg dla nich zadne lub
niewielkie znaczenie. Pozostali wskazujg poszczegdlne role, ktére stawne osoby
odgrywajg w ich zyciu. Wsrdd nich wyrézni¢ mozna gtéwnie funkcje rozrywkowa
oraz motywacyjng. Niewielka czes¢ badanych okreslita regularnosé, z jaka sledzg
dane osoby.
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Podsumowanie i wnioski

Za cel badania postawiono pozyskanie informacji na temat wspodfczesnego
postrzegania celebrytéw. Respondentom zadane zostaty pytania zwigzane
z kilkoma kluczowymi obszarami. Odpowiedzi daty wyniki, ktdére wstepnie
umozliwity zorientowanie sie w tym temacie. Jako gtéwne skojarzenia
z celebrytami najczesciej podawano odpowiedzi zwigzane z trzema obszarami:
stawg, pieniedzmi, kontrowersjami. Obszary te sg sScisle ze sobg powigzane - stawa
powoduje zarabianie duzych pieniedzy, a one z kolei mogg by¢ przyczyng pewnych
kontrowersji wokét danego celebryty. Poréwnanie wynikéw pytania pierwszego
do nastepnego daje ciekawe rezultaty. Jesli chodzi o definicje zdecydowana
wiekszos$¢ ankietowanych proponowata krétkie wyjasnienia, ktére dotyczyty
gtéwnie pojecia stawy, natomiast pienigdze i media zanikly. Klasyczna definicja
zaproponowana przez Daniela Boorstina w 1961 roku (Osoba znana z tego, ze jest
znana) zostata podana zaledwie przez 10 osdb. Respondenci zapytani o zajecia
rozpoznawalnych ludzi, podawali zaréwno oficjalne zawody, jak i nieformalne
aktywnosci. Za gtéwnych odbiorcéw poczynan celebrytéw uznano media oraz
fanow danej oséb. Czes¢ badanych w diuzszych wypowiedziach staratfa sie opisaé
osoby, ktére niekoniecznie sg wiernymi fanami danego celebryty, ale jednak
obserwujg ich poczynania. Czesto przedstawia sie celebrytow w ztym sSwietle,
zarzucajgc im np. zerowanie na fanach w celu uzyskania korzysci finansowej.
Spada na nich spora krytyka, ktéra bywa bezpodstawna. W kwestionariuszu
umieszczono pytanie fakultatywne, gdzie poproszono o wskazanie pozytywnych,
wartych nasladowania zachowan. Wyniki pokazuja, ze , nie taki diabet straszny, jak
go malujg”. Prawie potowa odpowiedzi dotyczyta pewnego rodzaju dziatalnosci
dla dobra innych - ludzi badZ zwierzat. Pochwalono takze cechy charakteru oraz
wartosci wyznawane przez celebrytow. Pozytywne aspekty okazaty sie
niewystarczajgce, by celebryci mieli jakiekolwiek znaczenie w zyciu badanych.
Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw (62,6%) uznata, ze stawne osoby nie majg
wplywu na ich zycie. Nieliczni wskazali funkcje, jakie potencjalnie mogg spetnia¢
celebryci oraz regularnos¢ z jakg obserwujg ich dziatalnos¢.

Wizerunek celebrytéw postrzegany przez respondentéw (75% z grupy 17-25)
uzna¢ mozna za dos¢ klarowny. Jest to osoba stawna, rozpoznawalna, czesto
posiadajgca sporo pieniedzy. Kojarzona z réznym rodzajami medidow, a takze
bedaca ich obiektem zainteresowania. Moze by¢ zwigzana z takimi zawodami,
gdzie gtéwnie liczy sie wyglad zewnetrzny oraz pewnosc siebie. Oprocz kariery
zawodowej, wskazywano zajecia takie jak np. bywanie na salonach, prowadzenie
social medidéw, a takze kreowanie wtasnego wizerunku i reklamowanie danych
ustug/produktow. Definicja Daniela Boorstina z ksigzki pt. The Image: A Guide to
Pseudo-events in America z 1962 roku obecnie sprawdza sie jedynie w potowie.
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Respondenci zapytani o definicje celebryty w wiekszosci podawali osobe znang,
bez doprecyzowania, ze chodzi o znanych jedynie z faktu bycia znanym. By¢ moze
skrécenie klasycznej definicji wigze sie z uptywem czasu. Pod uwage nalezy wzigé
inne czynniki, takie jak oszczednos¢ czasu lub zwyczajne lenistwo panujgce
wsréod  wspotczesnego  spoteczenstwa. Warto poréwnaé  wyniki  pytania
o definicje z trescig ksigzki Pawtfa Dariusza Piérkowskiego pt. Autorytety. Idole,
pozory, eksperci i celebryci. Wedtug autora, posta¢ celebryty zwigzana jest
nieroztacznie z zainteresowaniem mass medidow. Z wynikdw nadania wynika, ze
z rozmaitymi mediami celebrytdw tgczy co pigty uczestnik ankiety. Wiecej
odpowiedzi wskazywato na stawe - respondenci uznali to pojecie za wazniejsze od
pojecia medidw. Zauwazano fakt, ze celebryta tworzy swdj wizerunek nie przez
konkretne dziatania, a poprzez statg obecnos¢ w mediach masowych. Zaledwie
co dziesigty ankietowany kojarzy znane osoby z konkretnymi zawodami,
wazniejszym skojarzeniami byty wczesniej wspominane media i stawa. W kazdym
artykule/ ksigzce w mniejszym lub wiekszym stopniu pojawita sie idea autorytetu.
Po przeliczeniu odpowiedzi zauwazono, ze jedynie niewielka cze$s¢ odpowiedzi
zwigzana byta z wzorem, przyktadem, jaki stanowig celebryci. Wskazywano
gtéwnie stawy jako osoby, ktére dostarczajg inspiracji lub motywujg, natomiast
odpowiedzi stricte zwigzane z autorytetem pojawity sie zaledwie kilka razy w catej
ankiecie. Przypuszcza¢ mozna, ze celebryta moze by¢ przyktadem, szczegdlnie dla
mtodszych osdb, jednak bedzie to co$ w rodzaju autorytetu pozornego.

Badanie potwierdzito kilka z funkcji przedstawionych przez Alicje Stanco-
Wawrzynska. Wszelka dziatalno$¢ ekologiczna, zaangazowanie w sprawy
spoteczne oraz zbidérki charytatywne spetniajg funkcje prakseologiczng. Pomimo
zarzutéw o dziatanie ,,na pokaz”, summa sumarum kazda ze stron korzysta-
celebryta ociepla swdj wizerunek, a potrzebujacy otrzymujag pomoc dzieki
nagtosnieniu sprawy. Pewna cze$¢ badanych zapytana o znaczenie celebrytéw
w ich zyciu wskazata funkcje rozrywkowa. Ich zycie (z wynikdéw ankiety wynika, ze
gtéwnie prywatne, ale takze kariera zawodowa) dostarcza pakietu informacji
i plotek, ktére majg bawic¢, badZ poruszy¢ odbiorcow. Ta funkcja potwierdza
korzysci z obecnosci znanych oséb w zyciu publicznym, ktére zauwazyt Piotr Siuda.
Wielu ludziom stawy sg potrzebne ze wzgledu na to, Ze interesujgc sie nimi,
doznaje sie bardzo przyjemnego odczucia - ludzie czujg, ze sg blisko celebrities, ze
przynalezg do ich swiata, uwalniajg sie natomiast od swojej szarej rzeczywistosci.
Podsumowujgc, w badaniu wiekszo$¢ (75%) odpowiedzi pochodzi od grupy
wiekowej 17-25. Z wynikdéw wnioskowaé¢ mozna, ze celebryci majg dla tych osdb
znikome lub mate znaczenie. Nasuwa sie pytanie: skad miliony obserwujgcych na
portalach spotecznosciowych? Dlaczego celebryci coraz czesciej wybierani sg do
reprezentowania marek? By¢ moze ta konkretna grupa wiekowa nie jest tak
zainteresowana stawami, jak osoby od nich starsze lub mtodsze, ktdre nie
wypowiedziaty sie w ankiecie. Przypuszcza¢ mozna, iz badanie przeprowadzone na
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innej grupie wiekowej — wsrdd oséb powyzej 50. roku zycia- mogtoby dac inne
wyniki. W przysztosci warto stworzy¢ badanie pilotazowe tej grupy wiekowej, by
sprawdzié, czy faktycznie odpowiedzi znacznie réznityby sie od zdania grupy 17-25.
Istnieje Swiadomos¢ ograniczenia badania, poniewaz spora cze$¢ badanych
pochodzi z duzych miast. Prawdopodobnie osoby pochodzace ze wsi mogtyby
odpowiadac nieco inaczej.
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Who are Celebrities and What are their Functions in Society? The Results of the Empirical Study

Summary

This article presents the results of an empirical study on the perception of celebrities by modern
society. In the theoretical part, the literature was reviewed. Various definitions of a celebrity, their
functions in society and the statuses received by virtue of their social status have been mentioned.
The study was conducted with the use of a quantitative and qualitative survey method - in this case
an online questionnaire.. The author tried to establish associations about these people, their
activities and the target group of their activities - all seen through the eyes of an ordinary audience.
There was also an interest in the influence of celebrities on the respondents’ lives. The
questionnaires were completed by over 300 people, mostly aged 17-25, living in Poland. The
intended research goals have been achieved, which allowed for initial research on a given topic and
drawing appropriate conclusions. It was established, i.a., three main areas with which celebrities
were associated and short definitions of these people.

Keywords: celebrities, fame, media, image, popularity, empirical study, surveys
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